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安徽安孚电池科技股份有限公司
投资者关系活动记录表
	投资者关系活动类别
	☑特定对象调研     □分析师会议
□媒体采访         □业绩说明会
□新闻发布会       ☑路演活动
□现场参观         ☑其他（电话会议） 

	参与人员
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	会议时间
	2025年12月

	会议地点及形式
	线上和线下

	上市公司接待人员
	董事会秘书     任顺英
证券事务代表   常倩倩
投资者关系总监 付天赋
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主要内容介绍
	1、 公司基本情况及近期战略合作的情况
安孚科技2022年通过跨界并购，控股了知名企业南孚电池。2025年公司再次完成对安孚能源少数股权的收购及亚锦科技5%股份的要约收购，公司持有南孚电池的权益从年初的26%的增加至46%，实现了较大幅度的提升。南孚电池是国内知名的消费电池领导品牌，市场占有率高，盈利能力强，为上市公司的高质量发展提供了坚实的基础。安孚科技在坚定推进做大做强南孚电池的基础上，积极拓展芯片半导体等硬科技领域的第二曲线业务。近期，公司战略入股了苏州易缆微半导体技术有限公司。
安孚科技投资苏州易缆微的初衷源于对AI行业发展大趋势的判断和对光芯片国产替代机遇的深刻把握，也是安孚科技打造第二曲线的一个关键落子。前期公司通过收购南孚电池完成了从零售百货业向消费电池领域的转型，积累了丰富的产业运营、供应链管理以及市场拓展经验，未来公司也希望将这些能力赋能给苏州易缆微，在全面助力苏州易缆微加速推进从技术研发、规模量产到市场应用的全链条突破的同时，构建公司“电”+“光”的双轮驱动发展格局。
2、 易缆微创始人陈伟博士介绍自身技术优势
苏州易缆微创建于2021年，核心团队由国家高层次人才、旅欧归国博士团队组成。凭借前瞻性的行业视野、扎实的研发能力与丰富的产品经验，苏州易缆微自主开发了硅光异质集成薄膜铌酸锂全栈技术平台、掌握了人工智能数据中心单波200G/400G高速电光调制等一系列关键技术，成功开发了适用于1.6T/3.2T光模块、光电共封装CPO、全光交换OCS等的光电芯片。在CIOE2025中国光博会期间，苏州易缆微全球首发基于硅光异质集成薄膜铌酸锂的单波400Gbps差分调制芯片。苏州易缆微拥有硅光异质集成薄膜铌酸锂中试线，有源产品已批量送样行业头部客户。苏州易缆微高密度无源产品线已实现批量生产，为行业头部光模块厂商提供配套。
苏州易缆微采用硅光异质集成薄膜铌酸锂全栈技术平台，相较于传统磷化铟的方案，晶圆尺寸更大，同时，可以将更多的元器件整合到芯片上面，工艺成熟度也更高，并可以实现系统性地降成本，再叠加上薄膜铌酸锂的高性能可以满足1.6T甚至是3.2T光模块的要求。在人工智能算力需求爆发式增长的驱动下，市场对高性能、高速率、高可靠性光芯片的需求将持续攀升，这给苏州易缆微光芯片业务带来了广阔的发展空间。
3、 投资人提出的主要问题及回复
1、本次重组完成后，对南孚电池权益的后续增持计划是怎样的？
回复：本次重大资产重组完成后，公司持有南孚电池的权益比例由26.09%提升至46.02%。根据之前公司相关公告文件披露，下一步公司将尽快适时启动收购亚锦科技的剩余股份和南孚电池少数股东持有的股权，以进一步提升公司对南孚电池的权益比例，从而继续提高公司归母净利润及每股收益。
2、公司在第二成长曲线的布局上有何推进？
回复：公司高度重视第二成长曲线的战略规划工作，始终基于自身核心能力、产业趋势及股东资源优势，开展系统而审慎的研判与布局。近日，公司正式完成对苏州易缆微半导体技术有限公司的战略投资，并与其达成深度合作意向。苏州易缆微是一家由国家高层次人才及旅欧归国博士团队于2021年创立的中外合资科技型创业公司，也是全球唯一专注于硅光异质集成薄膜铌酸锂光子芯片的创业公司。总部位于苏州工业园区，下辖全资子公司易缆微光电，并在比利时、广州等地设有研发中心，在美国硅谷和台湾新竹设有代表处，构建起“中国总部+全球研发”的协同创新网络，为技术持续领先提供有力支撑。值得一提的是，苏州易缆微在工信部于2025年12月份主办的第十四届中国创新创业大赛新一代信息技术全国赛中荣获第一名，成功打破江苏省企业在该项顶级权威赛事中近十年的冠军空白期，充分彰显了其深厚的技术底蕴与强大的创新实力。公司此次战略投资易缆微是公司围绕半导体产业链前沿技术进行布局的重要举措，符合公司长期发展战略。未来，随着苏州易缆微在技术迭代、产能建设及客户验证等方面逐步取得实质进展，公司将在适当时机加大投资力度，并不排除在条件成熟时推动并购整合，以实现双方更紧密的协同发展，使其成长红利更好赋能公司健康、可持续发展。公司将继续关注半导体相关领域的技术研发与产业化动态，积极把握产业发展趋势，稳步推进第二成长曲线的培育，为公司可持续发展夯实基础。
3、苏州易缆微的技术路线是怎样的？
回复：苏州易缆微是全球唯一专注于硅光异质集成薄膜铌酸锂光子芯片的创业公司，其独创的硅光异质集成薄膜铌酸锂技术平台，适用于数据中心的高速高密度光电集成芯片和光学引擎，是实现数据中心1.6T/3.2T集成高性能光模块和光电共封装CPO的核心技术，具有平滑演进的技术优势、大幅降低功耗和运营成本的商业价值，已确立了数据中心硅光领域单波200Gbps、400Gbps光芯片的全球技术领先地位。在CIOE2025中国光博会期间，苏州易缆微全球首发基于硅光异质集成薄膜铌酸锂的单波400Gbps差分调制芯片，该芯片采用了完全自主知识产权8英寸晶圆级硅光异质集成薄膜铌酸锂工艺制备，利用成熟的CMOS硅光工艺和Die-to-Wafer键合工艺，实现了硅光优异的无源器件性能和薄膜铌酸锂优异的电光特性优势互补，再次证明了利用异质集成技术可以充分发挥不同材料体系的各自优势，是目前硅光平台演进发展的最优解。
4、苏州易缆微创始人陈伟博士过往的职业经历如何？
回复：陈伟博士是硅光技术领域的资深专家，兼具深厚的学术背景与卓著的产业经验。他早年毕业于全球知名的比利时根特大学-比利时IMEC联合实验室，在硅光领域积累了扎实的科研基础。2010年，陈伟博士在比利时主导创立了硅光子技术公司Caliopa，致力于高端硅光技术的研发与商业化。该公司凭借其前瞻性的技术布局和突出的创新能力，于2013年被华为旗下海思半导体全资收购。该次收购不仅是华为在硅光领域的重要战略布局，也标志着Caliopa的核心技术获得产业界高度认可，为华为后续硅光技术的研发与产业化奠定了关键基础。2021年，陈伟博士凭借对技术趋势与市场机遇的敏锐把握，二次创业成立苏州易缆微半导体技术有限公司，旨在推动硅光技术在更广泛领域的应用与发展。
5、民航局发布通知，自2025年6月28日起禁止旅客携带无3C标识或被召回型号的充电宝乘坐境内航班，南孚电池作为国内知名电池品牌，其出品的充电宝产品能否借此机遇扩大市场份额？
回复：今年以来，民航局出台的新规有力推动了充电宝行业的规范化发展。在此背景下，南孚电池旗下传应充电宝凭借突出的产品品质、强大的品牌影响力及完善的渠道网络，实现了该品类收入的快速增长。后续公司将进一步加大在充电宝产品研发与市场营销方面的投入，持续提升市场份额，使其成为公司业绩增长的重要驱动力。南孚充电宝业务的核心优势主要体现在以下三方面：
（1）产品品质优势。南孚电池旗下传应充电宝全线产品均已通过中国强制性产品认证（3C认证），并在外壳清晰标注3C标识，额定能量均控制在100Wh以下，完全符合民航局最新乘机规定，可随身携带登机。传应充电宝拥有完备的3C认证资质、卓越的产品品质以及时尚轻巧的外观设计，其市场认可度持续提升。
（2）品牌势能加持。南孚品牌家喻户晓，连续32年蝉联中国碱性电池销量冠军。根据世界品牌实验室发布的2025年《中国500最具价值品牌》报告，南孚品牌价值达263.86亿元，较2022年的129.84亿元实现翻倍增长，位列电池行业第一。强大的品牌认知度和消费者忠诚度，为南孚旗下充电宝的市场拓展提供了有力支撑。
（3）渠道覆盖优势。公司已建立起覆盖全国的销售网络，拥有超2000个分销商及超300万家终端零售网点。通过线上、线下渠道协同，公司能够快速实现充电宝产品在商超、3C专卖店以及主流电商平台的全渠道覆盖，最大化触达消费者。
6、请问南孚电池的发展前景如何，增长逻辑是什么？
回复：南孚电池是国内碱性电池的龙头企业，南孚品牌5/7号碱性电池销量连续32年（1993年-2024年）中国第一。长期以来，南孚电池收入及利润均保持稳定增长。从不同业务板块分析成长逻辑如下：
（1）碱性电池零售板块稳定增长。第一，随着国内家电、玩具、家用医疗设备、智能家居等市场规模不断扩大，国内家庭锌锰电池用电器数量还有较大提升空间。目前国内家庭平均拥有一次电池用电器数量9.4个，而美国家庭为19.3个，随着人民生活水平提高，国内家庭用电器数量增加，对锌锰电池（锌锰电池包括碱性和碳性电池）整体需求也会保持稳定增长。第二，在锌锰电池中，随着消费升级，国内锌锰电池的碱性化率逐年提高，从0%增长到目前的60%左右，相较发达国家市场的80%-90%的碱性化率还有较大的提升空间。第三，凭借研发优势、产品优势、品牌优势和渠道优势，南孚目前零售市场份额仍在逐年提升。
（2）碱性电池出口OEM市场，自南孚电池成为上市公司控股子公司以来，上市公司主导的南孚产品出海战略取得了显著成绩，出口业务呈现高速增长的态势。2024年中国出口OEM碱性电池约140亿只，南孚仅占8%左右，市场份额仍较低。南孚电池凭借其技术实力、产品性能和品牌力，未来还有较大的上升空间。公司2024年新增的四条全自动碱性电池生产线已全部达产，有效缓解了因需求增长导致的产能不足。随着需求进一步增长，2025年公司决策再新增5亿只产能，计划2026年建成投产，为未来几年南孚OEM出口市场的高速增长奠定基础。
（3）碳性电池零售市场，南孚集团推出的燃气灶专用电池“丰蓝1号” 和高质量性价比环保碳性5/7号电池“益圆”，也已快速成为碳性细分的头部品牌，凭借南孚强大的市场能力和渠道覆盖能力，预计在各自细分市场，丰蓝和益圆将继续保持快速增长。
（4）其他电池市场，南孚推出的“传应”纽扣电池、“TENAVOLTS”充电锂电池，也各自成为细分市场的头部品牌，传应纽扣电池逐步替代进口品牌，将保持快速增长。
（5）海外市场前景广阔，NANFU品牌已经在部分国家初步建立了销售网络，并继续探索其他更多的合作发展模式。南孚强大的智能制造能力与高性能产品支持南孚的全球化布局，推动南孚海外品牌业务增长。

	附件清单
（如有）
	无

	日期
	2025年12月24日




