证券代码：600079                                  证券简称：人福医药 
人福医药集团股份公司投资者关系活动记录表
编号：2022002

	投资者关系活动
类别
		□特定对象调研
	□分析师会议
	□媒体采访

	□业绩说明会
	□新闻发布会
	□路演活动

	□现场参观
	☑电话/网络会议
	□其他




	时间
	2022年3月1日-2022年3月31日

	上市公司接待人员姓名
	副总裁兼董事会秘书：李前伦
证券事务代表：吴文静

	是否涉及应当披露重大信息的说明
	不涉及

	附件清单（如有）
	无

	投资者重点关注的问题与回复：
1.问：目前苯磺酸瑞马唑仑注射液和咪达唑仑口服溶液的进院和销售情况？
答：注射用苯磺酸瑞马唑仑和咪达唑仑口服溶液是公司近年来陆续获批的新产品，于2021年经过谈判进入国家医保目录。进入国家医保目录能够提高药品的可及性，让更多患者受益。麻醉药的临床使用是一个循序渐进的过程，新产品的销售增长规律和公司的芬太尼系列、氢吗啡酮、纳布啡等产品之前在市场的表现和临床的应用规律是大致相似的。
从2021年1-3季度进院和销售情况来看，注射用苯磺酸瑞马唑仑销售额近5000万元，咪达唑仑口服溶液由于上市时间较晚，我们尚未统计具体数据。我们认为注射用苯磺酸瑞马唑仑和咪达唑仑口服溶液在临床应用上有较大优势，对其在临床应用和用量增长上有信心。
2.问：公司2021年6月上市的磷丙泊酚二钠相比丙泊酚在临床上的竞争优势以及对该产品长期销售量和销售额的预期？
[bookmark: _GoBack]答：磷丙泊酚二钠是公司2021年获批的一类新药，这对宜昌人福创新药研发是具有标志性意义的，不仅是国家化药一类新药的获批，更多的是通过这个产品公司彻底完成了从零到一的过程：我们从创新药临床前研究到临床期间以及产品上市整个过程中积累了经验，储备了人才，有利于推进后续药品、特别是创新药物的研发创新。通过药品在上市前临床试验以及上市以后的临床表现来看，磷丙泊酚二钠是丙泊酚的升级产品，是临床应用前景较好的镇静产品。它的使用不会造成患者脂质代谢紊乱，并且在麻醉诱导阶段，对患者呼吸（特别是手术室外麻醉中）和循环的抑制程度轻微。更多的临床优势有待后续与临床专家和医生共同推进循证医学研究。我们也在积极开发更多的适应症，拓展其在临床的应用。
3.问：集采对公司产品有何影响？公司会如何应对？
答：国家医保局在针对药品的可及性、提高医保资金的使用效率方面出台了很多政策，出台的制度在实践中逐步实施，现在已经进展到第七批国家集采。集采对公司产品的影响主要有以下方面：第一，对公司有利的方面，进入集采有利于独家产品的推广，使公司有更多更好的药品能进入到患者的视野，进入到医疗机构，让更多的患者受益，同时，在使患者受益的过程中企业也获得更好的发展；第二，对于一些竞争比较充分的药品有一定压力，这对企业的成本控制、供应链管理能力提出更高要求。对于成本控制、供应链管理能力较弱的、没有制剂和原料药一体化优势的企业可能面临压力，甚至无法参与集采；对于大家普遍关注的麻醉药品来说，从它的研发、生产、销售、储运和终端使用、以及价格形成机制、防止流弊等，国家都有明确且严格的制度规定，我们认为集采对该类药品的影响是中性的。
我们认为，作为医药企业，唯有创新和国际化才能应对政策方面的风险。一方面，加大研发投入、提高研发效率，有更多的创新药研发出来，在竞争格局中获得更好的竞争优势；另一方面，持续推进国际化，让公司在国内外生产的产品能够到更大的市场范围去销售，这一直是我们的目标，我们也在逐步实施，也有一些阶段性的成果出现。通过研发创新和国际化，我们有信心在政策变化或者在竞争格局的变化过程中获得更好的发展。
4.问：公司有丰富的产品管线，今年来看主要项目的研发进度是否达到公司预期？未来2年预计有什么产品获批上市？比如说重组质粒-肝细胞生长因子注射液的研发进度如何？
答：研发创新是公司既定的发展思路，也是既定的发展战略之一，推动研发创新让更多更优的产品上市，惠及广大患者，同时公司也能够获得更好的发展。具体的研发进展公司会根据相关要求和规定在定期报告和临时公告中进行披露，从目前的研发进展来看是符合公司预期的，也是严格按照公司制定的计划和时间表的安排在推动各个阶段的产品研发。
近两年公司产品线都有不同程度的进展。简单提一下比较重要的产品：一个是广金钱草总黄酮胶囊，现在处于申报生产环节，后续进展请以公司公告为准；二是镇痛镇静药品，后续进展更快一些的是氢吗啡酮、氨酚羟考酮缓释剂型的研发，为患者提供更多的剂型选择。另外，重组质粒-肝细胞生长因子注射液PUDK-HGF项目是生物制品一类药，属于生物大分子产品，主要用于治疗肢体动脉闭塞症、肢体静息痛和缺血性溃疡等严重血管疾病，目前在按计划推进，预计今年可以完成入组。
5.问：公司产品线布局是否需要进一步聚焦？ 
答：公司坚持“归核聚焦”战略：一方面，投入更多的资源，加快核心业务的发展；另一方面，对于协同效应不突出、竞争优势不明显的领域，逐步退出。最近几年公司“归核聚焦”的成效显著，既包括对核心的麻醉药产品管线宜昌人福的股权进行增持，也包括对省外的商业平台、医疗服务以及其他非核心的资产进行出售、剥离，都取得了很好的效果。 
公司产品线是有进一步聚焦的必要，产品管线是一个动态调整的过程。目前的产品管线是历史形成的，但我们也在进行动态的评估，未来公司会根据产品管线的发展情况陆续做出调整。实际上，在去年或者今年公司已经在对产品管线做调整了。在此过程中，公司会认真评估，也会听取投资者和行业专家的意见、建议。总而言之，公司会把主要资源和精力投入到最擅长的领域，通过比较优势推动公司核心业务的持续稳定发展。
6.问：其他公司同类产品获批上市后会对公司形成压力吗？怎么看竞争格局的变化？
答：在市场经济中不存在没有竞争的领域，只是不同行业的竞争格局特点可能不太一样。在市场竞争的情况下，企业的发展要以行业竞争现实为基础，发挥各自的比较优势，做好自己的工作。
人福医药麻醉产品管线经过20多年的发展，已经具备很强的核心竞争能力，主要体现在两个方面：一方面，通过研发创新已经形成了产品丰富、布局合理的产品梯队和产品群，这方面是有显著优势的；另一方面，经过20多年的发展，公司已经构建了一个准入、医学、市场、商务、销售五位一体的现代化的市场营销体系，这个队伍的市场服务能力、学术推广能力已经具备了很强的竞争能力，这也是公司的核心竞争优势之一。
当然，发展是动态的，公司发展的脚步没有停止。公司在持续推动研发创新，研发出更多更好的产品让患者受益。同时，我们也在持续优化、提升市场服务能力和学术推广能力。同行的情况我们会关注，更重要的是把主要精力、资源投入到最擅长的核心业务领域，专注于把自己的工作做好，保持持续竞争优势，把企业发展好。
7.问：我们了解到公司目前有一个专业化学术推广的销售策略，目前公司整体的销售团队有多少人？未来有没有扩张规划以及有没有其他的销售推广策略？
答：公司专业化的学术推广并不是现在才开始做或者现在才形成的，是公司20多年的发展过程中一直持续构建、持续优化、持续推动的经营模式。目前我们已经形成了全集团超过5000人的市场营销团队，其中包括麻醉药（可细分到麻醉科、ICU、疼痛肿瘤等科室）、甾体激素类药物、精神类药物及维吾尔民族药等领域。
涉及到未来的发展，我们会坚持学术推广的发展道路，坚持研发创新，对上市的新药和新产品，增加专家、医生的了解以及患者的使用。学术推广是符合用药的规律和要求的，在临床过程中也是必须的。这在实际发展过程中不断得到验证，是公司正确的发展道路。同时，公司也会根据公司的产品特点、市场特点，同步推进其他商业模式的发展。
8.问：在DRGs改革以后，我们看到今后日间手术的比例会增加，公司对此有没有布局？ 
答：首先，DRGs对临床诊疗行为的影响，包括DRGs、DIP的实施对提高资金使用效率、提高用药的精准性方面从试点的情况来看还是非常好的，目前正在进行试点推广。根据我们获取的信息来看，就门诊手术和住院手术的比例，医保支付的占比，在不同的区域有不同的影响。但总的发展趋势是对门诊的日间手术，对提高诊疗效率有非常好的推动作用，以上是我们从上市公司的角度理解行业的发展，信息不一定很全面，通过我们的体会是有以上的发展趋势和特点。
其次，从公司的布局来说，目前在开展新药的研发和剂型的拓展，从冻干/注射液等剂型扩展到口服固体制剂、透皮制剂、鼻喷剂、口服溶液以及口腔黏膜贴片等剂型，以更多地适用临床需求和发展。同时，多科室推广一直是公司既定的发展思路，公司以麻醉镇痛为基础，切入到多科室，到ICU、肿瘤疼痛，以及妇产科、骨科等多科室，包括日间手术等，但公司的资源和能力有一个逐步提升的过程，后续如果获得更多、更大的进展，再和投资者进行交流。
9.问：公司目前有一些特医食品获批，相对来说这是小众市场，公司有没有对特医食品的市场空间做过调研？ 
答：公司发展特医食品这个细分领域，跟多科室推广的思路是一致的。特医食品目前在欧美发展得比较成熟，国内比较初期，但我们认为未来的临床需求和发展空间是很大的。比如我们的产品“枢能”，能够较好解决术前、术后能量需求这一问题，目前销售规模近千万。公司将来会按照产品群的思路去发展这一领域，研发出更多更好的产品，满足患者的需求。




