厦门松霖科技股份有限公司
2021年度暨2022年第一季度业绩暨现金分红说明会纪要


时间：2022年 5 月 6 日下午 15:30-16:30 
业绩说明会会议形式：视频直播和网络互动
会议嘉宾： 
董事长兼总经理               周华松先生
董事、副总经理               陈斌先生
董事、财务总监、副总经理     魏凌女士
董事、董事会秘书             吴朝华女士
说明：本会议纪要根据 2021年度暨2022年第一季度业绩暨现金分红说明会纪要交流问答情况进行整理。

征集问题回答及文字互动主要内容： 
我们就本次业绩说明会临时公告公开征集到的、投资者普遍关注的问题进行解答。
1、公司什么时候进行现金分红呢？
答：您好，感谢您的关注！公司关于2021年年度利润分配预案尚需提交公司2022年5月16日召开的2021年年度股东大会审议批准。根据《上海证券交易所股票上市规则》规定，上市公司应当在股东大会审议通过方案后2个月内，完成利润分配及公积金转增股本事宜。具体实施方案公司将在权益分派实施公告中披露。
2、去年公司的存货较同期增加近一倍是什么原因呢？
答：2021年公司存货较同期增加主要有以下影响因素：首先2021年8月起倍杰特公司并表导致库存增加，其次2021年订单增长带动的存货规模自然增长、外部运输环境影响公司的出货时效。
3、去年公司的综合毛利率下降5个点是什么原因？未来是否会随着规模扩大不断下滑？
答：去年由于原材料价格上涨、汇率变动等原因使得公司主营业务成本上升，而另一侧与客户的价格联动在时间上存在一定的滞后性，毛利率出现暂时性下滑。未来公司将坚持“健康硬件IDM”和“松霖•家”的双引擎模式基础上，持续深耕研发，推动健康和智能技术创新，丰富产品品类，加强人才培养，坚持用技术创新创造价值，不断提升公司产品的附加值，用技术创新赢得和服务客户，实现公司高速、高效、高质量发展。
4、公司未来的发展规划？
[bookmark: _GoBack]答：公司将始终坚持“健康硬件IDM”和“松霖•家”的“双引擎”发展战略。“健康硬件IDM”将坚持以“健康”为核心的技术和产品研发，升级淋浴SPA健康、龙头用水健康及智能马桶健康等组成的厨卫健康品类，加速发展SPA美容花洒、美容仪、冲牙器、健发仪、智能测肤仪等美容健康品类，不断孵化培育以智能健身镜、智能睡眠监护系统为主的新兴智能健康硬件产品；“松霖•家”将持续研发创新出HOME家空间的模组化产品，并以此为基础，重新定义室内设计流程及装修施工的流程，为目标客户提供“家空间”的产品和解决方案的设计、体验、交付、交互升级和售后的完整闭环服务。
5、年报披露，报告期公司“健康硬件IDM”业务的厨卫健康和美容健康的营业收入均有较大增长，其中厨卫健康品类实现营业收入261,312万元，同比增长41%；美容健康品类实现营业收入11,366万元，同比增长145%。请公司说明“健康硬件IDM”业务营收大幅增长的主要原因，及上述原因是否能为公司业绩带来持续的促进作用。
答 ：“健康硬件IDM”业务营收大幅增长的主要原因:
1、报告期收购厦门倍杰特科技有限公司，自2021年8月起并表，影响当年营业收入3.18亿元。
2、公司升级厨卫品类，以健康作为第一创新方向，持续推动新产品、新项目实现收入增长。报告期厨卫健康品类实现营收26.13亿元，剔除并购厦门倍杰特科技有限公司的影响，同比增长24.19%。
3、近年来，公司加强美容健康品类的技术和市场培育，在原有细分品类的基础上，拓展至涵盖SPA美容花洒、美容仪、冲牙器、健发仪、智能测肤仪等细分单品，已同全球知名的美容仪器品牌、个护健康品牌、综合家电品牌、美妆日化品牌等全球多个主要客户建立合作项目。美容健康品类实现持续高速发展，实现营收1.14亿元，同比增长144.77%，已成为我司“健康硬件IDM”业务的第二个增长点
此外，公司借助内生研发技术共享平台，已开始孵化新的智能健康硬件，加快布局新兴智能健康品类的研发，将健康智能硬件向更广的领域延伸。目前，公司已在智能健身镜、智能睡眠监测系统等品类及场景取得重要的技术成果。
公司始终坚持“健康硬件IDM”战略，最大化整合公司的技术资源、客户资源、制造资源，将更有利于提升公司各细分品类的核心竞争力，为公司业绩增长带来持续的促进作用。
6、年报披露，公司始终坚持“健康硬件IDM”和“松霖·家”的“双引擎”发展战略，2021年公司“松霖·家”业务实现营业收入10,151万元，营业成本8,551万元，毛利率比上年减少20.37个百分点，实现净利润-11,444万元。请公司说明“松霖·家”业务净利润大幅亏损的原因，以及公司将通过哪些措施预计何时扭转亏损局面。
答 ：由于“松霖•家”颠覆地研发创新出HOME家空间的模组化产品，并以此为基础，重新定义室内设计流程及装修施工的流程，可以说“松霖•家”对于传统的家居、设计、家装行业而言，是一种全新的“整家”新物种品牌及模式，目前处于商业模式研发的投入阶段，前期投入较大。主要包含以下三个方面：
    1、研发创新投入高；
    2、“松霖•家”拥有自己的后台定制工厂，前期规模化效应不足；
    3、为了能快速拓展“松霖•家”业务，提前布局了10个大型城市体验店及分公司人员储备。
    公司将通过完善“松霖•家”的商业模式，提升单个分公司的收入及业绩，并通过进入更多的城市产生规模效应，以更好回报广大投资者。
