江苏中信博新能源科技股份有限公司
投资者关系活动记录表
证券简称：中信博              证券代码：688408          编号：2022-002
	投资者关系活动类别
	√特定对象调研  □分析师会议  □媒体采访  □业绩说明会  □新闻发布会
□路演活动  √现场参观  □其他（）

	参与单位
名称
	中邮基金、海富通基金、平安基金、长城基金、招商基金、淡水泉基金、宁银理财基金、国寿养老、中欧基金、华安基金、富国基金、西部利得基金、泰达宏利基金、天风证券、2021年度暨2022一季度电话交流会参与者等电新和基金机构；

	时间
	2022年5月7日、2021年5月11日、2022年5月16日等；

	地点
	电话会议

	上市公司接待人员姓名
	[bookmark: _GoBack]董事长蔡浩、财务负责人王程 、营销负责人周石俊、董事会秘书刘义君

	投资者关系活动主要内容介绍
	1、2022年第一季度出货情况（报表口径）
2022年第一季度，跟踪支架出货量约720MW（其中约500MWW为2021年第四季度出货阿布扎比项目的跟踪系统，由于出货没有完成配套延迟到一季度出货配套后确认收入），固定支架出货500MW左右，共计约1.2GW左右。其中境内项目出货约560MW，境外项目出货约660MW。
2、预测什么时间点可以看到地面电站市场起量拐点
根据中国国家能源局数据显示，2022年第一季度光伏电站装机规模共13.2GW，其中分布式电站9GW，集中式地面电站仅4.2GW。中信博支架产品市场主要为集中式地面电站，一季度国内确认收入出货量约560MW左右。
    集中式地面电站放量受组件价格影响较大，当前组件价格仍较高，市场放量拐点尚不能完全确定。
3、国内当前支架价格情况及走势预测
2022年固定支架价格在0.25元/W左右，跟踪支架单瓦价格在0.47元/W左右，主要受组件大功率化、支架使用材料的创新以及电站端成本压力价格传导困难等因素影响。
跟踪支架渗透量预测2022年国内将有所上升，主要应用于西北风光大基地项目等，项目规模需视项目延期开工情况是否转变而定。

4、支架产品单瓦盈利下降的原因
公司在年报第三章节分析了业绩变化的原因，单瓦盈利（毛利）下降的原因是多方面的，主要是钢材价格上涨的影响，热轧钢卷2021年整体上涨较多；芯片价格暴涨（10倍以上上涨）；国内运费上涨，因为2021年没有优惠（2020年上半年免过路过桥费用）；国际海运物流价格暴涨。综上几个因素，导致毛利下降9个点左右。2022年一季度亏损也主要是因为这些原因。
5、材料价格的上涨是否可以传导至下游
公司价格传导当前面临两个挑战：一是2021年国内集中式电站安装容量下降22%左右，市场需求的下降导致支架市场竞争愈加激烈；二是组件价格上涨，电站建设成本上涨的情况下价格很难完全传导。因此，公司为了保障市场份额提升，在市场竞争加剧的情形下，很难将原材料价格上涨传导给下游。
6、运费价格上涨对公司的影响
2020年运费占整体销售收入在3.6%左右，2021年占比在4.5%左右。
7、固定可调支架比跟踪支架成本低，是否可调的应用会影响跟踪支架渗透率提升
跟踪或固定及固定可调支架的应用受多因素影响，主要以下几点：
（1）地域因素，跟踪支架对地域环境、地形地貌等有应用要求，不是所有的大型地面电站都适用跟踪支架，需要根据当地实际的地形地貌参数来判断；
（2）光照条件，跟踪或固定支架的使用同时受项目地光照条件的影响；
（3）客户价值，在一定的地理条件下，应用何种支架会给客户带来最大价值；
（4）产品创新性，应对国内市场地理环境的复杂性，公司持续研发创新，用更契合于市场发展的产品提升公司的外部竞争力。
8、预计国内跟踪支架在2022年有多少来自于大基地项目
国内，公司预计70%左右的跟踪支架项目主要来源于大基地项目， 一季度大基地项目刚招标EPC，有些项目还没启动；随着后续项目启动，预测2022年国内有约3GW以上的跟踪系统市场规模。
9、国内大基地项目的跟踪渗透率情况
国内以往几年跟踪支架渗透率都不到10%；国外平均水平较高，主要市场基本都在50%以上。
根据光伏协会预测国内2025年跟踪支架渗透率达到25-30%，趋势整体向好；结合该政策指引，预计固定支架在大基地项目中占比约30%左右，固定可调加跟踪支架占比约70%左右，随着跟踪支架的不断创新，安全可靠性的不断提升，将会给大基地项目客户带来更好的价值增益，预计渗透率会逐步提升。
10、公司提升垂直一体化，布局上游（镀锌、回转装置等），预计降本程度
公司在年报中披露了降本增效事项，其中镀锌当前试生产环节，预计二季度产能提升，价格每吨预估节约250-300元/吨。回转装置，疫情好转后生产设备将会到位，自产后每个回转装置成本节约预估在300元左右。
11、2021年公司进行人才梯队建设，管理费用较高，2022年预计费用支出情况
公司上市后进行了较多人才的引进、铺垫和储备，2022年公司人员会趋于稳定，整体费用增长目标规划控制在5%以内。预计随着销售收入的增长销售费用会有所增长；管理费用目标为不再增长；研发费用2021年占比收入4.5%左右，2022年销售收入增长的同时，预计研发费用占收入比例会有所下降。
企业上市后，从机会成长到战略成长，费用增加与2021年初战略布置有关，随后的外部硅料涨价导致项目延期，疫情大环境，原材料涨价等因素制约了整体光伏地面集中式电站的发展，但光伏市场整体发展需求大目标并没有改变，公司人才的引进、铺垫和储备对未来光伏集中式地面电站安装量提升打下了基础。结合未来光伏市场变化，公司也将合理的实施变革，控制费用及提升效率效能。
12、请简述公司战略方向
（1）支架横向、纵向一体化：
在国外竞争对手没有工艺、生产等情形下，公司拥有的工艺、生产规模化优势，未来可筹划将其转为市场占有率优势，提升支架业务竞争力；
（2）光伏横向一体化：围绕集中式电站项目开发、支架产品植入、布局BIPV等业务；
（3）关联优势：布局与支架产品技术路线、结构力学等特征有共性的产品开拓；合理避免支架行业淡旺季风险，有效提升公司制造端使用效率；
（4）优化公司管理：
管理保障经营：上市前快速成长，机会成长；上市后，以战略愿景为牵引和目标管理为抓手，通过加快加大进行内部变革，优化降本增效措施（印度工厂、镀锌厂将逐步投产），推进智能化生产等方式，进一步提升总部赋能的管控能力。
13、公司2022年度支架产品毛利预计
2021年，境内跟踪支架与境外相比，毛利差不多（境外受海运费用影响），都在15%左右。
随着年报披露第三章节导致公司毛利下降的因素逐步解除，公司毛利也将有序回归到良态市场标准，但整体周期并不能精确。公司规划的镀锌产能、印度工厂等有利于公司毛利提升事项年内将逐步释放，如集中式地面电站安装延期年内能够有效缓解，公司将力争年底毛利恢复至14-15%左右。
14、2022年一季度BIPV业务开展情况及全年展望
根据公司定期报告披露的数据，可拆解出2021年BIPV模块业务实现销售收入1.3亿元，2022年一季度销售收入8000多万元，2022年公司规划BIPV业务全年销售目标约5-6个亿。
15、美洲区域销售毛利比亚洲和欧洲低很多的原因
美洲支架销售毛利低主要是运费影响。ARRAY负毛利也是因为亚洲代工出货海运费高涨；DDP交货方式中前几年运费占收入比重一般在 9%-10%，2021年占收入比重达到30%的水平；同时公司在2021年美国做了部分试点项目，整体规模约50MW左右，因关税等因素也拉低了该区域的毛利水平。
16、公司跟踪支架产品未来市占率情况预计
2020年公司跟踪支架出货量全球占比8%左右，全球第一支架厂家占30%左右市场份额，公司仍有很大提升空间。国际销售主要是跟踪系统，公司一直大力提升国内市场跟踪产品的推广，研发创新更适合国内的跟踪产品，公司规划国内销售目标跟踪支架收入不低于50%。
17、2022年公司产品毛利增益主要在固定支架还是跟踪支架
2021年公司支架产品出货量约6.5GW，其中跟踪支架出货约2.3GW。2022年跟踪支架出货有望成倍增长，跟踪支架销售占比预计大于固定支架，但出货量来讲预计固定出货量还是大于跟踪支架。具体实际出货情况还要根据行业的走势及集中式地面电站的放量情况。

	附件清单（如有）
	无

	日期
	2022年5月16日



