四川天味食品集团股份有限公司
投资者调研活动记录表
证券代码：603317                                          证券简称：天味食品
	活动类型
	特定对象调研分析师会议媒体采访业绩说明会新闻发布会路演活动现场参观电话通讯其他

	接待对象类型
	机构个人其他

	参与单位名称及人员姓名
	天风证券、长江证券、国盛证券、中泰证券、太平洋证券、银河证券、西部证券、方正证券、光大证券、国金证券、华宝基金、长信基金、东证资管、南方基金等机构投资者及个人投资者

	时间
	2022年8月23日

	地点
	线上交流平台

	上市公司接待人员
	副总裁、董事会秘书兼财务总监何昌军先生

	活动主要内容介绍
	1、 介绍公司2022年半年度经营情况
2022年上半年，公司总收入12.14亿元，同比增长19.44%；归母净利润1.66亿元，同比增长119.61%；毛利率35.26%，较去年同期增加0.99个百分点。经销商3228家，减少181家。公司推出了优商扶商的经销商分级运营模式，在优商策略方面采取了精细化运营，也对部分经销商进行了优化。
收入按产品分类，火锅调料和中式菜品调料收入共计11.37亿元，火锅调料4.8亿元，占比39.54%，同比增长10.63%；中式菜品调料6.57亿元，占比54.17%，同比增长24.56%。
收入按渠道分类，经销商渠道收入为9.98亿元，同比增长22.64%，占比82.30%。定制餐调渠道收入1.08亿元，同比下降10.40%，占比8.94%。
收入按地区分类，西南地区、华中地区和华东地区占比较大，三个区域总计达到68.08%。公司市场网络已经覆盖全国31个省、自治区及直辖市，形成了四川、河南、江苏、陕西、甘肃、新疆、天津、上海等多个优势省市以及由浙江、江西、云南等组成的快速增长区域。
2、 与投资者互动交流环节
1. 二季度毛利率同比改善的原因
答：1）促销力度减小对冲部分原材料上涨压力；2）产品结构调整，公司定制餐调产品的毛利率相对较低，二季度公司定制餐调产品下滑。
2. 下半年广告费用规划
答：受疫情影响，2022年上半年费用投入有所减少，下半年将按照年初预算计划执行。品牌投入是一项长期工程，公司始终坚持以用户为中心，持续加强品牌费用精准投放，积极扩大品牌影响力，进一步提高市场占有率。
3. 二季度中式菜品调料收入增速放缓的原因
答：定制餐调产品中中式菜品调料的占比较高，因二季度定制餐调下滑，影响了中式菜品调料的整体增速。剔除定制餐调渠道的收入，中式菜品调料的增速为21%。
4. 优商扶商的举措
答：公司推出优商扶商的经销商分级运营模式，在优商策略方面采取了精细化运营优商模式，通过销售动作标准化的业务流程保障基本盘的增长，赋能经销商生意发展，建立利益共同体。在成长型客户的策略方面采取了扶商模式，通过资源和关键动作聚焦的方式进行扶商成长，精准施策有效投入。销售组织设计也相应匹配客户分级运营，聚焦终端网点，聚焦费用投入，提高复购率，保障优商和扶商模式的顺利推进。
5. 请介绍公司前十大股东中新增的一致行动人
答：公司控股股东、实际控制人邓文、唐璐夫妇因个人资产规划需要，与其一致行动人思勰投资安欣六号、安欣六号一期及安欣八号私募证券投资基金之间进行股份内部转让，其合计持股数量和比例不会发生变化，不涉及向市场减持，不会导致公司控股股东和实际控制人发生变化。控股股东、实际控制人与其一致行动人的股份变动将严格按照法律法规规定，合并进行披露。
6. 近期四川的限电政策对公司的影响
答：在接到四川省经济和信息化厅、国网四川省电力公司联合发布的《关于扩大工业企业让电于民实施范围的紧急通知》后，公司已采取应对措施包括：（1）租用了发电机，保障部分产品的生产；（2）目前公司库存处于低位，应发尽发；（3）在渠道上根据缺货的情况，进行了区域间产品的调剂。目前限电政策预计对公司产量产生一定程度的影响，限电政策结束后满负荷生产，预计不会对公司本年度整体经营业绩产生重大不利影响。
7. 投资业务的规划
答：基于公司战略规划和业务发展需要，通过内生力量和借助资本运作夯实核心竞争力，公司通过横向并购、业投一体、机会型参股投资等形式，实现行业上下游生态链的共同发展。2022年上半年，公司先后参股上游食品生产机械制造商成都海科机械设备制造有限公司和下游餐饮连锁企业河南浩天味美餐饮管理有限公司，通过股权投资链接核心资源，促进产业生态链良性发展。
8. 介绍智慧工厂的情况
[bookmark: _GoBack]答：天味食品智慧工厂在2022年5月顺利投产，智慧工厂的建成，一方面，行业领先的智慧系统与智能制造革新了行业产线模式，解决了传统产线人力投入的痛点和难点，单线产能和人均效能得到大幅提升；另一方面，通过智慧工厂，天味食品实现了智能化系统布局，在全流程自动化制造和100%数字化管控的基础上，从根本上解决了食品安全、产品品质、风味稳定等行业痛点，并大幅提升生产效率。天味食品作为复合调味品行业的头部企业，坚持不懈地探索新工艺、优化新流程、提升新标准，经过多年的工业化生产实践，将大规模智能制造引入行业，提供了复调行业的解决方案，既契合了行业发展趋势，也迎合了消费者对更高品质产品的需求，助力行业健康可持续发展。
9. 公司好人家和大红袍的品牌定位
答：公司非常重视品牌建设，“好人家”品牌聚焦家庭消费市场，产品矩阵覆盖手工牛油火锅底料、酸菜鱼调料、小龙虾调料、香肠调料等上百个sku；“大红袍”品牌在C端业务基础上大力拓展小B端业务。公司在产品、运营模式、组织和人才上匹配相应资源，保障业务稳定增长。
10. 公司半年度报告实现了增长但股价下跌幅度较大的原因
答：目前公司生产经营一切正常，不存在任何应披露未披露的信息。公司股价在二级市场的表现是宏观环境、行业政策、市场波动等多方面因素综合作用的结果。公司密切关注相关舆论情况，通过规范信息披露、加强投资者关系管理，不断深化与资本市场的沟通交流，积极向资本市场传递公司价值。同时，公司各方面管理举措也在按计划积极推进之中，将尽最大努力做好日常各项经营业务，持续提升公司的经营业绩以更好的盈利能力积极回报广大投资者。请投资者客观看待引起股价波动的因素，注意投资风险。



