证券代码：603992

证券简称：松霖科技
厦门松霖科技股份有限公司

投资者关系活动记录表

编号：2022-010
	投资者关系

活动类别
	(特定对象调研      □分析师会议       □媒体采访      (业绩说明会

(新闻发布会        □路演活动         (现场参观
   (电话会议

	参与单位
	东北证券、信达证券、淳厚基金、安信证券、平安基金、长信基金、硕丰基金、农银汇理基金、中欧基金、大成基金、进门财经、国泰君安证券、诺安基金、弘康人寿、太平基金、招商证券、安联资管、财通资管、人保资产、国联安基金、东方基金、平安银行理财子公司、泰康养老、中海基金、西南证券、价值在线、国新证券、广州诚协投资、玄同量化、东化私募、雷龙资产运营管理、方正证券、北京泽铭投资、鲲鹏恒隆投资、广州九桦投资管理、粤开证券、世纪证券、青岛金光紫金、上海楷泰投资管理、广东壹宸投资管理、高维利盈资产管理、德邦证券、国寿安保基金、华宝基金、海通证券、中信证券、睿郡资产、银河证券等

	时间
	2022年9月

	地点
	厦门松霖科技股份有限公司

	上市公司
接待人员姓名
	董事会秘书吴朝华女士

	投资者关系活动主要内容介绍
	互动交流摘要：

1、请问公司是否有稳定的合作品牌方？是否与国内品牌合作？
答：公司始于卓越的产品开发能力和用户需求的掌握能力，坚持将研发创新与工业设计融入产品。公司业务定位为“健康硬件 IDM”和“松霖·家”两大类。

其中“健康硬件 IDM”务包括厨卫健康品类、美容健康品类和新兴智能健康品类，致力于为全球各大专业的知名品牌商、大型连锁零售商、电商等提供具有独特新颖的创意、设计和价值的健康硬件产品。战略定位于打造“健康硬件的 IDM 品类冠军孵化平台”。公司的主要客户是国际知名/高端厨卫、家居、美容健康品牌商及大型连锁零售商，也有与国内品牌合作。
“松霖•家”是公司以“家空间”为载体的重大战略性自营品牌业务，直接面向终端消费者，在目标城市开设大型自营品牌体验中心模式，为客户提供全方位的新体验和服务。
2、公司的“健康硬件IDM”业务主要是分为三种品类：厨卫健康、美容健康及新兴智能健康，目前这三种品类的收入占比分别是怎么样的？未来的发展重心是哪一个？目前美容健康产品的毛利率会高一点，那新兴智能健康产品毛利率又是怎么样的情况？未来发展重心是哪一个呢？

答：“健康硬件IDM”业务收入中厨卫健康品类占95%，其次是美容健康品类占4.7%，新兴智能健康品类目前还处于培育状态，客户关系建立中，与头部品牌客户或渠道商合作需要时间磨合，预计未来有着较大的市场成长空间。 
目前美容健康品类是公司“健康硬件IDM”业务的发展重心，因为赛道新，市场空间大，毛利率较高，公司也在该品类投入了较多的资源。
3、今年上半年公司业绩取得较好的增速，如果剔除掉倍杰特并表影响，再结合整个行业的增速情况，请问上半年的收入增长是否符合公司预期？
中期来看公司现在有一些比较有潜力的业务，如美容健康或者是“松霖·家”业务，请问公司中期的增长驱动主要是来自于哪些方面？

答：剔除掉倍杰特并表影响，公司上半年的收入增长是比较符合预期，上半年收入内生增长的主要两个产品品类是厨房五金龙头和美容健康品类。下半年要达到预期有非常大的压力，因为国外经济通胀，消费者消费意愿下降，客户去库存。

公司中期的增长驱动主要来自于两个方面：一是厨卫健康品类，首先与老客户拥抱更紧密，扩大合作细类产品；其次通过技术创新开拓新型的品牌客户。二是美容健康品类，作为新赛道，新市场，公司主要加强新客户新项目转化。
4、公司出口业务跟欧美的房地产周期是不是相关性还挺大？

答：欧美的房地产市场与公司出口业务有一定的相关性，但影响度有限。公司的产品不仅面向新房市场，同时也面向存量市场，因为国外消费者生活方式的不同，存量市场对厨卫产品需求更大。

5、目前通过别的代工企业了解到，现在有一些产能外流到海外去，公司是否有类似的情况？

答：公司今年下半年订单增长会有压力，但目前了解到原因主要是因为客户在去库存，并没有提到将产能转移的情况。

6、倍杰特今年业绩对赌的目标是净利润5,600万，目前业绩完成情况如何？今年能否完成目标？如果今年未完成业绩，公司是否会进行商誉减值？

答：2022年上半年倍杰特净利润为1,996万元，是否进行商誉减值，公司将按会计核算要求处理。

	附件清单
	无


