证券代码：600887                                   证券简称：伊利股份
内蒙古伊利实业集团股份有限公司
投资者关系活动记录表
编号：20221114
	投资者关系
活动类别
	特定对象调研       分析师会议
媒体采访           业绩说明会
新闻发布会         路演活动
现场参观           其他

	参与单位名称及人员姓名
	参与上海证券交易所国际投资者大会的广大投资者

	时  间
	2022年11月14 日14:00-14:30

	地  点
	网络视频直播

	公司接待
人员姓名
	投资者关系部总经理赵琳女士，证券事务代表刘雅男女士

	投资者关系 活动主要内容
	1、 公司对伊利股份近期的经营情况和财务表现进行了解读；并就投资者主要关注的问题与参会者进行了互动交流，互动环节主要内容如下。
二、与投资者互动交流环节
1、由于疫情的持续影响，公司三季度业绩遇到一些挑战，请问10月目前的销售情况如何？对四季度的展望是怎样的？
    回答：
前三季度，各地散发的疫情对消费场景和消费信心仍然有一定影响，整个消费行业都呈现出弱复苏的趋势。但是，公司在疫情期间还保持着较好的渠道力，经销商库存水平都很健康，我们会尽力寻求与渠道商利益的共赢。
进入到10月，在行业弱复苏的背景下，我们逐渐看到向好的趋势和迹象。同时，各地的防疫政策也出现了一些有利的变化。在三季度公司维持较强渠道掌控力和较低渠道库存水平的基础上，进入四季度后，经销商开始准备备战春节旺季。这些都有利于对四季度业绩的拉动，我们争取在四季度有更好的表现。
2、 公司三季度的销售费用率有一定的提升，请问销售费用率提升的原因是什么？公司未来销售费用率是否有缩减的空间？
回答：
对于三季度而言，液奶的动销有所减弱，这使得液奶相关的销售费用率发生了被动提升；从各个事业部来看，除了液奶事业部费用率的被动提升，其他事业部的销售费用率还都是稳定的。同时，因为奶粉、奶酪等费用率相对较高的业务的占比的提升，也从结构上拉升了公司整体的费用率水平。另一方面，公司的销售费用都是按照权责发生制进行会计处理的。由于疫情的原因，一些本来要在上半年播出的综艺节目没有办法录制和播出，所以推迟到了三季度，因此费用在报表上体现也相对多一些。
从四季度来看，由于今年四季度大额的一次性费用相对较少，同时今年四季度收入会有一定的恢复，也会更好体现规模效应，因此今年四季度，销售费用率方面预计会有一定的下降。从今年全年来看，各个事业部的费用率水平是基本平稳的，只是由于结构原因，综合起来会略有提升。
未来，我们也会综合考虑疫情、消费者渠道偏好和投入转化等因素，争取获得更高的投入产出。

3、在当前的疫情影响背景下，公司是否看到所谓的消费降级的现象？
[bookmark: OLE_LINK3]回答：
疫情下食品饮料行业的消费降级相对没有那么明显，我们看到的更多是消费分化。一部分消费者在犒赏自己方面肯花钱，对新品类、新产品喜欢尝试。为此，我们充分满足消费者的需求，上市了金典有机娟姗、金典有机A2牛奶等，给追求高品质生活的消费者带来了更高端的营养和更新鲜的消费体验。同时，一部分消费者在日常消费中追求更高的性价比，基于这部分消费者的需求，我们在基础产品上不断升级，在电商渠道上市了多种规格的白奶大包装产品，来满足消费者的需求。
目前人均居民水平仍有很大的提升空间，我们坚定看好中国消费品市场。消费者的消费能力以及购买健康食品的意愿仍有很大的增长潜力。随着国内消费力、消费信心和消费场景的逐步恢复，消费结构仍然有改善的空间。同时，大家也可以继续关注白奶量的增长，未来也是行业增长的重要驱动因素。公司会积极把握多元化的消费趋势，继续推出满足消费者需求的产品。

	附件清单
（如有）
	无



