厦门松霖科技股份有限公司
2022年第三季度业绩说明会会议纪要


时间：2022年11月21日上午 09:00-10:00 
业绩说明会会议形式：网络互动
会议嘉宾： 
董事长兼总经理               周华松先生
董事、财务总监、副总经理     魏凌女士
董事、董事会秘书             吴朝华女士
说明：本会议纪要根据 2022年第三季度业绩说明会交流问答情况进行整理。

征集问题回答及文字互动主要内容： 
我们就本次业绩说明会临时公告公开征集到的、投资者普遍关注的问题进行解答。
1、你们好，有两个问题一个建议。
1.）请问公司是如何确认营业收入金额？每个季度的营业收入金额相差非常巨大，这种差距是一贯性还是特殊性？
2.）作为价值投资者，很看好公司的长远发展。请问在股票分红上，公司是否定制了计划可以很好的回馈中小股东？
3.）一个建议：希望贵公司可以定期或不定期的发布一些中标内容或其他信息，以便我们小股东可以大致了解目前公司的经营管理情况，谢谢。
答：尊敬的投资者，您好！
公司严格遵循企业会计准则及监管要求确认收入。公司的客户群体主要为全球各大专业的知名品牌商、大型连锁零售商、电商等，严格以客户下达的订单和交期安排生产和发货，并在满足条件时确认收入。
感谢您对公司的支持。公司的利润分配着眼于公司的长远和可持续发展，综合考虑公司实际经营情况、未来发展目标、股东意愿和要求、公司的盈利情况和现金流量状况、经营发展规划及企业所处的发展阶段、资金需求情况、社会资金成本和外部融资环境等因素，建立对投资者持续、稳定、科学的回报机制，从而对股利分配做出制度性安排，以保证公司股利分配政策的连续性和稳定性。
感谢您的建议。
2、问公司对2023年的业绩展望如何？是否能继续保持高增长？“松霖·家”业务是否能转亏为盈？
答：尊敬的投资者，您好！经过2022年充满不确定性的一年，公司也在不断地蜕变与成长，2023年公司会持续深耕主业，持续研发新品，拓展客户的同时也增加客户粘性，优化客户结构，在经济困难时期凝心聚力，持续推动公司进一步发展。
    “松霖·家”业务目前还处于业务模式创新、业务开拓阶段，明年转亏为盈有一定难度。感谢您对公司的关注！

3、请问公司前三季度业绩增长的主要原因是什么？第四季度订单情况是否乐观？
答：尊敬的投资者您好！公司前三季度净利润增长主要原因是订单增长、人民币贬值及并购倍杰特。由于短期经济环境影响，第四季度业绩增长承压，公司保持谨慎态度。感谢您对公司的关注！

4、公司目前为黑五做了哪些准备？预计黑五销售情况如何？
答：尊敬的投资者，您好！公司的客户群体主要为全球各大专业的知名品牌商、大型连锁零售商、电商等B端客户，黑五主要针对的是零售端销售。谢谢您的关注。

5、“松霖•家”业务归属于上市公司股东净利润-1.04亿元。请问亏损原因是什么？有何针对性措施？
答 ：尊敬的投资者，您好！“松霖·家”业务作为颠覆性业务，目前尚处于前期研发阶段，其亏损原因主要是对新模式的研发费用、工厂未实现规模化及前期店面租金费用，目前”松霖·家“业务的支出均在公司预期和可控范围内。谢谢您的关注！
6、家具行业各公司加强直营渠道建设已经成为趋势，请问公司的“松霖·家”业务目前进展情况如何？
答 ：尊敬的投资者您好！目前“松霖•家”线下门店有2家，厦门店和泉州店在运营中，“松霖•家”业务在稳健推进中。感谢您对公司的关注！

7、请问公司目前的产能利用率是多少？可转债募集资金项目建设进度如何？
答 ：尊敬的投资者您好！截止到第三季度末，公司整体的产能利用率保持在75%以上。可转债募集资金项目建设按计划有序推进中。感谢您对公司的关注！

8、公司2022年双十一销售额、销售量的同比情况如何？
答：尊敬的投资者，您好！公司的客户群体主要为全球各大专业的知名品牌商、大型连锁零售商、电商等B端客户，双十一电商节与公司业务关联性较低。谢谢您的关注。

9、2022年6月以后，大宗商品出现下挫。这是否已经体现到公司的生产端？如何看待接下来的原材料走势，Q4是否可以实现盈利能力修复？
答：尊敬的投资者，您好！大宗商品的价格变化体现到公司的生产端有一定的滞后性，同时公司与多数的供应商和客户有签订相应的价格调整机制。6月之后大宗商品价格虽然下挫，但第三季度开始金属类大宗商品价格又开始上扬。目前宏观环境、国际形势变化莫测，难于对材料的价格走势进行预判。
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