证券代码：603992

证券简称：松霖科技
厦门松霖科技股份有限公司

投资者关系活动记录表

编号：2023-001
	投资者关系

活动类别
	(特定对象调研      □分析师会议       □媒体采访      (业绩说明会

(新闻发布会        □路演活动         (现场参观
   (电话会议

	参与单位
	西部证券、创金合信、红土创新基金、上投摩根基金、国海证券资管、中信建投证券资管、淡水泉投资、留仁资产、彤源投资、太平基金、社保基金、泾溪投资、中庚基金、巨杉资产、德邦资管、华泰柏瑞基金、工银安盛资管、中银资管、西部证券自营、平安养老保险、浙商证券自营、国海证券、光证资管、恒越基金、红土创新、建投资管、上海古木投资、尚近投资、银河基金、浙商证券、浙商资管、华安证券、汇丰晋信、光大保德信、万家基金、凡兴资本、深圳中天汇富基金、北京旭日利邦、深圳金泊投资、元泓投资、宁波信石投资、东吴证券研究所、华福证券、进门财经、拓璞基金、安信基金、上海淳阳私募基金、恒生前海基金、坤易投资、东方证券等机构。

	时间
	2022年12月

	地点
	厦门松霖科技股份有限公司

	上市公司
接待人员姓名
	董事会秘书吴朝华女士

	投资者关系活动主要内容介绍
	互动交流摘要：

1、公司的厨卫健康品类和美容健康品类是有一定差异的吗？公司在美容健康品类上的竞争优势是什么？

答：美容健康品类与厨卫健康品类是存在差异的，二者的产品消费群体、产品属性的定义上差异比较大。美容健康品类偏向于医疗健康方面做创新，以公司积累的技术结合健康算法为研究创新方向。
公司通过厨卫健康业务的积累，与高端客户产生联系并合作、奠定了较好的制造基础。美容健康所使用的技术由厨卫健康品类技术积累并共享，以创新优势获得与知名头部品牌合作，同时，拥有提供消费者智能化、健康化的产品优势。

2、问：公司美容健康产品渠道和家居客户渠道的结构有没有什么不同？

答：公司美容健康类产品面向的是品牌类型客户，具体又可分为消耗品品牌客户、个人护理硬件类品牌客户、生活服务类品牌客户。
3、公司的美容健康品类的募投项目的进展、收益、布局等方面如何？
答：目前美容健康品类项目还处于投资阶段。募投主要投向底层的制造基础，比如建造厂房。厂房预计于明年下半年交付，预计后年可以开始投产，投产后三年可以增加约6亿元营业收入。美容健康项目是公司重点打造的项目，目前已经投入很多研发、销售资源，对新项目增长的要求也更高，新项目增幅比厨卫健康更高，强调双新即新客户、新项目。美容健康品类现在销售占比约4%，预计通过五年，项目在公司的营收占比达到20%-30%，总体来看公司对该项目存在很大信心。
4、近两年疫情对公司业务的影响？

答：2021年国外疫情未放开之前，美国政府财政补贴政策使得新房市场较热，再加上存量市场本身市场规模是稳定增长的，所以2020和2021年市场订单量增长势头较好，今年第一季度增长量也向好。从今年开始，国外疫情放开，国外去库存，美国新房市场开始回落到常规市场增量以及客户对目前经济下行的担忧国外订单量需求下滑。同时，疫情阻碍面对面交流，资料通过物流交互，现场考察受阻，使得新项目开发进度变慢周期变长。近期疫情优化政策出台后，新项目的活跃度和项目量马上增加，所以疫情放开后对促进新项目的洽谈和推进有很大作用。
5、预期明年新项目的开拓情况，国内和国外分别如何推进？

答：疫情放开后，总体公司对新项目的要求比往年更高，明年的订单是由现在项目存量和新项目构成的，项目存在转化周期。公司争取扩大国外市场份额，重点在于不同品牌客户的开发，结合产品技术创新方向，与不同品牌渠道商合作；在国内市场上，目标是拓展新客户，整装业务的蓬勃发展会促进厨卫产品的需求，同时加速美容健康品类国内客户开拓速度。



	附件清单
	无


