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投资者关系活动记录表
	活动类别
	√特定对象调研
	
	□分析师会议

	
	□媒体采访
	
	□业绩说明会

	
	□新闻发布会
	
	□路演活动

	
	□现场参观
	
	

	
	□其他（请文字说明其他活动内容）

	投资者姓名
	国海证券邱武斌、周钰筠

	时  间
	2023年3月2日 10:00-11:00

	地  点
	公司会议室

	接待人员
	董事会秘书曹颖女士
证券事务代表安松威先生、杨岚女士

	活动内容
	公司董事会秘书曹颖女士与参会人员进行了面对面交流，主要内容如下：
Q1：公司春节及情人节销售如何？

答：公司深耕钻石镶嵌业务多年，过去三年受疫情影响，整体镶嵌市场景气度不高，叠加各种因素的影响，公司这几年业绩表现不佳。但自疫情放开以来，市场消费信心回暖势头明显，市场客流的恢复也将有利于促进销售，公司春节及情人节销售表现良好。
Q2：董事长负责上市公司哪方面业务，对公司品牌中长期的规划？
答：董事长马总是公司创始人之一，多年来一直参与公司经营和管理。董事长全部精力都在上市公司，主抓公司战略及品牌建设，关注公司长期发展和战略目标的实现。未来公司会继续坚持品牌差异化定位，通过王室、蓝火真心钻、超级IP蓝精灵三驾马车，全面落地王室IP，与其他品牌形成强区隔。
Q3： 公司过去几年门店缩减的原因，未来2-3年的渠道规划？

答：受疫情反复影响，市场环境并不是非常好，市场竞争越来越激烈。近年来随着各大城市商圈的没落、人流的转变，业态领域也发生较大变化，叠加公司先前渠道的布局，公司关闭了部分门店，特别是经营不佳的加盟门店。未来公司渠道拓展是稳健的，会更注重单店质量，在苏皖等成熟市场会进一步稳扎稳打，新兴市场根据渠道规划进行合理布局，同时聚焦部分重点城市的战略布局。
Q4：公司未来3年业绩规划？

答：2022年公司推出了限制性股票激励计划，制定了未来三年营业收入、净利润的考核指标。本次股权激励的核心目的是为了更好调动核心团队的积极性，实现共赢，因此考核指标的设定具有良好的科学性和合理性，我们也是有信心能够做到的。
Q5：公司产品的竞争力？近期开发的新品？

答：一直以来公司以优质的钻石切工闻名，特别是拥有的蓝色火焰钻石切工专利具有独特的产品优势。公司每个产品均围绕“真心”理念，根据特定的消费人群、融入具体的故事进行独特设计，同时连接消费情感内核，覆盖婚恋、悦己、传承等多场景消费。
去年公司重点推出了“蓝火真心钻”，其钻石底部呈现出美好心形符号，受到广大消费者喜爱。此外，公司还推出了蓝精灵系列联名款，以及强化独特纯粹“唯爱你”浪漫誓言的FINE系列，产品均体现了“真心只为妳”的价值观念，获得广大消费者青睐。后续公司还会不断挖掘消费者需求，打造产品丰富的多元化消费场景。
Q6：如何看待钻石镶嵌珠宝首饰市场需求？
答：黄金珠宝首饰行业景气度随大环境变化波动，近几年市场消费疲软，作为可选消费品的珠宝行业受到了一定影响。但镶嵌类和黄金又有所不同，镶嵌类市场消费需求下降明显，而黄金首饰市场热度仍在，这与其有一定的货币属性有关。
长期看，我国人均珠宝消费水平与发达国家相比其实还有很大的差距，未来增长空间可期。随着疫情结束、经济稳步增长、居民收入水平提升、Z世代以及“她经济”的迅速崛起，钻石首饰普及程度和渗透率将越来越高。
Q7：公司对培育钻的看法，未来是否会布局？

答：公司目前没有布局培育钻石业务的考量，会始终关注培育钻石行业发展。
Q8：目前加盟商开店意愿？公司每年开展几次加盟商订货会？

答：近期公司召开了年度加盟商大会，随着大环境趋势向好，行业逐渐回暖，也明显感到加盟商干劲十足，基于加盟商对公司品牌认可，开店的意愿应该会明显好转。
公司一般每年会举办2-3次大型订货会，日常加盟商也会根据销售需求进行订货、补货。
Q9：公司对于目前市值的看法？

答：我们认为做好企业经营并实现良好业绩是公司市值提升的重要基础。公司将一如既往扎实做好主业，不断提升运营效率和管理能力，以稳健发展和内在价值的提升积极回报投资者。


