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投资者关系活动记录表

编号：2023-005
	投资者关系

活动类别
	(特定对象调研      □分析师会议       □媒体采访      (业绩说明会

(新闻发布会        □路演活动         (现场参观
   (电话会议

	参与单位
	西部证券、嘉实基金、博时基金、上海冲积私募、厦门中略私募、枫叶林私募、新华基金、易方达基金、平安资管私募、申万菱信基金、太平基金、天风证券、浙商资管、摩根华鑫、诺安基金、大家基金、中信证券、华创证券、兴业证券、国盛证券、深圳金泊、信达澳银基金、正圆投资私募、上海巨杉、元兹投资、融通基金、财通证券资管、深圳博时基金、汐泰投资、华泰保兴、德邦基金、光保基金、深圳前海禾丰正则资产管理有限公司、亚太财险、东方证券、华富基金、汇添富基金、金鹰基金、西部利得基金、银河金汇资管、永赢基金、长城基金、长信基金、招银理财、中庚基金、中金公司、中信保诚基金、国海证券、泰康资产、安信基金、凯丰投资私募、长江证券、深高私募、国信证券、恒泰证券、万家基金、睿郡兴聚、国泰财险、淳厚基金、中信建投证券、浙商证券、广发资管、建信理财、华能贵诚信托、海通资管、安信证券、天合投资、东北证券、野村东方国际证券等

	时间
	2023年3月-4月

	地点
	厦门松霖科技股份有限公司

	上市公司
接待人员姓名
	董事会秘书吴朝华女士

	投资者关系活动主要内容介绍
	互动交流摘要：

1、未来公司的利润主要增长来源是什么？
答：公司的业务增长来源主要是厨卫健康品类和美容健康品类。

厨卫健康品类未来的增长相对稳健，主要以老客户新项目为主，结合五金类产品拓展新客户的方式实现业务份额增长。

美容健康品类是公司近年的新业务，属新兴市场且需求巨大，未来的业务增长速度是有很大想像空间的。目前美容健康品类是公司的重点发展业务，公司为此投入了大量的研发资源、制造资源等，而发展路径上主要以开拓新客户新项目为主。

2、公司现在的研发团队大概是怎么样的？
答：公司重视技术创新，研发投入平均每年占营收6%左右。目前整个集团的研发团队人数有700多人，包含花洒、龙头、美容健康、电子、AI算法等各领域。2022年还获批建设“国家级博士后工作站”，未来将引进医疗、光电等专业领导的研究人员。
3、IDM业务的主要客户主要是外资卫浴品牌对吧？公司的品类比较多，那客户是否也相对较分散？

答：对，公司“健康硬件IDM”业务的客户主要是全球知名卫浴品牌集团等，虽然公司产品品类多，但是前5大客户集中度依然较高，这是因为集团客户可以合作的产品也较多。
4、从公司报表来看，客户的应收款占比是比较高的，请问回款周期大概是怎么样？从过往来看，坏账情况是怎么样？

答：公司应收账款的回款周期一般是60-70天。与公司合作的基本都是全球知名的厨卫集团品牌客户，其信用和资金情况良好，历史以来坏账都非常少。
5、请问利润率这两年是否有受到海运费的拖累？

答：没有，公司出口结算采用的是FOB,海运费由客户承担，所以利润率不受海运费影响。
6、智能马桶公司主要是做什么？体量有多大？

答：智能马桶是一体机、分体机都有做，但是不做自有品牌业务，目前体量不大。
7、公司最多可以看到几月的排产情况？

答：公司的订单能见度比较低，一般只能看近1-2个月的排产情况。

8、公司预计哪个季度外销的订单会同比转正？

答：从客户了解到要看下半年市场需求是否回暖，如果下半年市场需求回暖，预计会在5、6月份的订单情况上有所反应。
9、新兴智能健康品类的收入现在有多少？对其未来的收入规划是什么？

答：新兴智能健康品类目前还没有收入贡献，目前主要是研发投入、客户开拓、项目接洽阶段并已有意向客户。未来会是公司“健康硬件IDM”业务的第三增长曲线。

10、现在公司团队有多少人，组织架构是怎么样子的？

答：公司现在的员工有5400多人。组织架构根据两大战略分别设置独立团队运营，即“健康硬件IDM”业务和“松霖·家”业务分别运营。“健康硬件IDM”再以产品品类划分不同事业部管理运行。

11、公司自己做产品研发设计的话，怎么去平衡市场需求？

答：首先解决市场需求，就要了解市场需求，公司的研发人员、销售人员都需要去看市场，了解市场，收集市场资讯；第二公司需要与客户及时交流市场对产品的反映情况并向各部门反馈，主动向客户提供技术方案。

12、如果今年要实现“健康硬件IDM”业务增长的话，公司能做哪些事情？因为很多事跟客户相关，对此公司会想一些什么样的办法？

答：第一，公司加速开拓品类客户，优化、丰富客户类型和结构；第二，与老客户建立新项目合作，拓展合作空间、加强合作。

13、2022年公司毛利率有一定的增长，然后增长了主要因素主要有哪些？然后未来公司毛利率的大概趋势会是怎么样的？

答：2022年毛利率增长主要受汇率和产品结构变化影响。未来公司的毛利率大概率会维持现有水平。
14、“松霖·家”今年有怎样的规划？
答：“松霖·家”目前处于业务模式升级改造中，需要待模式升级并试运营验证后再做开店计划实施。

15、为什么公司去年发行的可转债募集资金使用的并不多？

答：公司2022年发行的可转债募集资金是用于花洒及美容健康产品生产线扩产项目，由于老厂区面积受限，需要待漳州长泰园区三期厂房建设后，才能进一步规划产线扩产。

16、公司大股东减持可转债和股票的原因是什么？

答：公司大股东暂时没有减持股票，近期公告减持股票的三家合伙企业主要是上市前股权激励的员工持股平台，员工出于自身的资金需求提出减持股票申请。大股东减持可转债的原因是其持股比例较高，没有长期持有进行转股的计划。
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