证券代码：600332                                     证券简称：白云山
广州白云山医药集团股份有限公司
投资者关系活动记录表
	投资者关系活动类别
	■特定对象调研 (分析师会议 

(媒体采访 □业绩说明会 

□新闻发布会路演活动 

□现场参观 ■其他

	召开方式
	现场交流会、线上交流会、策略会

	时间
	2023年6月29日-7月18日

	地点
	公司会议室、深圳

	公司参与人员
	董事会秘书黄雪贞女士、证券事务代表黄瑞媚女士、董事会秘书室经理郭云倩女士

	接待对象
	6月29日：Point72

7月5日：国泰君安、富国基金、深圳锦世翔投资、博锐特科技投资、红思客资管、知远投资、深圳弘盈、鑫发精密金属科技、云杉真空科技

7月7日：Financial PR、中金公司、Basic Asset Management 

、昜峰、广发银行、LUEN FAT SECURITIES、禹铭投管、海翔投资、第一上海、Tao Investment、联昌银行、深国融、Global Fortune United、招银国际、颢锋投资、荣旭金融、新方资本、东吴证券、世纪证券、第一创业证券、China CITIC Bank、中信国际、TriTree Capital、爱建证券、CCBA、澳门国际银行、Mashreq Bank、责扬天下、中银国际、财通证券、深圳弘指东方资本、羊角基金、广东南方财经、东方资管、龙智投资、深圳财富管理、罗爵资产、华强鼎信投资、Arcadia Fund、纵横资本、中经互联、Chiyu Banking Corporation等
7月10日：长城证券、邓栖霞

7月18日：中金公司

	投资者关系活动主要内容介绍
	主要内容包括：

（一）公司未来的整体战略是怎样的？
回复：未来一段时间，本公司依然坚持“稳中求进”的工作总基调，持续强化各业务板块的营销创新及市场推广力度，扎实做好企业发展统筹工作。

（二）公司预计未来中药板块将会如何发展？

回复：近年，中医药的关注度、重视程度不断提升，相关的中医药新政策出台也将进一步助推中药行业的高质量发展。政策的支持有利于公司下属中成药企业推进中药创新药、中药改良型新药、院内制剂和名优中成药等的开发研究。公司将借助机遇，进一步开展名优中成药的再开发，挖掘大品种的临床价值，加强在中药创新药方面的创新布局，不断提升公司在中药方面的竞争力。

（三）公司是否有考虑将中药产品发展到海外市场？

回复：随着中医药获世界越来越多国家的认可，中药国际化进程也在不断推进。公司华佗再造丸于20世纪90年代已进入国际市场，目前海外销售已布局至俄罗斯、越南等全球多个国家和地区。近年，部分子公司获得了海外场地认证，也有中药产品获得海外的产品注册证书，为公司中药业务开拓海外市场起到积极作用。未来，公司将继续拓展中药产品国际市场，积极推进产品海外注册及推动已获产品注册的国家和地区的市场销售工作，助力公司和大南药板块海外市场发展。

（四）中药材价格上涨对公司有什么影响？
回复：今年以来，市场上多种中药材价格持续上升，涉及公司产品的大多为常用大宗药材。中药材的价格上涨导致相关中药产品成本有所增加，公司通过下属的中药材集中采购平台，根据生产所需，通过招标或定向采购等形式，集中从合格供应商采购，从而提高议价能力，努力降低采购成本。此外，公司自建多个药材种植基地，确保药材质量及数量得到保证，成本可控。

（五）集采对公司大南药板块有什么影响？
回复：近年集采对公司化学药中抗生素类产品造成了一定冲击，相比之下，中成药集采降价幅度则较为温和。公司持续关注国家及地方的集采动态，继续积极推进仿制药一致性评价工作，不断提升相关产品生产和管理效率，降低生产成本，提升产品竞争力，积极参与国家、地方组织的带量采购招标，争取提高相关产品的市场占有率。

（六）近年来公司化学药业务是否所有下滑？公司未来在化学药方面的发展策略是什么？

回复：由于限抗令、集采等行业政策的实施，抗生素产品受到一定冲击，在此影响下公司部分化学药产品销售收入有所下滑。未来，公司将立足于新药发现和药物筛选，通过加强技术开发及创新研发，进一步加大公司在抗肿瘤、抗耐药抗生素和男科用药方面的研发力度，持续推动公司化学药业务发展。
（七）公司金戈未来发展趋势是如何的？
回复：金戈2022年全年销售收入已超10亿元。目前金戈同类产品在市场上竞争比较激烈，但公司认为金戈在质量、品规、品牌等方面在同类药中仍有竞争优势，未来仍有发展空间。

（八）新品盐酸达泊西汀会影响金戈原有市场吗？
回复：盐酸达泊西汀为抗PE产品，与金戈功效不同，因此不会对原金戈市场造成影响。公司推出盐酸达泊西汀片，旨在进一步拓展男性健康市场细分领域，创造一个新的增长点。

（九）公司有多少产品纳入《国家医保目录》和《国家基药目录》？有多少个独家品种？
回复：公司及合营企业目前共有 323 个品种纳入《国家医保目录》，143 个品种纳入《国家基药目录》。公司目前拥有独家生产品种超过90个。
（十）公司如何激发旗下中华老字号的活力？
回复：公司一直积极推动旗下老字号焕发新活力，如在国内市场创造性地实施“双品牌”战略，促进品牌、产品迅速打开全国市场；集中资源培育“重点品种”，提出“时尚中药”理念，打造普罗大众最需要的健康产品；加大老字号市场推广投入，参与投资设立老字号基金；支持老字号产品营销模式创新，促进销售收入提升。

（十一）公司如何分配资源投入在主要产品中？

回复：公司自2018年起分类分策略打造不同领域的“巨星品种”，集中资源加强对“巨星品种”的渠道建设和推广力度，推动大品种增长。

（十二）公司对研发创新是怎么计划的？

回复：公司始终高度重视研发创新，加强研发团队建设，提升自主研发实力，目前已搭建多个平台的科技创新体系。未来公司将继续加强对科研人员、重大科研项目、科研企业的激励机制，持续强化与国内外企业、实验室、院校的合作，部署战略性、储备性技术研发项目，提升竞争优势。

（十三）疫情过后，公司大健康板块的恢复情况如何？
回复：疫情政策优化后，餐饮市场及群众消费意愿逐步恢复，因此公司将继续坚持“一核多元”提升整个大健康板块的综合实力，对市场情况进行跟踪调查，及时作出相应调整，持续推进大健康产品的各项营销工作。
（十四）公司认为凉茶行业还有发展空间吗？

回复：近两年凉茶行业发展虽有所下滑，但因为消费升级、区域还有扩容可能、碳酸饮料销售下降等因素，公司认为凉茶行业仍有发展空间。针对凉茶行业，公司仍然围绕“单品多元化”战略，加大力度培育瓶装饮料市场，实现瓶罐的双轮驱动，同时根据消费者需求持续推进凉茶产品的升级，年轻化、时尚化，陆续推出无糖、低糖、茉莉、爆冰等凉茶产品。此外，公司大健康板块未来发展不仅限于凉茶行业，将对标饮料行业，推出更具健康性、植物性、功能性饮料新品。

（十五）目前王老吉凉茶的渠道分布如何？

答：公司对王老吉凉茶采取全局性渠道布局策略，已实现在传统渠道、餐饮渠道、礼品渠道、即饮渠道、特通渠道、电商渠道的全覆盖，线上线下渠道做到有机联动。另外，去年起公司大力拓展电商渠道业务，2022年公司凭借姓氏图腾罐、万事大吉罐、王者荣耀罐等新品，并结合各大电商平台618、双十一等大促节点，实现王老吉品牌曝光和销量转化，旗舰店会员人数大幅增长，全年电商渠道提货额同比实现良好增长。
（十六）公司对大健康板块的两款新产品是如何规划的？
回复：刺柠吉和荔小吉为公司近年推出的新饮料产品，现阶段两款产品尚在培育当中，计划与王老吉凉茶联合打造为“吉祥三宝”系列。刺柠吉自2019年上市至今一直受到市场的关注，目前正在开展全面的铺货工作；荔小吉系列为公司2022年推出的新产品，目前处于样本市场打造阶段。未来，公司将按照规划，大力推进刺柠吉、荔小吉系列产品等新产品的开发、销售，努力提高新产品市场认识度。

（十七）公司如何提高大商业板块的毛利率？

回复：大商业板块主要业务在广州医药，近年广州医药一直积极调整其业务产品结构，如扩大零售业务占比、加快在医疗器械板块的布局等，并持续提供高效智能的供应链创新服务，依托S2B2C平台和物流中心，提高运营效率和降低运营成本。
（十八）广州医药的IPO进展如何？

回复：考虑到由于中国证监会出具的核准批复有效期已经届满，以及目前香港资本市场环境变化，结合公司及广州医药的发展规划，经审慎研究，目前公司及广州医药决定暂时中止推进广州医药发行境外上市外资股（H股）并上市相关工作。后续，公司不排除会根据未来的市场环境及业务发展需要，在适当时候考虑重新启动推进相关工作。

（十九）大医疗板块的发展规划是如何的？

回复：大医疗板块目前仍处于布局和投资扩展阶段。未来，该板块将继续通过新建、合资、合作等多种方式，重点发展医疗服务、中医养生、现代养老三大领域以及医疗器械产业。

（二十）公司并购方面的有什么计划？

回复：公司持续物色符合公司发展战略的并购标的，如拥有高质量仿制药、创新药、生物药等产品批文或其他优质科研项目的企业。
（二十一）公司是否有考虑对销售进行资源整合？

回复：公司目前已设立了销售公司，整合了四家企业的销售资源，也是作为公司的销售业务整合的试点，后续，公司将结合各下属企业品牌及产品特点，谨慎研究，权衡利弊，根据实际情况逐步推进。

（二十二）公司在国企改革方面有什么计划？

回复：作为“双百企业”的下属企业，公司积极探索适合公司或下属企业发展的改革方案。自2021年公司内部首个试点单位成功实施职业经理人制度以来，公司积极稳妥扩大职业经理人改革试点范围，截止2022年底已有5家企业试行职业经理人改革。未来，公司将围绕“双效”提升发展主题，继续推进落实企业改革、职业经理人改革、经理层任期制与契约化管理等政策，推动公司高质量发展。

（二十三）公司有考虑提高分红比例吗？

回复：公司始终重视对投资者的合理投资回报，制定并发布了未来三年（2021-2023年）股东回报规划，公司章程中也对分红政策进行了明确规定，以保证利润分配政策的连续性和稳定性。因此，若无特殊情况，公司将按计划进行分红，预计现金方式分配的股利总额（包括中期已分配的现金红利）不低于当年实现的归属母公司的净利润的30%；而且最近三年以现金方式累计分配的利润不少于最近三年实现的年均可分配利润的30%。
（二十四）公司有股权激励的计划吗？
回复：公司目前暂无股权激励计划，如有相关计划公司将按照两地上市规则履行披露义务。

（二十五）公司投资新的子基金是出于什么样的考虑？

回复：本次是由公司旗下广药基金出资3.34亿认购沃博联广药基金有限合伙份额。本次投资有利于借助各合作方在全球医疗健康领域的产业布局优势和信息资源优势，加快本公司 对外投资步伐，发现和培育具备市场竞争力的优质项目标的， 实现良好的投资收益。


