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证券代码：600499                                    证券简称：科达制造 

科达制造股份有限公司 

投资者关系活动记录表 

 

投资者关系

活动类别 

□ 特定对象调研   ■ 分析师会议    □ 媒体采访     □ 业绩说明会 

□ 新闻发布会     □ 路演活动      □ 现场参观     ■ 其他（线上） 

时间 2023 年 7 月 

接待对象 方正证券 

地点 线上 

上市公司 

接待人员 
董事会秘书、副总裁 李跃进；证券事务代表 黄姗 

投资者关系

活动主要内

容记录 

 

1、2022 年公司陶瓷机械产品中，压机产品产销量下滑的原因是什么？ 

回复：公司建筑陶瓷机械核心产品包括压机、窑炉、抛磨设备等，主要为下

游建筑陶瓷厂商的瓷砖生产提供制造装备，压机是其中一种成型装备。因不同尺

寸的瓷砖生产所需配备的压机的吨位是不同的，根据市场情况，2021、2022 年

由于岩板的需求相对较多一点，公司随之匹配的压机吨位也会增加，其所需生产

期限也会随之延长，但其产品价值也会更高一些。直接对比产销量可能不太合适。 

2、陶瓷机械的海外收入占比是多少？海外的毛利率会不会高一些？ 

回复：公司坚定“全球化”战略，2022年陶机业务海外市场接单占比超过 55%，

海外收入占比一半左右。海外的毛利率相对要高一些。 

3、22 年陶瓷机械毛利率提升的原因有哪些？ 

回复：公司陶瓷机械 2022 年毛利率在 26%左右，相较于 2021 年有明显的

提升，其中主要还是得益于钢材的降价、海外营收的提升，以及我们正在积极开

展的生产和管理精益项目。 

4、科达陶瓷机械在海内外的主要竞争对手有哪些？ 

回复：科达在全球排第二、亚洲排第一，是全球少数可以提供陶瓷机械整厂

整线服务的供应商之一，国内其他厂家主要做单机销售。 
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在海外，我们主要在发展中国家、新兴国家具备较好市场，例如亚洲、非洲

等地区。主要竞争对手为该领域排名第一的萨克米，作为意大利企业，其在欧美

地区较为具备优势。科达近几年也在逐步切入欧洲市场，在 2018 年时收购了意

大利唯高，并在欧洲设立了子公司。另外，公司也在持续关注欧洲是否在陶瓷机

械、耗材等领域有合适的标的，时机成熟会作进一步的布局。 

5、陶机耗材方面业务有什么发展计划？ 

回复：近期公司以 2.64 亿元人民币的价格收购国瓷材料控股子公司国瓷康

立泰的 40%股权，主要是考虑到国瓷康立泰具有多年高端陶瓷色釉料研发与生

产的技术积累和丰富经验。未来我们会和国瓷康立泰加强合作，通过我们的子公

司推动海外墨水、色釉料业务的开展，支持公司百亿陶机战略目标的实现。 

6、海外建材产销情况如何？今年非洲产线的建设情况？ 

回复：非洲建材市场发展的非常快，科达 2017 年在非洲规模还不超过 1 个

亿，到 22 年已经 33 亿左右，产量实现 1.23 亿平方米，从我们年报中可以看到，

我们在非洲各个工厂产能利用率都是满负荷的状态。 

2023 年，在陶瓷项目方面，塞内加尔二期 3 线、赞比亚二期已于上半年投

产，后续加纳五期 6 线也将建成投产；洁具项目建设方面，目前加纳洁具一期项

目已经顺利投产，肯尼亚基苏木项目还在建设中，也将于今年下半年投产；在玻

璃项目方面，目前有坦桑尼亚建筑玻璃项目在建。 

7、非洲海外建材的主要竞争对手有谁？ 

回复：目前公司在非洲建材业务的竞争对手是一个来自于中国的企业，两者

目前的产能规模差不多。但随着我们规划的产能全部投产后，我们将超过竞争对

手的产能。但非洲建材市场还是一个增量市场，行业并没有处于激烈竞争的状态。 

8、公司负极材料的产能规划情况。 

回复：目前公司安徽基地拥有 1 万吨/年人造石墨产能，福建一期拥有 4 万

吨/年石墨化加工和 1 万吨/年人造石墨成品产能。此外，福建二期 5 万吨/年一体

化项目、重庆基地 5 万吨/年人造石墨项目均在建设中。福建二期石墨化产线预

计今年三季度建成，预处理和成品车间争取年内建成；重庆项目正在抓紧进行前

期土地工作，争取年内投产。同时，我们也将积极关注海外市场，择机协同境外

资源启动 5 万吨负极材料的海外产能建设。 

9、公司负极材料的主要优势是什么？面向的主要客户类型？ 
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回复：公司从 2015 年开始涉足负极材料领域，到现在已有七年多的时间，

我们一直在以下几方面构建自己的核心竞争力：第一，要把产品的稳定性和品质

做得足够好；第二，要把成本做得足够低。科达本身拥有锂电设备的研发与制造

能力，通过锂电材料整套设备的输出，去进行生产工艺的协同优化，最大限度的

降低负极材料的生产成本。第三就是客户的粘性，在 2022 年年底的时候，我们

做了一轮融资，引进了一些战略投资者，现在下游大客户锁定一部分产能，目前

因为产能建设稍慢一点，产销率还是比较高的。 

公司负极材料成品主要面向储能电池领域，未来也将主要供应给储能电池领

域客户，部分会配置动力及数码类客户。 

10、蓝科锂业目前的产能以及 2023 年碳酸锂预计产销情况？ 

回复：蓝科锂业目前拥有 3 万吨/年碳酸锂产能装置，2023 年将努力达成生

产碳酸锂 3.6 万吨，销售碳酸锂 4 万吨的目标。未来 2~3 年内，公司希望通过技

术提升、工艺升级、后端沉锂母液回收等方式，实现 5 万吨/年以内的产能。 

11、蓝科锂业的销售结构是怎么样的？ 

回复：2022 年以来，蓝科锂业加大碳酸锂产品直接面向终端客户力度，增

加终端客户数量，目前公司碳酸锂产品的销售以终端客户为主。 

12、目前持有蓝科股份多少？董事会结构是怎么样的？ 

回复：公司间接持有蓝科锂业 43.58%股份，控制其 48.58%投票权。蓝科董

事会一共 5 个席位，科达占据两位，且董事长由我们的董事担任，双方共同支持

蓝科的发展。 

附件清单 

（如有） 
无 

 


