证券代码：600597                                   证券简称：光明乳业
光明乳业股份有限公司
投资者关系活动记录表
    
	投资者关系
活动类别
	特定对象调研       分析师会议
媒体采访           业绩说明会
新闻发布会         路演活动
现场参观           其他

	参与单位名称及人员姓名
	通过线上方式参与公司2023年半年度业绩说明会的投资者

	时  间
	2023年9月6日下午13:30-14:30

	形  式
	上证路演中心视频直播和网络互动
上海证券交易所上证路演中心（网址：http://roadshow.sseinfo.com/）

	公司接待
人员姓名
	董事长黄黎明、总经理贲敏、独立董事赵子夜、财务总监刘瑞兵、董事会秘书沈小燕

	投资者关系 活动主要内容
	    1、23年上半年公司净利润完成的不错，是什么原因？
回答：
公司上半年实现归属于母公司所有者的净利润3.38亿元，同比上升20.07%，主要由于毛利率提升，销售费用略有下降。

[bookmark: OLE_LINK1]2、请问贵公司今年的乳制品新产品的研制计划？
回答：
2023年上半年，公司加强产研主体双向引导，提高科技成果转化成效，开发上市全新产品30个，包括畅优0腹担™风味发酵乳系列、优倍有机鲜牛奶等新产品。光明奶粉三个系列完成新国标注册并成功上市，满足消费者多元需求。冰淇淋推出光明优倍鲜奶冰淇淋大红袍茶风味、光明×大白兔脆筒冰淇淋等多款新品。未来，在产品端，公司将聚焦新品，贴近市场，创新引领。

[bookmark: OLE_LINK2]    3、请问公司上半年在上海地区和上海之外的营收占比分别是多少，公司方面会在上海之外地区重点发力吗？具体会采取哪些措施来扩大市场份额？
    回答：
2023年上半年，公司主营业务按地区分类情况：上海实现营业收入39.76亿元，外地实现营业收入63.18亿元，境外实现营业收入37.62亿元。公司将不断加强渠道和网点建设，推动渠道拓展和网点下沉。在华东地区，进一步夯实到乡到镇的渠道基础。此外，公司还将顺应快消品消费渠道结构的变化，加大电商渠道的布局，针对不同类型的电商渠道制定相应的增长战略。

[bookmark: OLE_LINK3]4、公司会不会考虑跨界合作或推出创新口味，比如现在市面上很火的白酒风味厚奶？
回答：
2023年，光明乳业旗下随心订与汪裕泰合作推出龙井牛乳茶；光明冷饮和太极集团合作推出小霍香雪糕，为高温下的劳动者们免费派发；光明冷饮携手正广和，推出橙汁棒冰，复刻童年美好回忆；光明冷饮携手泸州老窖打造“酒香冰月礼”冰淇淋月饼。

5、上市30个新品的销售情况能具体介绍一下吗，下半年会推出哪些新品？
回答：
2023年上半年，公司加强产研主体双向引导，提高科技成果转化成效，开发上市全新产品30个，包括畅优0腹担™风味发酵乳系列、优倍有机鲜牛奶等新产品。光明奶粉三个系列完成新国标注册并成功上市，满足消费者多元需求。冰淇淋推出光明优倍鲜奶冰淇淋大红袍茶风味、光明×大白兔脆筒冰淇淋等多款新品，收获不错成绩。
未来，公司将聚焦新品，贴近市场，不断实现创新引领。在鲜奶、酸奶、益生菌、冰淇淋等板块公司都有新品储备，将根据市场需求，有序推出，敬请期待。

[bookmark: _GoBack]6、上海地区鲜奶业务去年受到冲击，疫情后有没有重新获得市场份额？ 鲜奶方面的战略，特别是上海以外地区，会是怎样执行？谢谢
    回答：
从行业趋势来看，新鲜牛奶品类近年来较快速扩张，是乳品行业被看好的细分赛道。作为乳品行业“新鲜”的建设者与倡导者，光明乳业“危”与“机”并存。新鲜牛奶是光明乳业发展的底板，必须保持行业第一的地位。
未来，公司将继续加大新鲜品牌建设的投入，提升销售费用的使用效率；优化经销商队伍，实现销售网点突破性上升；不断加强渠道管理，做好终端陈列和铺货；聚焦重点产品，做大做强优倍、致优、新鲜牧场等重点产品；区域上，不同区域设定不同目标，针对优势市场，建立“防火墙”，进一步夯实核心区域，树立优倍品牌全国鲜奶领先者地位；打好重点城市战役，快速稳固拓展渗透市场。

7、酸奶下半年能否改善？公司对奶酪、酸奶目前的市场竞争格局怎么看，如何应对？
回答：
2023年上半年，公司液态奶实现营业收入80.05亿元，同比增加3.11%。公司将继续加大品牌建设的投入，提升销售费用的使用效率；优化经销商队伍，实现销售网点突破性上升；不断加强渠道管理，做好终端陈列和铺货；聚焦重点产品，做大做强莫斯利安、畅优、如实等重点产品；不断优化工艺，推出更健康、更营养、更方便消费者购买的产品。
奶酪是近年来乳制品行业发展较快的赛道，公司将在原有的基础上，进一步做好奶酪产品品类布局、销售区域布局、渠道布局；聚焦奶酪零售的主业，研发、生产、销售各团队齐心协力、凝聚共识、抓住市场机遇，扩大规模。

8、7、8月份常温液态奶市场表现如何？需求是否有回暖？
回答：
下半年，随着宏观经济的改善，常温液态奶市场稳步复苏。公司将继续加大重点产品的市场投入，提升莫斯利安、优加等重点产品牌的影响力；持续优化品类结构，聚焦重点产品，做大做强单品。

	附件清单
（如有）
	无
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