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投资者关系活动记录表
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投资者关系

活动类别

特定对象调研 分析师会议

 媒体采访  业绩说明会

 新闻发布会  路演活动

 现场参观 电话会议

 其他（证券公司策略会）

参与单位

名称

中金公司、中信证券、华泰证券、中信建投、招商证券、长江证券、

方正证券、平安证券、华福证券、华鑫证券、安信证券、国泰君安、

财通证券、财信证券、德邦证券、东北证券、东方证券、东海证券、

东吴证券、东兴证券、国都证券、国海证券、国金证券、国盛证券、

国信证券、华安证券、华创证券、华西证券、民生证券、申万宏源、

东方财富证券、摩根士丹利（中国）、瑞信证券(中国)、瑞银证券、

首创证券、西南证券、信达证券、兴业证券、浙商证券、银河证券、

中航证券、中泰证券、华夏基金、交银施罗德基金、银华基金、长城

基金、华泰柏瑞、嘉实基金、人保养老、中加基金、国华兴益保险、

泰康资管、亚太财保、阳光资管、英大保险、中意资管、博道基金、

东吴基金、国联安基金、国新国证基金、金鹰基金、融通基金、天治

基金、西部利得基金、兴业基金、易米基金、永赢基金、工银国际、

海通国际、兴银理财、中融汇信期货、天合投资、招商信诺、紫欣投

资、深圳惠通、华泰证券(上海)资管、淡水泉(北京)、江苏瑞华、平安

银行、安中投资(上海)、北京沣沛、北京汉和汉华、雪湖资本、北京

金百镕、北京诺昌、北京泰德圣、东方睿信(海南)、敦和资产、歌斐

资管、海南和谕、杭州秉怀、杭州汇升、红思客资管(北京)、华美国

际、锦绣中和(北京)、晋江和铭、宁波东玛、磐厚动量(上海)、上海保

银、彬元资本、大筝资管、上海丰仓、上海沣杨、上海合道、上海恒

复、上海泾溪、上海景熙、玖鹏资产、上海宽潭、上海雷根、上海理

成、上海聆泽、上海弥远、名禹资产、上海明河、上海摩旗、上海仁

布、睿扬投资、上海深积、同犇资本、万纳资产、汐泰投资、上海相

生、银叶投资、上海盈象、永唐盛世、域秀资本、深圳前海汇杰达、

禾丰正则、深圳善道投资、深圳奕金安、深圳源和、西藏银帆投资、

西藏源乘投资、循远资管、浙江巽升、中信聚信(北京)、外贸信托、

杭州长谋、金股证券投资咨询、摩根资管(中国)、上海启石、深圳华

强鼎信、深圳金泊、深圳裕晋、郑州智子、财通资管等 160余家机构

及在上证路演中心线上平台互动问答的投资者。

活动时间 2023年 8月 21日-2023年 9月 20日



活动地点
公司会议室、线上电话会议、策略会（广发证券、浙商证券、国金证

券、国盛证券）、上证路演中心（http://roadshow.sseinfo.com）

上市公司

接待人员

董事长、总经理：张华君

独立董事：张世兴

董事会秘书：赵兴健

财务总监：张韦

投资者关系经理：刘耀雷

投资者关系

活动主要

内容

一、上半年经营情况总结

上半年，公司所面临的外部市场环境总体改善向好、呈现结构变

化。一方面，社会餐饮需求回暖、居家饮食需求减少。随着各类社会

消费场景的逐步恢复、促消费政策的持续发力，居民的社会餐饮消费

逐步恢复、稳步增长；上半年，社会消费品零售总额（227,588 亿

元）同比增长 8.2%，其中：餐饮收入（24,329亿元）增长 21.4%，对

经济增长的贡献度显著提升。但相应地，居民居家饮食消费频次减

少，C端业务渠道动销减缓、增长承压。另一方面，食品制造行业成

本上涨的压力有所缓解。上半年，我国食品制造业工业生产者出厂价

格（PPI）同比下降 0.2%、工业生产者购进价格同比下降 3.0%，其

中：食用油类、包材类等原材料价格及运费成本有所回落，但糖类、

香辛料类、淀粉类等部分原材料价格仍有不同程度上涨。

上半年，公司的营业收入和归属于上市公司股东的扣非净利润同

比均实现双位数增长。其中：营业收入 16,277.21 万元，同比增长

12.30%；净利润 2380 万元，同比下降 6.79%；扣非净利润 2199 万

元，同比增长 11.08%；剔除股份支付成本因素影响后，扣非净利润同

比增长 14.49%。

按季度拆分来看：收入端，二季度营收同比增长 17.7%、环比一

季度增长 3.5%，呈现良好复苏态势。利润端，二季度扣非净利润同比

增长 45.5%、环比一季度增长 25.9%，持续改善向好。

按渠道拆分来看：（1）餐饮渠道上半年营收同比增长 52.6%，其

中：一季度同比增长 34.3%、二季度同比增长 78.8%。（2）食品加工

渠道上半年营收同比略降 3.4%，其中：一季度同比下降 18.3%、二季



度同比增长 11.0%，逐步恢复正常状态。（3）品牌定制渠道上半年营

收同比下降 17.5%，其中：一季度同比增长 4.8%、二季度同比下降

32.6%，主要是受部分零售品牌客户的业绩下降所致。（4）C端“味

之物语”自有品牌上半年营收同比增长 2.1%，其中：一季度同比增长

28.1%、二季度同比下降 14.5%，主要还是受居家消费频次减少、C端

动销减缓所致。

二、互动问答

1、上半年，公司存量与增量的业务恢复情况如何？

答：从上半年的收入来看，公司营收增长 12.30%，与消费复苏的

现实情况相对匹配；一方面，社会餐饮有序恢复，但还低于我们年初

的预期，这在公司微观层面的表现是老客户老产品的自然增长相对较

弱；但另一方面，上半年公司有 40%的营收来源于 2022年以来所开

发新产品的业绩贡献，这个比例明显高于往年，体现出公司在市场开

拓方面的主动增长动能较强。

从上半年的利润来看，公司净利润出现了同比下降，但拆分来

看，主要还是政府补贴、理财投资收益等非经常性损益因素的影响，

扣除非经常性损益之后的净利润同比增长 11.08%，剔除股份支付成本

因素影响后的扣非净利润同比增长 14.49%，基本与收入增长相匹配。

此外，上半年公司在 C端的销售费用投入有所增加，但受整体 C端市

场动销减缓影响，这部分费用投放的效果尚不显著；公司是以 B端业

务渠道为主，若踢除 C端销售费用投入对利润的影响，单纯分析 B端

来看，我们的业务增长还是非常良性的。

我们相信，下半年及未来的时间，社会消费的逐步恢复将带动我

们老产品的业绩贡献恢复和增长，公司市场开拓力度的持续加强将带

动新客户、新产品贡献度提升。

2、公司股权激励计划中 30%的增长目标今年是否有信心完成？

答：从 7、8月份的消费恢复情况以及往年的历史数据来看，预

计下半年的表现会好于上半年，但能否达成全年股权激励增长目标还

要看三、四季度销售旺季的情况。



3、公司烘焙预拌粉、预制菜的开拓进展？

答：烘焙预拌粉和预制菜项目是我们正在推进的定向增发项目中

的募投项目，目前暂不具备大规模生产的能力，前期主要进行产品研

发储备、合作渠道搭建等工作。在预制菜领域，结合市场调研和现有

数据分析，公司逐步建立适合餐饮端的预制菜产品库，为打造更具自

身优势特色的预制菜品奠定基础；在烘焙预拌粉领域，公司已经开发

了煎饼粉、牛乳风味松饼粉、舒芙蕾预拌粉等产品，并形成小批量试

销订单。

4、大 B端市场行业竞争是否加剧？新建产能投产后对公司竞争

力的影响如何？

答：对于大 B客户的个性化定制业务，是研发创新、解决方案、

品质管理、服务效率等多方面的综合竞争，并不只是单一价格的竞

争，故而竞争壁垒相对较高。从公司微观感受来看，目前行业竞争或

有加强，但并未从根本上改变行业发展逻辑和公司的发展空间。着眼

于未来，公司致力于扩品类、拓渠道、提产能，新建产能也更多侧重

于多品类供给能力的增加、支撑长三角区域市场的拓展，预计明后年

会陆续投产，这将进一步增强公司的客户服务能力和市场竞争力。

5、食品加工渠道二季度边际改善的原因？未来增长的预期如

何？

答：食品加工渠道分为对日出口型业务和国内市场业务两部分，

整体来看，上半年同比略微下降，主要是受对日出口型业务的影响，

一季度受我国节假因素及日本市场消费需求等影响出现阶段性下降，

但在二季度逐步恢复至正常状态；国内市场方面，原有的肉类食品加

工客户随着社会消费的逐步恢复而有序增长，同时，我们也新开拓了

休闲零食类的客户、进一步打开下游市场空间。未来，预计对日出口

型业务将保持一个相对稳定的状态，国内市场业务将随着社会消费的

有序恢复和公司下游新市场的持续开拓而有所增长。

6、品牌定制渠道业务上半年下滑较大的原因？

答：品牌定制渠道是公司近年来新开拓的一个市场，其客户主要



是面向家庭消费场景的 C端品牌零售企业，客户数量相对较少、还在

逐步拓展。上半年，品牌定制渠道业务收入下滑较大，主要是受个别

客户业绩下滑的影响；上半年居家消费频次减少，导致 C端市场动销

减缓、增长承压。与此同时，公司与部分客户的合作品类增加、开发

储备了一些新客户，以及随着 C端市场的逐步恢复，公司在该业务渠

道仍有良好的增长空间。

7、公司费用率和利润率的趋势如何？

答：上半年公司毛利率维持稳中有升，主要受益于营收结构变化

以及成本压力缓解；费用率有所改善，主要受益于规模增长。上半年

管理费用率控制较好，销售费用有所增长，主要系 C端“味之物语”

的渠道拓展费用增加，大 B端的销售费用总体平稳。

未来公司将会进一步地加强市场开拓做大营收规模、合理管控原

材料采购成本，以保持良好的毛利空间；进一步科学配置、优化使用

各项费用，持续关注费效比的变化，以合理压降费用率。

8、C端自有品牌的发展规划如何？

答：C端“味之物语”自有品牌定位于公司在三五年之后的第二

增长曲线，其在研产销各环节与大 B端的个性化定制业务均有明显不

同。因此，公司将基于发展战略，结合 C端市场拓展的自然规律，科

学有序地安排人员、费用、产能等投入，不保守但也不激进，维持在

合理的空间。

9、公司与百胜的合作情况如何？

答：公司与百胜保持着良好的业务合作关系。去年下半年以来，

我们有一些新产品陆续通过百胜的评审，后续将根据其业务发展需

要，逐步转化成销售订单，但具体的产品上市时间、销量情况等均存

在不确定性。

10、公司定增项目的进展情况及后续发行计划如何？

答：公司定增项目已于 2023年 8月下旬获得中国证监会的注册批

复，有效期一年。公司将结合市场恢复及发行路演情况综合考虑确定

发行方案，择机完成发行。谢谢！



11、请问年底股价能否到 42？

答：股票价格走势受到的影响因素较多。公司一贯秉承健康稳定

发展的原则，稳健迈好发展的每一个步伐，为全体股东创造高质量的

价值回报是我们一贯的目标。公司将立足于复合调味品的主营业务，

抢抓下游市场快速发展的机遇，继续扩品类、拓渠道、提产能；按照

内生式增长和外延式扩张双轮驱动的发展战略，继续夯基础、优管

理、借外力；在持续巩固现有 B端市场优势的基础上，稳步推进 C端

业务布局，继续重研发、强服务、创品牌；努力成为一家数字化引领

下的调味品行业领先企业，坚持用味道向世界传递美好！谢谢。

12、请问贵公司预制菜调理食品项目何时上马？

答：公司已成立预制菜及烘焙事业部，正在进行前期产品研发储

备及合作渠道搭建等工作，青岛工厂目前暂不具备预制菜产品大规模

生产供应能力。公司定向增发募投项目中有“年产 30,000吨调理食品

（预制菜）生产线建设项目”，项目建设工作正在有序推进中。谢

谢！

13、请问贵公司和呷哺呷哺合作的项目何时开始生产？

答：公司与呷哺呷哺合资的天津工厂项目正在建设中，预计将于

2024年底前建成投产。谢谢！

风险提示

以上如涉及对行业发展趋势、公司战略规划、未来经营情况等内

容的预测，不能视作公司或管理层对相关事项的承诺和保证，实际情

况以公司在法定信息披露渠道发布的公告为准。敬请广大投资者注意

投资风险！

附件清单

（如有）
无。


