证券代码：600597                                   证券简称：光明乳业
光明乳业股份有限公司
投资者关系活动记录表
    
	投资者关系
活动类别
	特定对象调研       分析师会议
媒体采访           业绩说明会
新闻发布会         路演活动
现场参观           其他

	参与单位名称及人员姓名
	通过线上方式参与公司2023年三季度业绩说明会的投资者

	时  间
	2023年11月13日下午16:00-17:00

	形  式
	上证路演中心网络互动
上海证券交易所上证路演中心（网址：http://roadshow.sseinfo.com/）

	公司接待
人员姓名
	董事长黄黎明、总经理贲敏、独立董事高丽、财务总监刘瑞兵、董事会秘书沈小燕

	投资者关系 活动主要内容
	[bookmark: _GoBack]    1、公司股价市值有所下滑，是否考虑回购股票或者股权激励？
回答：
良好的市值表现是公司和全体股东长期的共同愿望，公司管理层将不遗余力做好经营发展，努力稳定和提升公司基本面，做好价值创造。公司将不断完善激励机制，加大激励力度，激发原生动力，最大限度调动广大员工积极性和创造性。股份回购、股权激励均属重大事项，相关信息请以公司在法定媒体上披露的公告为准。

[bookmark: OLE_LINK1]2、三季度业绩下滑的原因是什么？
回答：
公司前三季度收入下降主要由于牧业收入及其他乳制品收入下降；利润下降主要由于国内营业收入下降，海外子公司亏损。公司将从全产业链各板块出发，提高管理效率、降本增效，提升盈利能力。

[bookmark: OLE_LINK2]    3、公司分产品中“其他产品”包含的业务是什么，前三季度增长来源是什么？
    回答：
“其他产品”主要包括：益民的冷饮和速冻产品，牛奶棚的烘焙产品，随心订APP平台出售的第三方产品，及非食品类的商品。其他产品增长主要是益民冷饮产品及随心订第三方产品同比增长。

[bookmark: OLE_LINK3]4、四季度有什么举措改善业绩？
回答：
四季度公司将从产业链各板块出发，推进高质量发展。牧业端：聚焦“牧场经营、种养循环、育种引领”三大重心开展工作。生产端：坚持“成本、奶源、产能”三个优化工作。渠道端：持续推进重点商超系统网点覆盖率提升目标。市场端：聚焦重点媒介、重点品牌和产品持续突破强化，进一步加强线下渠道与线上传播整合。海外端：新莱特未来仍将聚焦营养品核心主业，大力发展中标婴配粉业务。

5、为什么三季度之前经销商数量一直在减少，现在稍微增加了一些，公司的经销政策是什么？
回答：
截至2023年三季度，上海地区经销商数量为466个，增加10个；外地经销商数量为3,716个，增加113个。公司将通过加强经销商服务和管理，赋能经销商，提升经销商数量和质量，进一步推动渠道拓展和下沉。

6、公司今年高端鲜奶、高端酸奶的市场表现如何？
回答：
2023年前三季度，公司液态奶实现营业收入122.23亿元，同比上涨1.04%。公司将持续完善高端新鲜产品的全国化战略布局，不断优化工艺，创新升级产品，提升品牌影响力，赋予光明高端产品更多新鲜活力和市场竞争力。

7、光明乳业有自己的物流公司吗？
回答：
光明乳业旗下领鲜物流是全国首批五星级冷链物流企业之一，是行业内唯一通过BRC AA+最高级别认证的企业，目前在全国拥有65座物流中心，5万余个配送终端网点，是唯一一家连续六届服务进博会食品供应保障配送的物流企业。

8、光明乳业已在华东、华中建立了中心工厂，是否会在华南、华北、西北、西南等地建立中心工厂？
回答：
光明乳业除建有华东、华中中心工厂外，还在北京、天津、广东广州、山东德州、江苏盐城、四川成都、青海西宁、黑龙江齐齐哈尔等地建有工厂。

9、请问公司冰淇淋业务具体情况如何？
回答：
自2018年光明乳业收购益民一厂以来，冷饮板块保持快速增长。光明冷饮在产品、渠道和品牌营销上创新不断，表现亮眼。“一城一物”产品战略，龙井茶风味、仙居杨梅风味、一品咖啡等新品上市后广受好评。2023年上半年推出了光明优倍鲜奶冰淇淋大红袍风味、光明橙汁棒冰、光明×大白兔脆筒冰淇淋等新品。未来在产品和营销上将继续深挖品牌故事，不断推陈出新，聚焦重点区域重点渠道，做深做透。


	附件清单
（如有）
	无
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