青岛海容商用冷链股份有限公司
投资者关系活动记录表


	调研形式
	√公司现场接待           □电话接待
□其他场所接待           □公开说明会
□定期报告说明会         □重要公告说明会

	调研时间
	2023年11月15日

	调研地点
	会议室

	来访人姓名、单位
	赵晨凯 海富通基金，邢瀚文 华宝基金，王朝宁 平安养老

	公司接待人员姓名、职务
	赵定勇：董事、常务副总经理、董事会秘书
邱文彬：证券事务助理

	投资者关系活动主要内容
	公司接待人员与投资者进行沟通交流，主要内容如下：
一、公司业务情况介绍：
2023年1-9月，公司实现营业收入24.98亿元，同比增长7.83%；实现归属上市公司股东净利润3.56亿元，同比增长32.58%。公司各项业务按照既定战略稳步推进，出口业务继续保持良好的发展势头，外销收入占主营业务收入的占比进一步提升。2023年前三季度净利润同比增长，主要得益于大宗物料价格处于相对低位、公司产品和客户结构进一步改善以及汇率变动产生的影响。

二、问答交流环节：
1、公司如何看待产品生产成本的控制？
答：成本控制一直是公司日常经营管理的重点工作，公司在坚持专业化、差异化、定制化发展战略的过程中，始终积极推进各个环节上的降本增效，已经形成了较强的成本管控能力，未来仍将继续优化、改进日常管理的各项细节，进一步提升成本管控能力。

2、公司冷藏业务现状？
答：近年来，公司冷藏领域客户群体不断扩大，目前已经基本覆盖了国内主流饮料品牌，并向多家饮料行业头部品牌开始批量供货。公司客户结构进一步改善，产品销量保持了较好的增速，未来公司将凭借多年来积累的综合优势，通过向客户推荐新产品、提供更优化的渠道建设解决方案等方式，努力争取更多供货份额，提高市场占有率。

3、公司各业务领域的发展情况如何？
答：公司冷冻领域业务，客户合作不断加深，产品继续向高端化、数字化升级；冷藏领域业务，公司客户结构进一步改善，产品销量保持了较好的增速；商超领域业务，受益于国家政策引导和支持，公司重点关注的连锁便利店、社区超市等细分领域的发展前景广阔；智能柜领域业务，公司产品结构进一步改善，产品软硬件方面持续迭代升级。

4、国内快消品品牌业务出海的发展情况？
答：近年来，国内快消品品牌业务出海带动公司产品出口，此类业务发展势头良好，尤其是在东南亚地区，该业务趋势有望继续保持。

5、公司海外市场开拓的壁垒有哪些？ 
答：To B业务的特点，决定了供应商与客户粘性较好，对于公司来说，拓展海外客户面对的客户壁垒较高；除此之外，还面临一些地域差异、文化差异以及其他的非经济因素。目前公司的产品和服务已经得到了国际化快消品品牌的认可，业务合作的区域逐步增加。

6、公司在海外市场具备哪些竞争优势？
答：公司主要海外竞争对手在欧洲，经过十多年的发展，公司产品质量已经与海外竞争对手看齐，公司的竞争优势包括：产品类型更丰富、产品创新能力更强、研发效率更高、响应客户需求的速度更快、产品性价比更优，能够更好地满足下游快消品客户差异化、多样化的渠道需求。

（本记录中如涉及对外部环境判断、公司发展战略、未来计划、预期、展望等描述，不构成公司对投资者的实质承诺，敬请投资者注意投资风险！）

	附件清单（如有）
	无

	日期
	2023年11月16日

	备注
	接待过程中，公司与投资者进行了充分的交流与沟通，并严格按照公司《信息披露管理制度》等规定，保证信息披露的真实、准确、完整、及时、公平，没有出现未公开重大信息泄露等情况。




