


证券代码：688273                                     证券简称：麦澜德
南京麦澜德医疗科技股份有限公司投资者关系活动记录表
（2023年11月21日-11月22日）
	                                                  投资者关系活动类别

	特定对象调研        分析师会议
媒体采访            业绩说明会
新闻发布会          路演活动
现场参观	
其他 （请文字说明其他活动内容）

	参与单位名称
	共25家机构，26位参会人员
华夏基金、中信建投、汇添富、东海基金、富荣基金、高毅资产、国寿安保基金、海富通基金、华宝基金、凯丰投资、鹏扬基金、融通基金、太平资产、泰康资产、西部利得基金、新华资产、信达证券、翊安投资、银华基金、长江养老保险、长盛基金、浙商资管、中海基金、中加基金、光大医药

	时间
	2023年11月21日-11月22日

	地点（形式）
	腾讯会议、麦澜德总部

	上市公司接待人员姓名
	副总经理、董事会秘书  陈江宁
投资总监  焦靖
证券代表  倪清清

	投资者关系活动主要内容介绍

	一、提问交流
Q1：公司2023年股权激励计划制定了2023-2026年的业绩考核目标，请问2024年业绩目标会有调整吗？
答：医疗反腐短期内对公司业务产生了一定程度的影响，部分采购延迟和运营安装有滞后的情况。8、9月份销售不及预期属于短期偶发性状况，从10月份销售情况来看，目前公司市场活动正逐步恢复正常，预计今年Q4市场销售会进一步改善，故2024年业绩目标暂无调整计划。
Q2：请问公司基本盘盆底康复未来的增长动力是什么？
答：从患病人群基数看，根据我国临床权威流行病学的研究报告分析，我国患有盆底功能障碍性疾病的人群数量有2亿之多，总患病率出现随年龄增加而递增的趋势，随着老龄化加剧，女性健康意识、受教育程度、消费能力逐步提升，预计盆底疾病人群的诊疗空间前景非常广阔。
从医疗资源上看，根据国家卫健委2021年公布的数据，2021年末,全国医疗卫生机构总数1030935个，目前公司覆盖的医疗机构约7400家，未覆盖的市场空间较大。
从企业产品线规划看，公司持续投入盆底康复新技术新产品研发，加快新产品推出和老产品迭代升级。预计明年上半年，将推出盆底康复线的3个新产品。
（1）二代盆底电。我们在二代新品上整合多个生理指标，提升了诊断效率和精准度，有助于提高后续智能化治疗方案的针对性和有效性。
（2）盆底超声影像系统。我们将推出全新的盆底影像类产品，能够实现一站式获取可视化检测数据的临床需求。
（3）盆底分体磁。我们将在原有盆底磁的基础上，推出分体磁产品，丰富盆底磁的产品线，满足临床更多的需求场景。
盆底三款新品的推出将构建一套基于AI的盆底康复整体解决方案，融合前期已经实现的自动检测、自动报告、自动生成方案等功能，结合更多的数据（包括结构性、功能性等临床指标），将盆底智能化诊疗体系提升至一个新的阶段，优化临床应用的便捷性和有效性，完成从产品解决方案到场景化解决方案的进化。
存量市场的二次变现和增量市场的首次覆盖，盆底康复线预计保持稳定的增长曲线。
Q3：请问公司生殖抗衰产品应用的场景有哪些？
答：生殖抗衰是公司继盆底康复之后的第二条重要的产品线，目前已打造完整的产品矩阵，拥有高频、聚焦超声、电、磁等各大技术平台产品，为妇科、生殖中心、计划生育门诊、医美机构等场景提供完整解决方案。
Q4：请问公司生殖抗衰产品线和运动康复产品线未来的增长预期？
答：根据公司对于新产品的投入和规划，预计未来1-2年，生殖抗衰产品线和运动康复产品线仍将保持50%-100%的增长。
Q5：请问公司的营销队伍的结构？
答：公司根据现有业务板块的规模合理配置销售团队。目前，仍以盆底产品线为主，生殖抗衰和运动康复均配备独立的营销团队。
今年，公司营销体系首次采用BU和SBU制度，目的是让公司的业务领域更加专业化，所有的营销发力更加聚焦化，前场团队的协作更加扁平化。通过把销售、市场和服务打包变成BU或是SBU，实现业绩考核从销售目标聚焦到利润目标。
Q6：请问公司对基层医疗市场的推广策略是什么？
答：盆底疾病是一个慢性病，尤其在围绝经期及老年女性人群中高发。随着国家鼓励慢病下基层的号召，很多的社区医院开始开展盆底康复项目，从去年开始，公司逐步加大对0级、1级的社区医院等优质基层医疗市场布局，通过开拓专业的经销商渠道，打造社区医院盆底康复项目样板间等形式推广销售。
Q7：请问公司在盆底及妇产康复领域的优势主要体现在产品力、营销能力还是综合能力上？
答：公司在盆底及妇产领域深耕10余年，各方面综合能力均保持领先优势。
第一：能够解决临床痛点。公司能够洞察临床需求和痛点，与专家深入沟通，提出适合临床的诊疗完整解决方案，获得临床认可，为临床提供医学价值。
第二：产品力优势保持持续领先。公司持续创新，以高效交付产品医学价值为核心，产品拥有智能化体系，能够出具自动化报告和方案建议。通过不同能量平台，开发新技术新产品，并延伸生殖抗衰等更多女性健康与美的相关领域。依托麦澜德智能化信息系统，为临床提供更好的技术平台。
此外，麦澜德拥有家用康复设备，打通院内与家庭互通的应用场景，家用设备可以与麦澜德院内大设备双向互通，进行方案传输和治疗结果反馈，在家可享受医院专业级别的康复方案。
第三：持续不断的市场投入和产品服务支撑。良好的市场宣教对产品销售有一定的效果。同时，公司拥有专业的运营和培训体系，在产品服务方面，提供装机培训、医师教培服务、国内外多学术合作平台、科研协作、科室运营、标杆医院打造、学术会议等线下服务，及科普宣传、学术分享、学术交流等线上学术服务。为用户普及知识、为医院提供运营思路，为经销商全方面赋能，实现共赢。

	风险提示
	以上如涉及对行业的预测、公司发展战略规划等相关内容，不能视作公司或公司管理层对行业、公司发展或业绩的承诺和保证，敬请广大投资者注意投资风险。

	是否涉及应当披露重大信息
	否

	日期
	2023年11月22日






