证券代码：688308                           证券简称：欧科亿
株洲欧科亿数控精密刀具股份有限公司

投资者关系活动纪要
株洲欧科亿数控精密刀具股份有限公司（以下简称“公司”），2024年2月26日-2月29日与投资者沟通交流如下：

一、投资者交流基本情况

	项目
	时间
	投资者关系活动类别
	参与单位名称及人员姓名
	公司接待人员

	1
	2月26日

10:00-11:00
	电话会议
	东方阿尔法基金
	董秘韩红涛

	2
	2月26日

15:00-16:00
	电话会议
	易方达基金
	董秘韩红涛

	3
	2月27日

10:00-11:00
	分析师会议
	华创证券、淳厚基金、平安养老、上海沣杨资产、国君资管、上海证券资管、华兴证券资管、上银基金、上海海宸投资、前海开源基金、南华基金、兴银基金、浙商资管、上海承周资产、上海准锦投资、太保资产、中海基金、上海睿郡资产、西藏东财基金、西藏合众易晟投资
	董秘韩红涛

	4
	2月27日

11:00-12:00
	分析师会议
	交银施罗德
	董秘韩红涛

	5
	2月27日

12:00-13:00
	分析师会议
	华夏基金、华创证券
	董秘韩红涛

	6
	2月27日

13:30-14:30
	分析师会议
	富国基金、华创证券
	董秘韩红涛

	7
	2月27日

15:00-16:00
	分析师会议
	汇添富基金、华创证券
	董秘韩红涛

	8
	2月27日

16:30-17:30
	分析师会议
	银华基金
	董秘韩红涛

	9
	2月27日

18:00-19:30
	分析师会议
	南方基金、紫金保险、国信资管、农银汇理、建信基金、上银基金、申万菱信、华创证券
	董秘韩红涛

	10
	2月28日

9:00-10:00

	分析师会议
	诺德基金、农银汇理、民生证券资管、嘉合基金、上海链友资本、胜鸣资产、上海炬诚资产、浦银安胜基金、远希私募、天弘基金
	董秘韩红涛

	11
	2月28日

10:00-11:00

	分析师会议
	农银汇理、睿远基金
	董秘韩红涛

	12
	2月29日

15:00-16:00

	电话会议
	易方达基金、广发证券
	董秘韩红涛


投资者交流会议纪要
公司2023年的经营情况如何？影响经营业绩的主要因素有哪些？
答：根据公司披露的2023年度业绩快报数据，2023年，公司实现营业收入102,646.06万元，同比下降2.73%；实现归属于母公司所有者的净利润16,350.63万元，同比下降32.46%；实现归属于母公司所有者的扣除非经常性损益的净利润12,576.88万元，同比下降44.01%。公司总资产389,313.60万元，较报告期期初增长22.71%；归属于母公司的所有者权益256,089.33万元，较报告期期初增长3.78%。

2023年，面对复杂多变的国内外经济环境，公司坚持既定发展战略，聚焦主营业务，布局新产品，加快海外出口和渠道建设，推进刀具终端销售及整体解决方案，完成了各项业务布局。但由于受需求影响，公司数控刀片销量有所下滑；同时，费用增加，产品毛利率有所下降，导致公司经营业绩和净利润下降。 

公司2024年初的刀具提价是基于什么原因？

答：公司新产品研发投入，产品结构和性能提升，同时公司的运营及制造成本提升，为了更好的服务于市场，满足客户对产品和服务的需求，对部分产品价格进行上调。未来，公司坚持高端化和终端化战略，通过优化产品性能和产品结构，提升产品的内在价值，为客户创造更高的价值，推动合作共赢发展。

2023年原材料价格处于什么水平，怎么看未来趋势？

答：公司主要原材料碳化钨价格相对稳定，波动不太大。中国是全球钨储量大国，供应充足，对于硬质合金刀具而言，具有全球化的材料优势。此外，公司数控刀片的原材料占比较小，原材料价格波动对于产品单价影响较小，同时，公司也能及时将原材料价格波动有效传导到下游，不会对公司盈利造成影响。

目前行业增长的驱动力有哪些？

答：首先来自高端进口替代，当前高端数控刀具国产替代还有较大空间，尤其是大中型终端仍旧以进口刀具为主，国产龙头刀具企业具备替代的技术和实力，进口替代模式愈加成熟。其次，下游应用领域不断有新的需求交替出现，带来新的刀具增量，如航天航空领域、新能源领域、钛合金产品加工等。此外，随着自动化、智能化的提升，机床数控化率提升是必然趋势，还存在很大的数控刀具增量需求。最后，刀具是全球切削加工耗材产品，在海外市场具备非常大的潜力，市场规模是国内的5-6倍以上，国产刀具在全球份额将快速提升。

公司对刀具整体解决方案的规划?

答：刀具整体解决方案是刀具制造企业的重要战略方向，企业只有基于其丰富的产品种类、对客户需求的深度理解、较高的研发应用实力以及刀具加工服务能力，才能为用户提供定制化的切削加工方案。公司积极完善数控刀具产品矩阵，扩充整体硬质合金、金属陶瓷、超硬刀具等产品，配置智能刀具柜及数据库信息系统服务终端用户现场刀具管理，配备专业的应用技术服务团队及时响应客户加工需求、优化工艺路线，为客户提供从刀具集配采购、库存管理、加工使用、现场管理、工艺优化等一站式加工整包服务，对刀具应用进行全生命周期管理。公司切入汽车、航空航天、3C电子、医疗器械等领域，为其关键零部件提供切削加工方案，针对特定场景领域开展具体刀具产品的优化、替代和开发工作，实现公司数控刀片、整体硬质合金刀具、金属陶瓷刀具等在整包客户的快速导入，帮助客户提高品质稳定性和生产效率，降低单位生产成本。

2023年硬质合金刀片进出口情况如何？

答：2023年硬质合金刀片出口额约25.59亿元，同比提升30%以上。2023年硬质合金刀片进口额约37.24亿元，同比减少约10%。可见，硬质合金数控刀具国产自给能力增强，进口依赖度不断降低，出口市场前景较好。

刀具具有时效性，如何理解？

答：随着被加工材料及加工方式的变化，对应的刀具需要不断迭代升级。公司与刀具终端应用市场紧密对接，积极捕捉终端应用需求，根据终端应用情况，不断进行产品迭代升级。公司研发团队贴近客户现场，及时反馈客户应用需求，公司研发部门成立了专门的快速响应小组及时跟进新的需求。

航空航天及军工领域对刀具需求怎样？

答：航空航天、军工作为数控刀具的重要应用领域，处于产业高速和高质量发展阶段，不管是通用航空、商用航空还是军用航空领域，发展速度和需求增长都非常快，对刀具的消耗量和增长量也都很可观。目前，该领域刀具产品的国产化水平较低，有大量高端数控刀具替代需求。航空航天领域对刀具切削寿命、稳定性和刀具加工精度的一致性要求较高，对于高价值零部件领域以前很少开放给国产刀具试刀。随着国产刀具不断向中高端升级，技术水平提升，这种局面在改善，也面临很多机遇，同时在军工、航空航天等高端领域的核心零部件方面，也有刀具供应安全性的考量，国产刀具在下游各行业接受度越来越高。此外，部分进口品牌不对中国供应核心产品，这些都给国产刀具带来了机遇。随着国产刀具在终端应用领域的接受程度提升，具备渠道和终端布局的企业将抓住机遇脱颖而出。

公司通过大力开发加工高温合金、钛合金刀具，开拓航空航天及军工领域客户进行试刀试验及应用测试，完善军工方面的资质，积极探索研发项目合作、销售产品开发、课题研究等方式加大在航空航天、军工领域的新产品开发和客户拓展。

俄罗斯客户2023年销售额是否达到预期？货款采用什么结算？

答：2023年俄罗斯客户销售可实现预期，前三季度往来销售额已经达到4000多万元，同比增幅超过100%，公司作为其唯一的中国品牌合作方，OKE品牌代理店布局增加至4个，为后续销售持续释放奠定了良好的基础。目前，双方采用人民币结算，回款状况良好。

刀具行业技术发展趋势有哪些?

答：一方面，随着刀具消费结构升级、高端化发展趋势加剧，现代切削加工对刀具基体材料、涂层制备、刀具结构提出更高要求，伴随着不断升级的高速、高效、高精度的切削加工需求，开发与现代切削加工相适应的刀具成为未来发展方向，这也对刀具基体材料、涂层制备、刀具结构提出更高的要求。另一方面，传统标准刀具生产、供应方式已经无法适用终端用户“三高”加工需求的转变，新切削加工管理及相应配套技术和产品的开发，极致追求客户加工效率、成本优化要求而提供定制化整体解决方案设计与服务的能力变得尤为重要，刀具企业也将不再是单纯刀具供应商，而是成为为用户解决加工问题的重要合作伙伴。

公司2024年有哪些增量板块？

答：2024年，公司主要的增量板块包括：（1）公司数控刀片量价齐升，数控刀片产能达到1.3亿片，高端数控刀片产能释放比例提升。（2）新产品释放产能，贡献收入，公司整体刀具、数控刀体、金属陶瓷刀具、棒材新产能均将开始释放产能，均能实现2024年的收入增量。（3）公司在海外市场和整包业务，均将实现高速增长，收入占比快速提升。
海外市场如何开拓？有何进展？

答：海外市场空间巨大，在东南亚等全球制造加工区域以及东欧、北欧、美洲等老牌工业区存在不同的刀具使用需求，公司产品在海外的价格优势非常明显，可针对不同区域采用合适的策略。东南亚市场具有中低端海量加工需求，符合国产刀具初期出口定位，率先实现突破；欧美市场是中高端制造加工区域，同时具备中端腰部加工和顶层高端技术加工多层次需求，匹配公司长期市场策略，蕴含巨大市场潜力，公司通过当地品牌店辐射及展会推广，快速推进品牌影响，逐步实现产品渗透。

公司抓住出口机遇，加大海外开拓力度，在新增海外品牌店、新增海外客户数量、欧美区域的海外布点销售方面均有新的突破。一方面，海外品牌代理持续增加，海外布局进一步完善；其次，海外客户数量和布局国家增长明显，公司已完成40多个国家的海外销售布局，主要涉及到下游应用领域包括汽车行业、模具制造、航空航天、轨道交通等。公司海外品牌店销量快速提升，在亚洲及欧美区域的部分海外客户实现翻倍增长。海外市场空间大有可为，出口机遇良好，根据客户端反馈，降本增效是全球客户的需求，这加速了国产刀具在海外市场上的开拓，公司海外销售量以及销售占比也将快速提升。

