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投资者关系活动记录表

编号：2024-003
	投资者关系

活动类别
	(特定对象调研   □分析师会议      □媒体采访      (业绩说明会

(新闻发布会     □路演活动        (现场参观
     (电话会议

	参与单位
	东吴证券、长江证券、嘉实基金、金鼎资本、民生加银基金、民生证券、交银基金、浙商证券、新华基金、德邦证券、泰信基金、观火投研、交银施罗德、建信基金、开源证券、同犇投资、远希基金、凯丰投资、运舟资本、国海证券、汇丰晋信基金、华泰保兴基金、瞰道资产、利得金融、睿郡资产、承周、华兴证券、奇盛基金、海富通、东北资管、纳轩私募、会远资产、中银资管、华创证券、国联证券、阳光保险、长鸿资本、申万菱信基金、西部利得基金、银华基金、华泰柏瑞基金、光大保德信等机构

	时间
	2024年2月

	地点
	厦门松霖科技股份有限公司

	上市公司
接待人员姓名
	董事会秘书吴朝华女士

	投资者关系活动主要内容介绍
	公司与投资者就关心的问题进行交流，互动交流摘要：

Q：公司目前的客户结构相较前期IPO时的客户结构情况来看是否有变化？公司产品在客户的市场采购份额是否稳定？

A：自公司前期IPO至今，客户结构确实发生了一些变化。虽然卫浴产品的核心客户群体保持相对稳定，但我们成功吸引了新业务品类的新客户，如美容健康领域的美容仪器品牌、个护健康品牌等。

在市场份额方面，卫浴产品在核心客户中的采购份额一直保持稳定。然而，值得一提的是，近年来，公司在新产品和新项目的转化上取得了显著突破，新客户的开发也实现了大幅增长。这些积极的变化为公司未来的市场份额增长奠定了坚实基础。

总体而言，公司一直积极适应市场变化，紧密关注行业趋势，抓住每一个发展机遇。公司不断优化产品组合和市场策略，以满足客户不断变化的需求。通过持续创新和研发，将持续扩大公司的市场份额，为公司的长远发展注入源源不断的动力。
Q：美容健康市场容量有多大？

A：目前公司了解到根据P&S Intelligence，2020年全球家用美容仪器市场规模为95.72亿美元，预计2030年将达到895.35亿美元，CAGR为25.1%。

Q：公司为什么不做自有品牌业务？

A：之所以选择不涉足自有品牌业务，主要是基于以下几点考虑：
首先，公司始终认为技术产品力和研发能力是企业在市场竞争中的核心优势。通过专注于技术研发和产品创新，公司能够确保在为客户提供高品质产品和服务方面保持领先地位。这种专注使公司能够更好地理解市场需求，并快速响应客户的变化。

其次，与国际知名/高端品牌商及大型连锁零售商的合作，为公司提供了稳定的市场份额和销售渠道。这些合作伙伴在全球范围内拥有广泛的客户基础和品牌影响力，通过与他们合作，公司能够快速进入新市场，扩大产品影响力，提高市场份额。

最后，公司认为专注于核心业务并不断优化运营管理是实现可持续发展的关键。通过保持对市场趋势的敏锐洞察和及时调整研发方向，公司能够确保公司在激烈的市场竞争中保持领先地位。

综上所述，基于公司的核心竞争力和市场战略考虑，公司选择了专注于与国际知名/高端品牌商及大型连锁零售商的合作，而不是涉足自有品牌业务。这种战略选择使公司能够更好地发挥自身优势，实现可持续发展。

Q：IDM模式与传统的ODM、OEM模式有什么不同？
A:ODM、OEM厂商主要根据客户需求提供产品定制设计服务并提供产品的贴牌生产服务。

IDM模式是对传统ODM模式的升级和优化，由公司利用自有资源对区域市场状况及消费需求趋势进行分析研究，公司自行完成产品策划、创意设计和技术研发，形成完整的产品方案，并主动向客户推荐，最终向客户交付包含公司专利技术、创意设计等自主知识产权的相关产品。

IDM 模式产品包括了公司发明专利、实用新型专利、外观设计专利等自主知识产权，包含了公司的技术创新和设计创意。

综上所述，IDM模式更加注重产品创意、技术创新，旨在通过自主知识产权和创意设计来塑造自己的产品形象和市场地位。而传统的ODM和OEM模式则更多地侧重于根据客户需求提供定制化的设计制造服务和贴牌生产服务。

Q：公司在产品定价时会关注毛利率吗？

A：公司追求高质量发展，在定价时，通常会考虑到产品的成本、市场需求、竞争环境等因素，同时也会关注毛利率水平，以确保定价策略能够带来良好的经济效益。

Q：研发费用率是固定的还是跟项目周期有关？

A：公司平均每年投入的研发费用占收入的6%，作为制造企业，这个比例是比较高的，因为公司高度重视技术创新和研发。通过持续的研发投入，公司能够保持技术领先地位，推出具有竞争力的产品和服务，满足市场需求；另一方面，通过持续研发投入培育新品类，为公司未来增长做准备；同时，研发费用的投入也有助于公司培养高素质的研发团队，提升企业的核心竞争力。

Q：公司的产能利用率是多少？

A：目前产能利用率约为80%。公司在制造资源分配方面策略是自制和外包各占50%左右。

Q：如果要将国内部分产能转移越南基地，会转移哪些产品？

A：越南制造基地主要满足公司增量订单，且主要是以塑胶类底层制造为主的产品。

Q：公司的产品销售会有季节性影响吗？

A：公司业务没有明显的季节性影响，但会出现上半年比下半年好的情况。
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