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北京菜市口百货股份有限公司 

投资者关系活动记录表 

投资者关系活动

类别 

 特定对象调研 □分析师会议 

□媒体采访 □业绩说明会 

□新闻发布会 □路演活动 

□现场参观  

□其他           
 

参与单位名称及

人员姓名 

 

君茂投资：李守强 正圆投资：张萍 

天治基金：张歌 玄卜投资：卞予沫 

久持投资：夏嘉琦 明世伙伴基金：万明 

丹羿投资：葛颂 中银三星人寿：刘柏彤 

兴证全球基金：张颖 恒远资本：卞大利 

兴华基金：任选蓉 利檀投资：焦明远 

红土创新基金：杨一 淡水泉投资：杨烨 

华坤建和：毛志伟 西部利得：林静 

乾璐投资：陈少楠 国寿安保基金：李博闻 

彤源投资：杨霞 国融证券：王林 

禾永投资：顾义河 弘康人寿：王欣伟 

华泰柏瑞：李晓西 德邦自营：顾旭俊 

和谐健康保险：贾凤娟 天风证券：孙海洋 

原泽基金：姚姗 摩根基金：林卉 

璟恒投资：卢叶薇 宏道投资：丁开盛 

信达澳亚基金：郭敏 农银理财：邢涛 

景顺长城基金：王勇 摩根士丹利华鑫基金：苏香 

时间 2024年 3月 14日 
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地点 线上会议 

上市公司接待人

员姓名 

副总经理、董事会秘书：李沄沚 

证券事务代表：梁一雯 

证券事务专员：吴越 

投资者关系活动

主要内容介绍 

一、李沄沚介绍菜百股份基本情况 

二、问答环节 

1.进入 2024 年以来，公司销售情况如何？ 

答：受元旦春节“两节”因素影响，黄金珠宝消费需求较为旺盛，

为行业传统销售旺季，是全年销售中相对集中、热销的时段，公

司紧抓销售机会开展经营工作。从市场反馈来看，各品类产品销

售呈现出了不同特点，例如贵金属投资类产品表现出了较高的市

场需求，黄金饰品类产品在悦己、婚庆等需求的推动下，亦保持

了较高的市场景气度。同时，金价波动情况也是会对黄金类产品

市场需求和销售情况产生影响的因素之一。 

 

2.公司产品的定价模式如何？ 

答：公司采取直营模式经营，直接面向消费者销售黄金珠宝产品，

始终坚持“标实价、卖真货、卖好货”原则。公司黄金类产品价

格遵循“上调谨慎，下调紧跟”的原则，根据金价变动来调整零

售价格。其中，贵金属投资类产品定价按实时基础金价加手续费

的模式；其他黄金类产品，从总体来说，大多数按每克金价乘以

克重定价，部分产品在按克计价基础上加上加工费；IP 类贵金

属文化产品以一口价定价为主。公司大部分钻翠珠宝类产品按一

口价定价。 

 

3.公司产品定价或调价时主要考虑什么因素？促销活动如何？ 

答：贵金属类产品价格定价或调价时主要会依据贵金属类原料价

格变动而调整，同时还会考虑一些其他因素，例如产品成本、各

项费用等。公司的促销活动：主要以回馈消费者为主，目前主要
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包括积分回报、购物赠礼及返券等形式，另外还包括参与政府部

门或门店所在商场组织开展的促销活动。 

 

4.金价上涨对于销售的影响如何？ 

答：金价并非消费者做出购买决策的单一考虑因素，随着消费需

求和场景的多元化，消费者选择黄金珠宝产品的考虑因素亦更加

综合。基于不同的消费需求，金价上涨因素对于购买不同品类的

消费者的影响亦有所不同。对于有购买黄金饰品需求的顾客，特

别是部分具有婚庆、悦己等偏刚性需求的顾客，除金价外，产品

工艺、文化寓意、外观造型设计等，均会对消费者做出购买决策

产生影响。 

 

5.公司北京以外门店运营情况如何？未来拓展规划如何？ 

答：分区域来看，公司在华北地区已深耕多年，特别是距离北京

较近的河北和天津，“菜百首饰”品牌的市场知名度较高，部分

门店开业时间较长，运营情况较好。近年来公司在西安和苏州开

设门店，逐步拓展华北以外地区市场。作为当地新进入的品牌，

公司积极了解当地消费偏好，调整产品结构，探索“本地化”运

营，提升品牌在当地的知名度，目前已经取得了一定成效。未来，

公司将在继续加密北京市内门店布局的同时，深耕北京以外已开

设门店区域市场。除上述区域外，亦会积极寻求拓展其他重点城

市区域市场的机会，秉承稳健发展的策略，做好市场分析调研，

谨慎决策，稳扎稳打，推进营销网络建设工作。同时，公司通过

线上销售网络提升销售覆盖面和品牌知名度，先于线下门店更快

的触达各地客户，为未来线下门店拓展奠定客群基础。 

 

此次活动中，各方还就门店布局、产品结构、线上渠道运营、

子品牌运营等内容进行了交流，具体内容可参阅公司此前披露的

投资者关系活动记录表之问答和已披露公告。 
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在投资者接待过程中，公司严格遵守法律法规及规范性文件

的相关规定，客观、真实、准确、完整地介绍和反映公司的实际

状况，未出现透露或泄露尚未公开披露的重大信息等情况。 

附件清单（如有） 无 

日期 2024年 3月 14日 

 


