证券代码：688208                                                              证券简称：道通科技
深圳市道通科技股份有限公司 
投资者关系活动记录表

编号：2024-003
	投资者关系活动类别
	□特定对象调研        □分析师会议 
□媒体采访            □业绩说明会 
□新闻发布会          □路演活动 
□现场参观            □一对一沟通
■其他（电话会议）

	参与单位及人员
	[bookmark: _Hlk163490437]2024年4月8日：
广发证券：吴祖鹏、夏征舜
中国人寿：夏天
银华基金：陈晓雅、冯帆、孙慧、蒋婉莹

2024年4月9日：
宏道投资：季巍、段然、卫保川
大家资产：王凤娟，张欣露

	时间
	2024年4月8日10:00-11:00、16:00-17:00
2024年4月9日10:00-11:00、14:30-15:30

	地点
	电话会议

	接待人员
	董事会秘书：李雄伟
投资者关系总监：李律
证券事务代表：陈偲

	投资者关系活动主要内容介绍
	
本次投资者关系活动以电话会议的方式进行，接待人员与投资者进行了沟通交流，主要内容如下：

[bookmark: _Hlk163490634]问题一：请按营收结构介绍一下公司的业务情况？
2023年，公司实现营业收入32.51亿元，同比增长43.50%。其中新能源充电桩业务实现营业收入5.67亿元，同比增长493.21%，占收入的比重约17%；数字维修业务实现营业收入26.49亿元，同比增长24.15%，占收入的比重约81%。
其中数字维修业务包括汽车综合诊断平板、TPMS产品、ADAS标定产品、软件升级服务等。从明细来看，汽车综合诊断平板实现收入12.87亿元，同比增长12.05%；TPMS产品实现收入5.32亿元，同比增长29.25%；ADAS标定产品实现收入3.07亿元，同比增长75.34%；软件升级服务实现收入3.59亿元，同比增长18.97%。

问题二：请介绍数字维修业务的几个细分产品情况？
1、 汽车综合诊断平板
公司的汽车综合诊断平板目标市场主要为独立的第三方汽车维修店，是独立汽修店必备的重要的生产工具，产品能够兼容不同的品牌和车型，能将大部分车型的日常故障检测和维修过程变得非常简便，极大地缩短检测和维修时间。公司产品的核心竞争力主要体现在产品对品牌和车型兼容能力、便捷性、功能全面性、准确性及软硬件一体化等方面。
2、 TPMS（胎压监测系统）产品
TPMS产品是通过在车辆的每个车轮上安装具有监测轮胎状态的传感器，可有效预防爆胎事故，提高车辆安全性，还可使轮胎时刻处于最佳使用状态，保障燃油经济性和轮胎寿命。TPMS因其良好的安全、节能功用得到了广泛的认可，美国、欧洲、中国相继通过立法将其列为车辆出厂标准配备。
TPMS传感器通过电池供电进行无线射频传输，由于供电电池使用寿命的限制，汽车后市场存在大量的耗用替换需求。随着强制性法规的出台和实施以及广大车主安全意识的提升，后装市场对TPMS传感器的需求开始迅速增长。
3、 ADAS（高级驾驶辅助系统）标定产品
随着前装市场ADAS渗透率提升，人们对汽车安全性考虑以及汽车保险公司的推动，后市场对ADAS标定需求也随之迅速增长；同时由于ADAS标定需要基于汽车轮胎的定位，对后市场维修流程和检修设备的集中程度提出了更高要求。ADAS标定产品单价较高、应用场景较广，已成为公司数字维修业务中增长最快的细分产品。
4、 软件升级服务
汽车诊断的软件云服务产品在北美、欧洲等市场采用后续软件升级收费模式，该收费模式下，智能终端产品所附带的免费软件升级期限到期后，需要通过在线升级或购买预付升级卡等方式购买软件升级，完成车型的更新和功能的拓展等后续软件云服务。

[bookmark: _Hlk163490698]问题三：数字维修业务的市场前景如何？
随着经济社会的快速发展，全球汽车保有量的增加、平均车龄增长、汽车电子化程度不断提升带动服务的智能化、多样化需求推动汽车智能诊断、检测行业市场规模的持续提升。
此外，互联网、大数据和人工智能技术的发展推动了汽车后市场数字化升级和产业互联，电动化趋势要求汽车智能综合诊断产品对燃油车动力系统的覆盖扩展到电动化时代下的电机、电控及电池系统的覆盖，智能化趋势下高级辅助驾驶系统在降低汽车碰撞维修频率的同时又大幅增加了对各种智能传感器的维修和替换需求，由此催生出与传统汽车不同的专业后端服务市场需求，未来新能源汽车后市场仍然存在巨大的成长空间。

[bookmark: _Hlk163490912]问题四：欧美充电桩市场空间如何？ 
根据国际能源署（IEA）发布的《Global EV Outlook 2023》预计，美国的新能源汽车（含巴士、轿车、卡车、Van，且包含纯电和插电混动）在2030年将达到4,100万台。与之相对应的，美国的公共快充桩将从2022年的2.8万个增长到2030年的38万个，年复合增长率为38.5%；公共慢充桩将从2022年的10万个增长到2030年的100万个，年复合增长率为33.4%。
而根据麦肯锡的预测，为实现美国联邦政府的零排放目标，美国的新能源汽车（含巴士、轿车、卡车、Van，且包含纯电和插电混动）将从2021年的280万台，增长到2030年的4,800万台，年复合增长率为37%。与之相对应的，美国的充电桩市场规模将从150万个，增长到2030年的2,900万个，年复合增长率为39%。所对应的累计投资规模（含硬件投资与场地安装投资），到2030年将达到970亿美元。
欧洲新能源汽车市场方面，欧洲作为碳中和的先行者，出台了全球最严的碳排放标准，对汽车的排放标准要求严苛，并且要求到2030年实现燃油轿车碳排放标准再度减少55%。到2035年新车销售将实现100%纯电化。
根据安永的预测，欧洲的新能源汽车在2030年将达到6,500万辆，将需要3,400万个充电桩，其中公共充电桩为320万个（公共快充15.6万个，慢充300万个），非公共充电桩为3,000万个（非公共快充25.9万个，慢充3000万个）。
未来，随着全球多个国家和地区相关政策的支持、配套基础设施的完善及消费者对新能源汽车接受程度的提高，新能源汽车渗透率仍有较大提升空间。新能源汽车的快速普及无疑将推动充电基础设施建设的爆发式增长，无论是从未来市场空间还是从需求现状来看，全球都将迎来新能源充电解决方案的巨大发展机遇。

问题五：新能源充电桩毛利率情况？
2023年，公司新能源充电桩毛利率为33.65%，主要的影响因素包括去年部分产品从国内出货到美国加征了25%关税，以及为最大程度保障客户利益，公司部分产品物流走空运，影响了毛利率。
2024年，从产品结构上直流桩占比会逐渐提升，越南、北美工厂投产可以避免加征关税带来的额外成本，以及公司加大对物流成本的精细化管控，预计新能源充电桩业务毛利率会有更大的提升空间。

问题六：公司新能源充电桩下游客户主要有哪些类型？
新能源充电桩的下游客户按照销售渠道可以分为线上客户、线下客户两类。
其中线上是指通过电商平台购买公司充电桩的客户，主要应用场景为海外家用，主要产品是交流桩。2023年，公司充电桩多次在重要营销节点拿下亚马逊北美和加拿大类目第一名。全年线上销售充电桩数万台。
公司新能源充电桩的主要收入来源是线下客户，如新能源充电桩运营商、车队、能源公司等行业客户，主要产品为直流桩及商用交流桩，这类客户的应用场景标准化程度高，项目可复制程度强。2023年，公司聚焦欧美市场，突破重点头部客户，通过打造标杆、样板项目，持续提升品牌效应，拓展数字能源品牌影响力。


	附件清单
（如有）
	无

	备注
	接待过程中，公司与投资者进行了充分的交流与沟通，并严格遵守公司《信息披露管理制度》等文件的规定，保证信息披露的真实、准确、完整、及时、公平，没有出现未公开重大信息泄露等情况。



