证券代码：605337                                证券简称：李子园 
浙江李子园食品股份有限公司投资者关系活动记录表
（2023年度业绩说明会）
编号：2024-001
	投资者关系活动类别

	□  特定对象调研           □  分析师会议
· 业绩说明会             □  现场参观
□  新闻发布会             □  路演活动
□  电话会议               □  媒体采访

	参与单位名称及人员姓名
	通过上证路演中心参与“李子园公司2023年度业绩说明会”的所有投资者

	2023年度业绩说明会召开的基本情况
	1、会议时间：2024年4月25日   10:00-11:00
2、会议召开地点：上海证券交易所上证路演中心（网址：https://roadshow.sseinfo.com/） 
[bookmark: _Hlk54105098]3、会议召开方式：上证路演中心网络互动

	公司接待人员姓名
	总经理兼董事：朱文秀  
董事会秘书：程伟忠
财务总监：孙旭芬
独立董事：陆竞红

	投资者关系活动主要内容介绍
	本次说明会，公司就投资者关心的问题给予了答复，并对相关问题进行了梳理，主要问题及答复如下：
Q1：尊敬的领导，上午好！作为中小投资者，有以下问题：1、可视化年报显示，去年业绩比上年比表现平稳。但应收账款周转率高达2,322次，同时年报投资性现金流出现负值，能否分析一下原因？2、公司发行的6亿元可转债尚无实现转股，下一步将如何推动转股？目前溢价率比较高，在何种情形下会考虑下修？3、新“国九条”对分红提出具体要求，公司目前的分红现状是否会触及ST？未来公司分红政策会做哪些调整？
A1：尊敬的投资者您好，公司销售政策以“款到发货”为原则，应收账款周转率高。投资活动产生的现金流量净额为负数，系公司支付工程款和购买大额银行存单。公司于2023年11月8日发布了《关于不向下修正“李子转债”转股价格的公告》,从2024年5月8日开始重新起算,若再次触发“李子转债”的转股价格向下修正条款,公司董事会将综合宏观环境、行业发展、经营情况、资金安排、资本市场变动等因素进行综合考量决定是否行使转股价格向下修正的权利，公司积极响应分红政策，更好的回报广大股东和投资者。感谢您的关注！

Q2：公司发展宗旨和经营理念是什么呢？如何管理好市值呢？是否需要重视这个问题呢？
A2：尊敬的投资者您好，公司以“实实在在做人，兢兢业业干事；效益源于管理，发展在于创新”为经营宗旨，专注于主业的经营发展，大力开拓市场，加强经营管理降本增效，提高公司经营效益，创造更大的价值，提高分红比例回报股东和投资者。同时，公司严格依法依规做好信息披露工作，加强与中小投资者沟通交流，做好投关工作，使广大中小投资者及时、公平、全面的了解公司的经营发展情况。感谢您的关注！

Q3：麻烦介绍一下公司做了哪些渠道深耕和新市场开发以及2023年两种营销模式下主营业务经营实现情况如何？
A3：尊敬的投资者您好，公司在重点市场做精耕，进行全渠道开发及终端网点建设，重点拓展小餐饮、厂矿企业、办公大楼、单位食堂渠道，通过针对性的产品，提高该渠道的市场铺市率。在新兴市场或新开发市场区域，公司重点搭建客户框架及重点渠道框架，推进新客户的招商工作，快速建立渠道网络，以点带面，培育市场，为下一步市场发展与销售增长奠定基础。对传统和特通渠道、网络直销平台公司将做好建设和维护工作，建立公司与经销商、各渠道消费者之间良好的战略合作关系和持续稳定的沟通，进一步增强对零售终端的掌控能力。报告期内，经销模式实现营业收入约13.7亿元，同比增长0.57%，全年经销商数量增加35个；直销模式实现营业收入约3,067万，同比下降4.41%。感谢您的关注！

Q4：请说明一下公司未来的品牌建设规划以及由华与华主导的品牌新主题广告的投放工作进行如何？
A4：尊敬的投资者您好，公司24年将持续加强品牌建设和品牌宣传投入，华与华“青春甜不甜，喝瓶李子园”的广告语会持续使用，并通过高铁媒体、地铁媒体、公交媒体、新媒体、区域性广告投放及店招等多种形式投放，提高李子园品牌知名度，进一步提升李子园产品在含乳饮料市场的品牌效应。感谢您的关注！

Q5：面对食品饮料行业消费群体年轻化大趋势，公司进行了哪些产品创新
A5：尊敬的投资者您好，为迎合消费群体年轻化大趋势，公司在传承经典“甜牛奶”口味的同时，根据消费者需求的变化不断研发新产品。先后向市场推出“零”脂肪乳酸菌饮品､核桃花生牛奶复合蛋白饮料、VD钙乳酸饮料、枸杞大红枣奶味饮料、李子园奶咖、李子园椰奶、果蔬酸奶、零蔗糖甜牛奶饮料，无乳糖燕麦奶、舒焕奶、气泡风味饮料等产品。感谢您的关注！

Q6：请介绍一下2023年公司各大区业务经营情况?
A6：尊敬的投资者您好，报告期内，华东、华中和西南地区仍是公司销售前三的区域，销售占比分别为50.02%、19.28%、18.99%。其中华东市场实现营业收入约7.02亿元，同比下降3.61%；华中、西南、华南、华北市场实现营业收入约2.7亿元、2.67亿元、8,171万元和2,341万元，同比增长5.1%、3.51%、22.03%和10.94%，华南市场增速比较明显，各销售区域毛利率均有不同程度提升。感谢您的关注！

Q7：请问贵公司有与茅台合作推出酱香口味乳品饮料的计划吗？
A7：尊敬的投资者您好，公司目前未与茅台有合作推出酱香口味乳品饮料的计划。感谢您的关注！

Q8：能说明一下2023年公司营收变化不大，但利润提升明显的原因？
A8：尊敬的投资者您好，公司营业收入变化不大，但利润提升明显，主要通过降本增效，提升业绩实现：
1、 原材料、能源价格的下降导致公司产品直接材料成本等同比下降；
2、 公司云南及河南基地部分生产线投产，公司自有产线产能提升，主打产品由原来的代工变成自产，导致相关费用下降；
3、 自2022年7月1日起，公司上调了部分甜牛奶乳饮料及风味乳饮料系列产品的出厂价格，提升了毛利率；感谢您的关注！

Q9：请介绍一下2023年度利润分配预案，并做情况说明？
A9：尊敬的投资者您好，公司经第三届董事会第十三次会议审议通过了《关于2023年度利润分配预案的议案》，2023年度利润分配预案如下：公司拟向全体股东（公司回购专用证券账户除外）每10股派发现金红利5.00元（含税）。以截至2024年3月31日公司总股本扣除公司回购专用账户上股本为基数测算，共计派发现金红利190,334,590.50（含税）。占公司合并报表中归属于上市公司股东净利润的80.32%。若现金红利加上公司回购股份金额数，则分红比例约168.69%，感谢您的关注！

Q10：请介绍一下公司股份回购实施的进展
A10：尊敬的投资者您好，公司自2023年10月9日推出回购股份方案至今，截止2024年3月31日，公司以集中竞价交易方式已累计回购公司股份13,762,962股，占公司总股本比例约3.49%，累计回购金额近2.1亿（不含印花税、佣金等交易费用）。感谢您的关注！

Q11：总经理好，请介绍一下公司未来线上经营战略，谢谢。
A11：尊敬的投资者您好，2024年，公司对电商渠道做了重新的整合，重新搭建电商团队，优化电商渠道架构的同时优化线上产品结构，对线上整体价格体系重新进行梳理，并且严格管控整体价格体系，提高控价能力，维护市场秩序，带来更好的消费者体验。对兴趣电商进行重点发展，直播业务在3月份重新启动，同时对传统货架电商：京东、天猫、拼多多等进行更进一步的精细化运营，搭建会员体系，增强用户粘性，有效提高复购率；2024年公司在电商平台重点发力新品，新品销售占比将在24年成为李子园电商重点关注指标。全面提升李子园电商线上营销能力及销售能力，稳步推进线上品牌运营，实现销售与收入的跨越式增长。感谢您的关注！

Q12：请介绍一下2023年公司整体业绩情况？
A12：尊敬的投资者您好，公司自成立以来，一直致力于甜牛奶乳饮料系列等含乳饮料和其他饮料的研发、生产与销售，主要产品包括配制型含乳饮料、发酵型含乳饮料、复合蛋白饮料、乳味风味饮料等。报告期内，公司实现营业收入141,190.20万元，同比增加0.60%，净利润23,695.99万元，同比增加7.20%，实现扣除非经常性损益后归属于母公司所有者的净利润21,876.25万元，同比增加16.65%。感谢您的关注！

Q13：目前喜茶、元气森林等公司都在做跨界营销，甚至是联名，公司怎么能保证不被人家超越？怎么能吸引更多年轻客户来购买你们的产品呢？
A13：尊敬的投资者您好，2024年，李子园将会继续多渠道布局，多品类创新，始终精准定位年轻消费群体，着力突破品牌形象与产品定位，使产品理念与消费群体的消费理念紧密结合。品牌也将深化年轻化运营，在原有基础上聘请知名明星成毅代言，拉近品牌与年轻消费者之间的距离，全渠道线上线下传播投放品牌的广告语——“青春甜不甜？喝瓶李子园！”，提高李子园品牌知名度，进一步提升李子园产品在含乳饮料市场的品牌效应，以含乳饮料为主打产品，致力于实现“成为全国含乳饮料行业引领企业”的发展愿景。感谢您的关注！

Q14：李子园一季度盈利如何呢？
A14：尊敬的投资者您好，目前公司整体经营情况正常，具体情况请关注公司2024年第一季度报告。感谢您的关注！
注：本次业绩说明会如涉及对行业的预测、公司发展战略规划等相关内容，不能视作公司或管理层对行业、公司发展或业绩的承诺和保证，敬请广大投资者注意投资风险。


	附件清单（如有）
	无

	日  期
	2024年4月25日



