证券代码：600839
证券简称：四川长虹
四川长虹电器股份有限公司

投资者关系活动记录表

编号：2024-投关-003
	投资者关系活动类别
	(特定对象调研   □分析师会议   □媒体采访  (业绩说明会

(新闻发布会      □路演活动     □现场参观   (电话会议
(其他                 

	参与单位名称及人员
	申万证券
刘  正

华安基金
李  杨

华安基金
萧戈言

光大保德信基金
谢  东

农银汇理
仲  恒

华宝基金
邢瀚文

	时间
	2024年5月14日

	地点
	四川省绵阳市公司会议室

	上市公司接待人员姓名
	董事会秘书兼首席合规官赵其林、长虹国际国推部部长吴中奎、财务管理部副部长管园园等

	主要交流内容摘要

	1.公司如何推进员工激励？
目前公司采取绩效年薪系数、利润分享、专项激励等激励方式，对部分子公司推进实施了中长期激励机制。公司将在制度框架下不断优化激励机制，探索更为多元的激励机制，促进公司稳健经营和可持续发展。同时，公司对团队“十四五”期间各年度激励方式、启动目标、激励兑现方式等进行了明确。
2. 对公司高管的考评机制
公司制定了《管理职薪酬与绩效管理办法》，对公司高级管理人员执行年度考评机制，年度绩效考评包括战略考核、经营业绩考核、效率考核、综合评议等。其中，战略考核、经营业绩考核、效率考核合计权重占70%，综合评议等权重占30%，考评结果经公司董事会薪酬与考核委员会会议审议后提交公司董事会审议。
3.请介绍公司电视业务在国内外的经营情况？
2023年度，公司电视业务累计生产约1,541万台，同比增长约2.55%，累计销售约1,493万台，实现收入约145.44亿元，同比增长约6.71%。据奥维云网（AVC）推总数据显示，行业大盘量、额双降的情况下，2023年度国内行业零售量同比下滑18.60%，零售额同比下滑0.50%，公司国内业务实现逆势增长，量、额市场份额占比均实现提升。
国内业务方面。公司围绕“六力提升”核心经营策略，以产品力提升塑造品牌力，驱动销售力，发布了基于AI大模型的智慧家电AI平台-长虹云帆、20000+分区Mini-LED ARTIST星箔系列电视等；依托“5G+工业互联网”技术，不断推进智能电视的“智造”能力升级，实现大规模定制化生产，生产效率和产品质量持续提升，市场反应能力和客户需求满足能力均得到增强。

海外业务方面。公司持续强化市场拓展，通过坚持市场聚焦、客户聚焦，持续优化产品结构，坚持以技术创新打造策源地。聚焦安卓TV、Roku、Netflix三大智能电视平台，加速Roku TV、WebOS、AOSP等智能电视持续迭代优化，完成Google TV 2K、4K全系列布局，全面布局海外智能应用生态圈。同时，以效率提升为抓手，以“管时长、管异常”为核心，持续夯实基础管理，全年产量突破1,000万台，盈利能力稳步提升。

4.汇率波动对公司的影响，以及如何降低影响？
公司进出口业务涉及美元、欧元等外币的汇兑，汇率产生波动对以外币计价的进出口业务产生较大影响。公司主要采用远期外汇合约对汇率波动风险进行套期，以降低汇率波动对公司利润的影响。同时，公司密切关注汇率变化，稳健经营，严控风险，降低汇率波动带来的影响。

5.请介绍公司家电业务经营计划？
公司坚持“管理提效、经营提质、创新引领、稳健发展”的经营方针，提升产品力、制造力、市场力、品牌力，夯实产业发展基础；聚焦产业升级方向进行突破，打破产业发展长期瓶颈；推动管理优化，创新经营发展机制保障；强化效率提升，提高经营发展加速动能，推动经营质量再上新台阶。

一是家电产业准确把握行业发展趋势，不断优化产品结构，持续向套系化、高端化、智慧家居融合方向发展；同时推进质量管理专项工程，狠抓全流程质量管控，为消费者提供质量过硬的产品和优质高效的服务。
二是坚持实施“智改数转”，不断提升传统产业智能制造能力，依托长虹国家级“双跨”工业互联网平台进行产业赋能，强化上下游产业协同，形成具有竞争力的产业链集群。
三是推进品牌振兴专项计划，打造知名品牌矩阵，提升品牌美誉度和知名度。
四是持续开展世界一流企业对标提升行动，推动公司从“重规模、重速度”向“重效益、重质量”的发展模式转变，促进企业实现良性稳定发展。


	附件清单（如有）
	无

	风险提示

	公司郑重提醒广大投资者，以上如涉及对行业的预测、公司发展战略规划等相关内容，不能视作公司或管理层对行业、公司发展或业绩的承诺和保证，有关公司信息以公司在上海证券交易所网站（www.sse.com.cn）和法定信息披露媒体刊登的相关公告为准，敬请广大投资者理性投资，注意投资风险。

公司对长期以来关注和支持公司发展的广大投资者表示衷心感谢！

	日期
	2024年5月15日


