证券代码：600469                                   证券简称：风神股份 
风神轮胎股份有限公司
投资者关系活动记录表

	投资者关系活动
类别
	√特定对象调研    √分析师会议
□媒体采访        □业绩说明会
□新闻发布会      □路演活动
√现场调研        □其他（请文字说明其他活动内容）

	参与单位名称及人员姓名
	华夏基金、民生加银基金、中加基金、信达澳亚、泰达宏利、众安保险、清和泉资本、申万宏源、民生证券、国盛证券、华创证券、山西证券、西南证券等机构的分析师、研究员、投资经理

	时间
	2024年6月18日-6月30日

	地点
	线上会议、线下调研

	上市公司接待人员
姓名
	董事、总经理：王建军
董事会秘书：张琳琳
证券事务代表：孙晶

	投资者关系活动主要内容介绍
	投资者提出的问题及公司回复情况如下：
1、从2023年开始，公司从财务报表层面有了一个显著的变化，这些变化主要是因为咱们采取了怎样的举动或者是市场发生了什么变化？
回复：主要得益于良好的外部环境和内部挖掘潜力的两个维度。
从外部环境来看，2023年至今是轮胎行业发展的有利时期，首先是市场环境良好，其次是原材料价格处于相对低位，为利润提升打下基础。随着中国制造业、汽车产业、轮胎行业的高质量发展和对国际品牌的替代，中国轮胎行业的竞争优势有望日益凸显，盈利能力将逐步提升。
从公司内部挖掘潜力的情况看，风神股份具备一定的发展基础，品牌、技术、制造、精益管理等方面均有历史积累，逐步实现了从量变到质变的过程。近三年公司在产品结构调整方面取得了较大突破，高毛利的工程子午胎、工程巨胎销售情况良好，国际化也有一定进展。公司管理层以市场为导向，注重通过市场来释放内部优势，取得了一定进展，仍需继续努力。
2、请公司对风神股份在工程巨胎领域的未来发展进行展望？
回复：工程巨胎被定义为风神股份的核心竞争力，工程巨胎成为了公司的重要产品之一，甚至可以称之为战略产品，主要基于如下几个因素：
第一，公司具备发展巨胎业务的历史积累。风神股份在中国轮胎界具有较大的影响力。风神股份的核心技术是从工程胎演化出来的，诸多技术和产品优势可渊源至工程胎产品。巨胎是工程胎的细分品类，主要应用于大型矿山，公司在上个世纪就有相关产品的技术基础。随着市场环境的变化，历史积累的技术底蕴、品牌底蕴以及制造底蕴成为公司发展巨胎业务的比较优势。
第二，巨胎具有一定的技术门槛，产品附加值较高。从全球范围看，大型矿山的建设使得巨胎的需求量持续增加，但可选品牌相对较少，主要市场份额集中于世界级三巨头，中国只有3-5家能够生产巨胎产品的企业。风神股份的巨胎产品除了上述的技术底蕴和品牌底蕴以外，在产品性能上也有所积累，在产品表现、研发能力、制造能力、检测能力方面在国内具有一定的优势，且随着国际市场机遇的到来，公司的巨胎市场得以快速打开，取得了一定的进展，为后续发展奠定了良好基础。
第三，符合公司作为央企控股上市公司的使命与担当。公司是中国轮胎行业中唯一一家央企控股的上市公司。巨胎作为轮胎领域具有国产替代需求的产品，符合中央企业的发展方向，有利于补齐国家科技短板、保障供应安全，有利于体现公司的使命与担当。
3、请介绍工程巨胎行业的整体情况以及风神股份对该领域未来年度的产能规划？
回复：工程巨胎绝大多数的市场集中于海外，在海外约有10个以上的矿业国家是潜在的市场，例如独联体地区、澳大利亚、印度尼西亚、秘鲁、巴西、南非等。该市场容量已达到30万条左右，三巨头占据了85%以上的市场份额。
中国企业的巨胎产品于2021年前后借助国际市场变化带来的机遇得以进入海外市场，诸多矿山仍在投标入围、试用的阶段。风神股份进入市场较早，在独联体地区、东南亚、拉丁美洲等地均进行了业务拓展，具备了一定的市场基础。
公司的巨胎销量从2021年至2023年实现了快速增长，在国内同行业中具有一定的比较优势。公司希望充分把握市场机遇，加大业务投入，以期进一步扩大比较优势。
4、公司是否计划进行海外布局？
回复：公司尚未明确未来海外布局的计划，目前的重点集中于与倍耐力工业（PTN）的业务协同方面。后续双方将结合实际发展情况，加深双方的协同关系，在产能布局方面存在谋求进一步合作的可能性。
双方目前在全球市场布局方面协同情况良好。例如，风神股份将中国、东南亚、独联体地区等地区作为主要市场，且基础较为良好，在该地区以公司品牌为主，PTN品牌为辅；倍耐力工业（PTN）在欧洲、土耳其、巴西等地市场基础较好，则以PTN品牌为主，公司的品牌为辅。
以市场协同为基础，随着双方合作不断深化，后续产能也将进行合理地协同与分配。
5、近期原材料、海运费上涨较多，是否会对公司产生较大影响？
回复：对公司具有一定影响，但整体可控。原材料采购方面，公司通过不均衡采购尽量降低原材料价格的波动影响。海运方面，对行业整体存在一定影响，公司在该领域与相关合作伙伴关系紧密，影响相对较低。
6、原材料采购是否存在提升库存的情况？一般正常情况下库存是多长时间？ 
回复：整体库存保持在一个月左右，不同类型产品存在差异。现阶段原材料采购渠道较为畅通，故库存相对较低。公司会根据原材料预期价格动态调整，如果认为后期价格相对平稳，则会正常准备库存；如果预期价格上涨，则会适当增加库存，也就是所谓的不均衡采购。
7、公司轮胎产品是否存在涨价计划？
回复：涨价主要取决于原材料价格和市场需求，风神股份具有综合性的定价策略，主要根据上游价格波动、市场份额要求及市场活跃度综合确定。后续是否继续推动涨价尚有不确定性。
8、公司对于市值管理是否有所预期或期待？
回复：有所期待。央企控股上市公司按照国务院国资委的要求，均在加强市值管理，风神股份也积极响应号召，努力做好市值管理相关工作。
一方面公司增加了投资者交流的频次，包括今年5月10日以直播形式进行了业绩说明会，并举办了较多的投资者线下交流活动，以期向资本市场传递声音，增加资本市场关注度；另一方面公司坚持做好经营业绩，积极推动项目投资、设备更新、降本增效，以期推动基本面持续改善，充分挖掘内生潜力，为股东带来更大的回报。
9、目前在建的8万条项目进展如何？是否已投产，产能是否符合预期？
回复：巨型及特种工程子午胎改扩建项目已基本建设完成，土建工程、设备购置及安装已基本结束，大部分设备已调试完成并投入生产。
10、在小规格工程胎的结构上，小尺寸销量缩减、大尺寸销量增加具体代表什么含义？ 
回复：以最有代表性的宽体自卸车为例，其车型具有大型化趋势，则匹配的轮胎规格需相应增加，包括一些矿山运输车辆，为了提升运输效率，大型化趋势也较为明显。
[bookmark: _GoBack]风神股份的产品在大型化上具有一定的比较优势，具备引领部分市场的能力，可以在大型化趋势中获得一定的产品性价比红利。



