苏州科达科技股份有限公司
2024年6月投资者互动记录
1、 主要活动形式
☑特定对象调研（详见附表）      ☑机构策略会       ☐路演活动
☐电子邮件     ☐电话沟通        ☑电话会议         ☑投资者留言板
2、 投资者关心的主要问题
1、公司2024年一季度营业收入下降的原因是什么？
答：2024年公司一季度下降的原因在于公司一方面受到国内宏观环境的不利影响，下游客户需求的短期不足使得公司的业务恢复未及预期；另一方面公司对部分业务投入做了一定调整，从而在在一定程度上影响了公司在主力传统市场的收入。此外，公司对项目选择的态度更为谨慎，为确保现金流安全，公司在国内部分行业或区域采取了较为稳健的营销策略，对应收账款的规模进行了适度控制，主动放弃了部分可能会带来应收账款回款风险的项目。
2、公司的业绩是否有季节性波动？
答：公司的经营业绩具有一定的季节性波动，通常一季度占比相对偏低，四季度占比较高，主要是公司的产品和解决方案主要面向政府、公共安全、交通和应急等行业机构，这些行业用户的采购一般遵守较为严格的预算管理制度，通常在每年上半年制定投资计划，然后经方案审查、立项批复、请购批复、招投标、合同签订等严格的程序，具体实施阶段主要集中在下半年尤其是四季度。
3、公司主要的竞争对手有哪些，和对手比差距在哪里？
答：公司在视频会议业务的主要竞争对手为华为、小鱼易联、视联动力等，安防监控业务的主要竞争对手主要为海康威视、大华股份、宇视科技等。与主要竞争对手相比，公司的优势主要体现在：（1）多年行业深耕形成的综合应用和行业定制为主的解决方案优势。（2）视频会议和视频监控融合应用技术优势、软硬件一体化优势。（3）完整的产品线、优异的产品性能、良好的兼容性汇聚为公司的产品优势。（4）多年深耕和全方位服务所积累形成的稳定用户优势。
公司与华为、海康威视和大华股份等行业头部企业相比，主要差距在于公司规模较小、品牌影响力较弱，市场份额占比相对较少。
公司目标市场主要以政府市场为主，根据自身特点，采取差异化战略。一是更加聚焦在政府行业和大型企业，真正发挥业务专家和数字化专家的价值；二是投资产品平台和应用中台，提升需求响应能力、定制开发能力和研发成本控制能力；三是开放竞合，打造生态，关注用户成功而不是竞争。在政府市场的视频会议类业务，公司处于行业的第一梯队。在安防监控领域，公司收入占比较小，但在产品技术层面，公司依托多年的研发投入和技术积累，仍处于行业领先水平。
4、公司研发人员目前的分布情况是如何的？
答：研发人员分为三个层次：第一，基础技术开发层，主要为软件技术中心、硬件技术中心等底层基础技术；第二，产品开发层，进一步细分为视频会议产品和视频监控产品两方面的研发；第三，应用开发层，面向解决方案开发，涉及特定硬件和软件，包括各事业部和行业应用开发部，专门针对不同行业进行定制化开发。苏州本部研发以硬件类为主，而上研所以软件类为主。
5、公司今年在海外业务上会有何表现？
答：2023年以来公司紧跟“一带一路”倡议,依托公司完善的音视频产品和解决方案，以及在新型智慧城市建设、数字政府建设和行业数字化应用方面的成功经验，积极参与海外相关国家的平安城市及信息化建设。2024年，公司将在非洲和南美洲各新增一个分支机构，同时规划建设海外工厂，进一步加快海外市场的布局。
6、公司在可转债价格下修问题上是如何考虑的？
[bookmark: _GoBack]答：公司于2024年5月21日对外披露了《关于不向下修正“科达转债”转股价格的公告》，决定本次不向下修正转股价格。并从2024年6月21日开始重新起算，若再次触发“科达转债”的转股价格向下修正条款，届时公司董事会将综合宏观环境、行业发展、经营情况、资金安排、资本市场变动等因素进行综合考量，并再次召开董事会会议决定是否行使转股价格向下修正的权利。



附：苏州科达现场接待记录表
	时间
	来访机构简称
	来访人员
	公司接待人员
	调研主题

	2024年6月19日
	国花资本
	邹**
	董秘张文钧
证代曹琦
	公司市场、业务、战略等。



