证券代码：600222                                   证券简称：太龙药业

河南太龙药业股份有限公司
投资者关系活动记录表
（2024年7月）

	投资者关系
活动类别
	√特定对象调研      √分析师会议
□媒体采访          □业绩说明会
□新闻发布会        □路演活动
□现场参观          □电话会议
□其他              

	会议时间
	2024年7月18日下午16:00-17:30  分析师会议  特定对象调研

	会议地点
	河南省郑州市高新技术产业开发区金梭路8号

	参与单位名称或人员姓名
	西部证券：张航 吴佩苇  
深圳前海穗景：张博 尹梦圆
宁波莲盛投资：游艺
阿基米德私募：黄宝金 张彦
上海宁石：殷海宁
河南省大地控股集团：吴金星
郑州二七投资：张奎
河南波罗蜜企业管理：苗峰源
河南农开绿色农业基金：段思达 史诗
海南敦朴私募基金：郑达伟
华泰证券：郭和圆 武思佳 母龙盼 丰晓丽
郑州市委金融办：宋雪梦  
深交所河南基地：张晓飞  
天健湖研究所：高洋 李依霖

	上市公司
接待人员
	公司董事        罗剑超       
董事会秘书      李念云 
投资者关系专员  吉思凡

	投资者关系
活动主要内容
	一、介绍公司基本情况
河南太龙药业股份有限公司1993年建厂，1999年在上海证券交易所上市，是河南省医药行业首家上市公司。目前公司包含药品制剂、中药饮片、药品研发服务三大核心业务板块。
公司药品制剂业务以中药口服制剂为主，治疗领域覆盖呼吸系统、心脑血管、消化系统、神经系统、生殖系统及妇科疾病，主要产品包括双黄连口服液系列、双金连合剂、小儿清热止咳口服液、小儿退热口服液、丹参口服液、生脉饮、复方益母口服液、藿香正气合剂、五子衍宗口服液、小儿复方鸡内金咀嚼片、石杉碱甲片等。公司核心产品双黄连口服液多次被国家卫健委、中医药管理局列入重大疫情诊疗方案的推荐用药，是应对呼吸道传染性公共卫生事件的代表性用药之一，多次被评为“药店店员推荐率最高品牌（感冒药类）”。
全资子公司浙江桐君堂药业负责中药饮片业务的开展，为国家级非物质文化遗产传承保护单位，2024年“桐君堂”被国家商务部认定为“中华老字号”。桐君堂持续扩大道地药材基地以及药材可追溯体系建设规模，做优做稳中药饮片，将传统炮制技术与先进制造工艺有机融合，参与多项行业标准的起草，“药祖桐君”中药饮片在江浙地区具有较高的品牌美誉度和市场占有率。
子公司北京新领先负责药品研发服务业务的开展，位列“中国医药研发公司五十强企业”，可提供临床前药学研究、临床CRO研究、药品持证及转化服务、分析检测服务等全产业链技术服务，专注于高端制剂和创新药研究、复杂化合物开发、体内外桥接评估、BE和临床试验方案分析等领域的技术创新。
未来，太龙药业将持续围绕公司发展战略，聚焦主业，夯实基础，进一步推进公司高质量发展。
二、公司于2024年7月18日下午16:00-17:30举行公司特定对象调研及分析师会议，主要交流内容如下：
1.公司各业务板块对公司的收入贡献如何？
答：2024年一季度，药品制剂业务实现营业收入16,601.52万元，约占公司一季度营业总收入的33.3%；中药饮片业务实现营业收入23,047.29万元，约占公司一季度营业总收入的46.3%；药品研发服务业务一季度实现营业收入7,919.10万元，约占公司一季度营业总收入的16%。
公司中药饮片业务、药品研发服务业务收入较上年同期均实现增长；药品制剂业务因去年同期清热解毒类药品市场需求阶段性突增，今年市场恢复常态，收入同比下降，但主要产品均保持了良好的销售态势。公司将秉持既定的发展战略，积极推动药品生产和研发服务业务齐头并进。
2.“桐君堂”品牌被评为中华老字号，请问公司在桐君堂品牌的宣传和建设方面有什么开拓规划？
答：子公司桐君堂是“桐君传统中药文化”国家非物质文化遗产保护传承单位，“桐君堂”品牌于2024年2月被认定为第三批中华老字号，其连续举办的“桐君堂杯全国中药材真伪鉴别大赛”在行业内的影响力进一步提升，“桐君堂”品牌影响力和市场竞争力不断增强。后续公司将深挖其品牌价值，宣扬“桐君堂”中华老字号，做好“桐君传统中药文化”国家非遗的保护和传承，打造国内一流饮片企业标本室；同时深入挖掘中药在“治未病”领域的优势，开发大健康领域高附加值系列产品，按照“互联网+”的思路，拓展广阔的医疗消费市场及线上销售渠道，形成新业绩增长点。
3.公司2023年及2024年一季度利润增长很好，是什么原因？
答：2023年以来，公司主营业务收入随着外部环境的稳定出现稳健增长、持续向好，2023年主营业务收入增长6.15%：公司中药口服液业务通过加强市场拓展、丰富产品矩阵、优化产品结构，2023年营业收入实现了26.47%的增长；中药饮片业务围绕提质增效的总目标对客户结构进行优化，2023年营业收入同比下降3.63%，但在积极抵御中药材原材料价格上涨等不利因素后，毛利率较上年同期略有增长；公司药品研发服务业务随着研发效率的提升以及人员结构的优化，2023年营业收入同比增长7.08%。
在保持主营业务收入不断增长的同时，公司强化各经营板块成本管控,持续推进降本、提质、增效各项具体措施，加强精细化管控水平，带动公司净利润不断提升。
4.中药集采对公司有何影响？
答：随着医疗行业改革的逐步深入，药品集采已趋于常态化，中药集采是大势所趋，未来将会有更多的省市跟进中成药集采，对于企业来看是机遇与挑战并存。公司积极响应国家集采政策，积极参加集采相关工作，增加公司产品营销渠道。
从产品价格层面来看，集采可能会导致公司中标产品价格下降，但相对来说目前中药集采产品考虑到药材成本与品质，降价幅度相比其他品类较为温和，虽然会对毛利率产生一定的影响，但集采中标有利于提升公司中标产品在医疗机构的覆盖面，从而助力公司提高市场占有率及公司品牌影响力，也有利于公司进一步推广系列产品，使公司能够有更多更好的药品进入患者视野，提高公司二线梯队产品销售渠道的覆盖。
5.公司有哪些道地药材基地，合作模式是怎样的？
答：公司在河南、宁夏、甘肃、山西等道地药材产区以自建和“公司+合作社+农户”共建等形式，建立了连翘、金银花、黄芩、柴胡、丹参等60余个规范化中药材种（养）植基地，对中药材育苗选种、栽培养护、采收加工等全过程实施规范化管理，大力推进中药材追溯系统建设，监控中药材种植全过程，拓展中药材产地趁鲜切制业务，在保证药材品质和供给的同时，积极探索中药产业与乡村振兴项目的有效融合。
6.请介绍一下公司的研发投入和研发方向？
答：为丰富产品储备、提升产品品质、增强产品竞争力，近年公司不断加大研发投入力度。公司开展的药品研发主要分为两个方面，包括以丰富自身产品线、提升品质为目的的药品及大健康类产品的研发，以及子公司新领先以拓展客户需求、提升服务品质和以转让技术成果为目的开展的药学研究。
具体来看，公司坚持以市场需求为导向，围绕经典名方、已上市产品的二次开发、中药标准化研究等领域加大研发投入以提升核心竞争力；子公司新领先围绕临床价值明确、工艺技术壁垒高、受带量采购影响小的改良型新药、高端复杂制剂开展自主研发，涵盖呼吸、消化、感染、肿瘤、精神神经、心血管等领域的适应症及儿科应用领域，不断丰富在研项目储备，拓展客户需求。
7.公司2023年销售费用有所增长，是什么原因呢？
答：公司销售费用一方面是随着销售规模增长而有所增长；另一方面，2023年为提升市场竞争力，公司阶段性加大市场开拓及推广力度，期间销售费用有所上升。
8.公司核心业务毛利率情况如何，未来是否会增长？
答：公司主要业务包含药品制剂业务、中药饮片业务及药品研发服务业务，三个业务板块因业务性质和提供的产品/服务不同，毛利率有所不同，具体情况如下：
2024年一季度，药品制剂业务实现营业收入16,601.52万元，因上年同期清热解毒类药品市场需求阶段性突增，报告期内市场恢复常态，收入同比下降34.71%。公司近几年不断优化营销体系，深耕销售渠道，通过集采中标的产品实现了对近万家医疗终端的覆盖；同时加强与国内百强连锁药店的合作，强化品牌宣传，提升受众对公司产品的认知度，主要产品市场占有率持续提升，保持良好的销售态势；公司科学组织采购、生产和库存管理，提升运营效率，一季度毛利率同比增加2.52个百分点。
公司中药饮片业务2024年第一季度实现营业收入23,047.29万元，同比增长22.38%。在市场竞争日益激烈的大环境下，桐君堂坚持“优质优价”的营销理念，通过道地药材基地溯源的质量保障、传统炮制工艺与创新发酵技术的生产优势、“云煎药”等服务体系的支撑，赢得客户的认可，报告期内成功中标入选为多家公立医院的供应商，客户覆盖面进一步增加；依托“桐君传统中药文化”的国家非遗传承和“桐君堂”中华老字号的品牌影响，合理维护产品销售价格，保证合理利润空间，一季度毛利率同比增加5.97个百分点。
药品研发服务业务一季度实现营业收入7,919.10万元，同比增长5.15%；药学研究业务方面，以高端复杂制剂、改良型新药为重点方向的在研项目按预期进度顺利推进，临床业务方面，覆盖靶点生物药、细胞与基因治疗药物、医美、特医食品等的各期临床CRO服务，特别是在婴儿类罕见病、GLP-1、CAR-T、双抗等品类的药品临床推进方面取得了较快进展。持续强化项目管理，提升研发效率，毛利率同比增长3.06个百分点。
公司将坚持既定的发展战略，聚焦中药制造与药品研发服务双主业，加强战略性资源投入，提高业务协同聚合力，保持中药业务快速增长，持续提升CXO全产业链研发服务实力。
药品制剂业务方面，公司将继续寻求快速做大做强的中药主业，积极把握中医药传承创新发展新机遇，坚持“中药口服液专家”的经营理念，以市场需求为导向，加强现有产品的整合，同时重视推动产品多样化发展，持续丰富产品品类及产品管线，搭建不同品种、不同规格、不同渠道的组合式产品体系，扩大产品覆盖领域；中药饮片业务方面，桐君堂将继续做优做稳中药饮片，持续扩大道地药材基地以及药材可追溯体系建设规模，实现来源可查、去向可追、责任可究的全过程质量溯源，为产品质量提供有力保障，为企业品质化战略提供有效支撑。同时还将深挖品牌价值，宣扬“桐君堂”中华老字号，做好“桐君传统中药文化”国家非物质文化遗产的保护传承，深入挖掘传统中医药在“治未病”领域的优势，开发适合大健康市场的系列产品，按照“互联网+”的思路，拓展消费端市场，形成新的增长点；药品研发服务业务方面，北京新领先将坚持提升技术平台、加大自主立项、扩大创新药临床业务，做新做精主营业务，走出符合公司特点的发展路径；同时加强内部管理效率，持续优化研发管理架构，提升人均效能，打造专业化、高素质、有市场竞争力的研发团队；并通过推进MAH公司建设及公司基金公司（龙华医药产业基金）的投资，增加自主立项产品数量、拓展客户和渠道，增加产品储备，实现公司研发服务实力和业务规模的快速增长。（风险提示：以上经营目标、计划不代表公司对2024年的盈利预测，并不构成公司对投资者的业绩承诺，公司实际经营情况受市场状况、经营环境、行业政策等各种内外部因素影响，存在不确定性，敬请投资者注意投资风险。）
9.控股股东为何质押一半的股份？又如何支持上市公司发展？
答：控股股东郑州泰容产业投资有限公司质押其持有的部分公司股份是按照银行融资政策要求，为收购公司14.37%股份的融资提供担保。
控股股东重视上市公司的长远可持续发展，而不是短期利益，充分认可上市公司的发展战略及成长空间，自控制权变更以来，在资金、资源和产业整合等方面给公司带来诸多支持。未来公司将聚焦中药制造与药品研发服务双主业，加强战略性资源投入，提高业务协同聚合力，保持中药业务快速增长，持续提升CXO全产业链研发服务实力，同时充分运用投融资策略，发挥资本驱动力，拓展产业链，通过与控股股东方共同设立的龙华医药产业基金积极寻找适宜的投资项目和并购目标，储备公司发展资源，为持续高质量发展打下坚实的基础。
10.公司核心竞争力体现在哪些方面？
答：公司核心竞争力主要体现在以下几个方面：
（1）品牌优势：“太龙TAILONG”商标为中国驰名商标，公司产品得到市场高度认可，太龙牌双黄连口服液多次被评为“药店店员推荐率最高品牌（感冒药类）”；桐君堂药业是国家非物质文化遗产代表性项目“桐君传统中药文化” 的传承单位，公司“桐君堂”品牌为“中华老字号”，生产的“药祖桐君”中药饮片在江浙地区具有较高的品牌影响力；新领先是国内最早提供仿制药CRO服务的公司之一，拥有丰富的研发经验。公司品牌价值优势凸显，竞争力增强，市场认可度和产品覆盖率不断提升。
[bookmark: _GoBack]（2）产品优势：公司中药口服液产品治疗领域覆盖呼吸系统、心脑血管、消化系统、神经系统、生殖系统及妇科疾病，核心产品双黄连口服液是应对呼吸道传染性公共卫生事件的代表性用药之一，多次被国家卫健委、中医药管理局及各省市卫生管理部门列入重大疫情诊疗方案的推荐用药目录；独家产品双金连合剂质量标准颁布并载入2020版《中国药典》第一增补本；独家产品小儿复方鸡内金咀嚼片可健脾开胃，消食化积，能用于小儿因脾胃不和引起的食积胀满，饮食停滞，呕吐泄泻。
桐君堂药业参与了多个发酵饮片行业标准的起草，生产的中药饮片品种规格齐全，炮制工艺规范，规模化生产优势突出。
（3）质量优势：公司坚持“品质化建设”理念，始终把产品质量放在首位。持续强化物料源头管理，在多个道地药材产区以自建和“公司+合作社+农户”共建等形式建立道地药材基地，有效保障原料质量；加强中药质量全过程追溯体系建设，丰富可追溯中药饮片及中成药品种，实现来源可查、去向可追、责任可究的全过程质量溯源，为产品质量提供有力保障，为企业品质化战略提供有效支撑。
北京新领先始终秉承“笃行药学临床全程全员质量管控，共创全产业链研发服务品质龙头”的质量方针，全员熟知医药法律法规要求，严格执行ISO9001以及CNAS体系的要求，从“人机料法环”全维度实施质量控制，确保研发数据的合规性、准确性、安全性；并建立创新的管理技术验收体系，协同内外部专家组成技术委员会攻关技术难题，不断提高服务质量。
（4）技术及人才优势：公司是经国家科学技术部认证的国家火炬计划重点高新技术企业，是国家发改委评定的“国家高技术产业化示范工程”，拥有具备行业资深经验的高端管理人才、由享受国务院特殊贡献津贴的学术专家和国内外顶尖科研专家领衔的研发团队，以及一支认同公司企业文化、具备扎实专业能力和丰富行业经验的技术、营销人才队伍。核心优势凸显。


（以上活动不涉及应当披露但未披露的重大信息）
