
证券简称：养元饮品                                     证券代码：603156
投资者关系活动记录表
编号：20241015
	投资者关系活动类别
	 特定对象调研         分析师会议
□ 媒体采访            业绩说明会
 新闻发布会          路演活动
□ 现场参观
□ 其他（请文字说明其他活动内容）

	参与单位名称及人员姓名
	投资者网上提问

	时间
	2024年10月15日(周二)下午15:30~17:00

	地点
	公司通过全景网“投资者关系互动平台”（https://ir.p5w.net）采用网络远程的方式召开业绩说明会

	上市公司接待人员姓名
	1.总经理范召林先生
2.董事会秘书兼财务总监马永利先生
3.证券事务代表杨瑞宏先生

	投资者关系活动主要内容介绍

	投资者提出的问题及公司回复情况
公司就投资者在本次说明会中提出的问题进行了回复：
1.公司曾经推出的新品含核桃咖啡乳、卡慕宁等在天猫上销量如何？如果新品销售不理想，未来还有什么推新品的规划吗？
答：尊敬的投资者您好，公司新品主要围绕植物蛋白饮品，感谢您的关注。
2.公司传统市场主要集中在华北、华东和中南地区。经过这几年的开拓，公司在华南、西北、东北市场取得哪些进展？
答：尊敬的投资者您好，公司根据不同区域消费者的消费习惯，开发了与之相应口味、规格、包装形式的产品，通过多渠道推广，取得有效进展，感谢您的关注。
3.建议公司应学习一下巴菲特，现金流除了分红外，应择机加大回购股份注销，增厚每股收益，有利于股价的表现和市值的增长，好过投向那些和主业无关的领域。
答：尊敬的投资者您好，感谢您的建议。
4.我想建议贵公司的饮料，每年夏天改成冰淇淋出售，或者改成冰六个核桃饮料卖也许销量很好。
答：尊敬的投资者您好，感谢您的建议。
5.公司产品是核桃乳，目前以礼品为主，有没去找策划公司，把礼品属性去掉，变成日常饮品，培养消费者每天喝一罐的习惯？
答：尊敬的投资者您好，公司以增强六个核桃日常消费属性为重要工作目标，围绕消费痛点，结合产品营养特征，一方面对销售终端开展多轮、多形式的宣传教育，提高销售终端对产品的体验度和认可度，激活销售终端势能。另一方面筛选目标消费者，开展多种形式的产品推广，拉近与消费者距离，将产品特征植入人心，培养核心用户，进一步提高市场占有率。
6.请问贵公司现在是不是在用回购的股票，在做高抛低吸的操作？要不然，贵公司的股价总起不来。
答：尊敬的投资者您好，公司每月初公告公司回购股票进展情况，感谢您的关注。
7.请问贵公司，能否每年夏天把饮料做成冰淇淋出售，也许能提升销量。
答：尊敬的投资者您好，公司暂无相关计划，感谢您的关注。
8.贵公司的回购股票是否还在做高抛低吸。
答：尊敬的投资者您好，公司每月初公告公司回购股票进展情况，感谢您的关注。
9.公司投资的瑞浦兰钧已在港股上市，请问有锁定期吗？公司投资方面的策略会有调整或者改变吗？
[bookmark: _GoBack]答：尊敬的投资者您好，公司投资瑞浦兰钧已在港交所上市，公司暂无减持该公司股份的相关计划，感谢您对公司的关注。

	附件清单（如有）
	无

	日期
	2024-10-15




