证券代码：603170                                   证券简称：宝立食品  

上海宝立食品科技股份有限公司
投资者关系活动记录表
编号：2024-05    
	投资者关系
活动类别
	特定对象调研           分析师会议
媒体采访               业绩说明会
新闻发布会             路演活动
现场参观               电话会议
其他        

	参与单位名称
（按首字母排序）
	北京沣沛投资管理有限公司、北京高信百诺投资管理有限公司、渤海汇金证券资产管理有限公司、CENTERLINE INVESTMENT MANAGEMENT LIMITED、财通证券、大家资产、东海证券、东吴基金、方正证券、富国基金、国泰君安证券、国信证券、国元证券、海通证券、华安基金、华创证券、华福证券、华夏基金、华夏久盈基金、华鑫证券、建信基金、交银施罗德基金、金泊投资、开源证券、平安基金、浦银安盛基金、上海彤源投资发展有限公司、申万宏源证券、中天汇富基金、太平基金、太平洋证券、天风证券、天治基金、无锡市红阳资本管理有限公司、西部利得基金、西南证券、信达资本、兴证全球基金、银河证券、永赢基金、圆信永丰基金、长城基金、长江证券、长信基金、中金公司、中欧基金、中信保诚基金、中意资产、中邮证券等76位机构投资者。

	时间
	2024年10月30日15:00-16:00

	地点
	线上会议

	上市公司接待人员姓名
	董事、财务总监：任铭
副总经理、董事会秘书：李潇涵

	
投资者关系活动主要内容介绍
	1、 开场致辞
2、 交流问答环节
1、餐饮市场的需求疲软，但公司B端收入表现出了韧性，请问公司对B端客户后期发展有何展望？
回复：公司目前B端业务的客户主要有两大类，一类是以西式连锁快餐为主的餐饮企业，另一类是食品工业类客户。纵观一至三季度全国餐饮市场数据，市场竞争程度在不断加剧。未来公司将继续夯实自身在餐饮供应链领域的能力和市场地位，同时将公司往食品供应链解决方案服务商的定位进行战略转型。除餐饮渠道外，公司也在积极与商超及便利店等食品消费主要场景渠道进行紧密互动和业务接洽，通过新渠道的拓展去覆盖更广的客户和挖掘更多的市场机会。

2、请问公司烘焙业务目前的情况及规划。
回复：从公司目前烘焙业务的经营数据来看，收入规模和利润表现没有达到预期的理想水平。毕竟烘焙业务是公司对新业务模块的尝试，业务发展步入正轨需要一定的时间积累和经历试错纠偏。公司对新业务发展过程中遇到的问题进行了针对性的研讨和调整，在团队管理、客户拓展和产品选择上调整布局，充分利用烘焙工厂的优势，以期在第四季度及明年实现烘焙业务的环比改善。

3、有关注到公司三季度的经销商数量较二季度有增加，请问现在空刻的线下布局情况怎样？
回复：公司第三季度的经销商数量的环比增加主要源于空刻线下经销商的增加。经销商数量的增长也体现了空刻自组建线下渠道团队以来，在线下开拓市场的成果。目前空刻线下渠道发展势头良好，线下收入占比也较去年10%左右份额有所成长，覆盖了主要KA渠道，同时也通过其他供应商渠道去覆盖更广阔的线下市场。不同于线上效果投放可以快速贡献订单，线下渠道拓展需要一定周期且存在壁垒，因此空刻线下渠道取得现有成绩也反映了我们品牌的壁垒在逐渐形成。

4、空刻今年推出的冲泡意面、烤肠等新品的市场表现情况如何？公司对新品后期如何规划？
回复：未来公司会结合市场需求推出更多新品，在新品领域打开成长空间。今年空刻陆续推出的冲泡意面、爆汁纯肉肠、蟹黄意面以及营销推广的番茄沙司、海盐黑胡椒调味系列等新品，都获得了不错的市场反馈。其中冲泡意面将速食意面的消费场景进行了补充，同时也将空刻的产品价格带进一步拓宽；爆汁纯肉肠系冷冻产品，也体现了空刻的产品能力从常温产品进一步提升丰富到冷藏冷冻产品，公司产品的能力边界在不断突破。

5、政策利好下市场的收并购热度提升，公司是否有这方面的考虑？
回复：外延式并购是企业实现增长的重要方式，公司会根据行业情况并立足公司主业去关注合适的标的。公司在考虑收并购项目时，更为关注项目与公司主业的协同性和适配性，纵向关注产业链整合机会，寻找产业链上游布局切入点，横向关注同业产品品类的扩充。公司未来考虑进行收并购的初衷是借助资本运作做大做强公司。根据企业发展实际需求，公司会理性筛选和决策收并购项目，通过外延式并购等方式高效整合产业链资源，优化资源配置，提升公司的综合竞争力和市场地位，促进公司的持续发展。

6、请问浙江宝立合资后的经营情况以及和百胜的合作进展？
回复：目前浙江宝立的经营情况正常，业绩方面有正向成长。百胜中国目前既是公司的第一大客户，同时在浙江宝立的主体上与公司进行了股权合作。公司目前和百胜中国的合作常态化开展，研发、供应链等项目也在有序推进中。公司和百胜双方都是基于长线合作的逻辑，未来的合作前景也值得期待。

7、请介绍公司对中式餐饮业务的布局规划。
回复：因公司整体产能情况趋紧，现阶段标准化程度更高的西式连锁餐饮客户产品于公司而言更具经营效率，因此在收入方面体现出西式餐饮客户的贡献率更高。公司同样重视中式餐饮业务的成长空间，也开拓了很多中式餐饮客户，且部分中式餐饮客户的成长速度也令市场欣喜；公司同时配合部分西式连锁餐饮客户研发、生产了中式口味产品，以满足其迎合本土化口味的需求。
公司具备同时服务中、西式餐饮客户的能力和团队。在中式餐饮领域，公司已经进行了市场布局。随着国内中式餐饮行业的连锁化和标准化水平持续提高，以及公司对中餐客户群体的持续开拓，未来公司在中式餐饮市场也会有更多商机。

8、请公司对明年的收入、盈利情况进行展望。
回复：2024年前三季度，公司整体实现营业收入约19.3亿元，同比增长9.72%；实现扣非净利润约1.80亿元，同比小幅下降2.7%。整体来看，公司收入规模持续扩大，经营利润水平则基本保持稳态。在前三季度，阻碍公司盈利水平进一步增长的因素主要为新开展的烘焙业务现有进展不及预期以及公司对C端业务所实施的调整整合。展望来年，随着烘焙业务的经营改善以及C端业务成长速度的逐步恢复，加之公司在B端业务上持续布局和客户需求深挖，公司对明年收入和盈利情况的进一步提升和改善较为乐观。
三、结束致辞

	附件清单
（如有）
	无

	日期
	2024年10月31日


         
