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湖南方盛制药股份有限公司
投资者关系活动记录表
	投资者关系活动类别
	特定对象调研 分析师会议
媒体采访     业绩说明会
新闻发布会   路演活动
现场参观     电话会议
其他（电话交流会）

	参与单位名称
	2025-012场：平安证券、招商证券、国泰基金、正圆投资、常州投资   6人；
2025-013场：东吴证券、中泰证券、鑫巢资本、颐和久富   4人。

	时间
	2025年6月11日

	上市公司
接待人员姓名
	董事会秘书何仕

	地点
	公司会议室

	投资者关系活动主要内容介绍
	主要交流问题（风险提示：公司的经营计划目标及产品销售规划能否实现取决于市场状况、经营环境、行业政策等多种因素，存在较大不确定性，部分前瞻预计不代表公司对年度的盈利预测及对投资者的业绩承诺，请投资者对此保持足够的风险意识，并注意投资风险）：
1、 公司未来三年对分红有什么政策？2024年年度分红情况如何？
公司秉持积极回报股东的一贯政策，充分考量发展阶段、经营效益、现金流量状况等因素，平衡短期利益和长期利益，坚持为投资者提供可持续相对稳定的现金分红，让投资者享受到更多的公司盈利成果。公司上市以来，每年均进行了不同比例的现金分红，至今累计分红16次，分红总额约6.23亿元（含税）。自2020年开始，公司尝试一年多次分红，以增强投资者获得感，至今已完成4次中期分红、1次特别分红，积极回馈股东，与股东共同分享公司发展的红利。
本次2024年年度每股派发现金红利0.20元（含税），共计派发现金红利87,816,272元；2024年半年度及特别分红共计每股派发现金红利0.11元（含税），共计派发现金红利48,301,306.60元，全年三次分红金额合计将达到136,117,578.60元，占合并报表中归属于上市公司普通股股东的净利润的53.33%。
2、 请简要介绍一下养血祛风止痛颗粒？
养血祛风止痛颗粒是公司自主研发的中药创新药并于2025年6月9日收到国家药品监督管理局核准签发的《药品注册证书》，该药品基于中国近代著名中医大家张锡纯先生的代表性方剂“升陷汤”的加减配方而成，主治补气养血，散风止痛，用于频发性紧张型头痛中医辨证属气血两虚证，症见头痛反复发作、头脑昏沉，以及食少纳呆、自汗、气短、神疲乏力、面色苍白，舌淡苔白、脉沉细而弱等。
临床上，头痛主要分原发性和继发性两大类。一项1990-2016年系统性的回顾性分析结果显示，在原发性头痛中，偏头痛和紧张型头痛是主要类型，约占所有原发性头痛病例的90%。根据中华医学会神经病学分会、中华医学会神经病学分会头痛协作组编制发布的《中国紧张型头痛诊断与治疗指南》（2023），紧张型头痛的全球患病率为11%-45%，是仅次于龋齿的全球第二高发疾病，也是我国最常见（占45.30%）的原发性头痛。根据2018年全球疾病负担研究，紧张型头痛是导致慢性疾病及损伤的第二位原因。紧张型头痛随着发作频率增加，常合并精神心理障碍，其中以焦虑抑郁最为突出，进而进一步加重其疾病负担。我国紧张型头痛的年患病率为10.80%，东部高于西部，男女比例约为1:1.81，在40-49岁达到高峰。目前，部分从事头痛相关诊疗的医师对于紧张型头痛认识不足，诊断和治疗尚不规范；专门针对原发性头痛（尤其紧张型头痛）、具备优质临床疗效且市场表现突出的中药新药一直较为缺乏。
在此背景下，经过Ⅱ期、Ⅲ期临床试验的养血祛风止痛颗粒作为国内首个精准定位于“频发性紧张型头痛（气血两虚证）”的中药创新药，在处方中增加了黄芪、当归、党参、麸炒白术大量补气养血的药材，与散风止痛药物共用，通过“补气养血治本+散风止痛治标”的机制，显著减少头痛发作频率与强度，同步改善昏沉、乏力等伴随症状，为该细分领域患者提供了针对性强的治疗新选择。
3、 [bookmark: _GoBack]公司产品矩阵布局是怎样的？
近年来，公司聚焦主业，着力打造以中药创新药为核心的多产品矩阵以保持业绩的稳健持续增长。以产品三“新”营销策略贯彻实施：新产品布局快速放量（中药创新药玄七健骨片、小儿荆杏止咳颗粒）、新渠道渗透逐步提升（院内成熟品种适时进行渠道下沉，发力第二终端市场）、新身份突破稳健发展（稳健品种藤黄健骨片等通过参与国家集采，获得新的发展契机）。
2024年，中药创新药收入占比提升至11%，较上年同期增加5.50个百分点，业务结构持续优化；随着获批的养血祛风止痛颗粒上市销售，预计中药创新药占公司营收比例将进一步提升。
4、 公司未来的研发费用率会上升吗？
研发工作主要以项目为引导，未来研发费用的支出将综合考虑合理规划项目推进进度及与公司利润增速的匹配问题；随着公司不断加速对中药创新药的研发拓展布局，预计未来研发费用率将平稳向上。
5、 公司未来几年的发展策略是什么？
首先，在战略布局方面，公司已成功实现小儿荆杏止咳颗粒和玄七健骨片两款中药创新药的上市及商业化突破。基于这一成功经验，我们将进一步加大在中药创新药领域的投入，持续优化研发与营销资源配置。未来三年，公司将加速推进在研中药创新药管线的研发进程，同步强化产品准入和渠道覆盖，力争在中医药优势重点治疗领域逐步由市场跟随者突破成为市场领先者。其次，在产品规划方面，公司已经通过藤黄健骨片、依折麦布片等产品的成功运营，验证了从产品研发到终端销售的全链条运营能力，实现单品成为品类领先者的优异成绩。站在新的发展起点上，我们将着力打造多个年销售额达3-5亿元的产品矩阵。这个矩阵将以中药创新药为核心，同时以其他经典中成药、高端仿制药和复杂制剂为补充，形成多元化的产品组合，确保公司业绩的稳健增长。最后，在增长预期方面，我们预计通过优化产品结构、提升运营效率、强化市场开拓等举措，未来3-5年内将实现业绩的阶梯式复合增长。这个均衡且具有竞争力的产品群，将为公司带来可持续的发展动力，推动公司整体实力迈上新的台阶。（风险提示：公司的经营计划目标及产品销售规划能否实现取决于市场状况、经营环境、行业政策等多种因素，存在较大不确定性，部分前瞻预计不代表公司对2025年度的盈利预测及对投资者的业绩承诺，请投资者对此保持足够的风险意识，并注意投资风险）。我们坚信，凭借清晰的战略规划、扎实的研发实力和专业的营销能力，公司将在中药创新药领域继续领跑，为投资者创造更大的价值。

	附件清单
	无

	备注
	交流过程中，公司接待人员与投资者进行了充分的交流与沟通，严格按照有关制度规定，没有出现未公开重大信息泄露等情况。
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