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投资者关系活动记录表

编号：（2025-001）
	投资者关系活动类别
	业绩说明会

	活动主题
	飞科电器2024年度暨2025年第一季度业绩说明会

	时间
	2025-06-18 - 10:30-11:30

	地点/方式
	上证路演中心 https://roadshow.sseinfo.com
视频录播+网络文字互动

	参会人员
	董事长兼总裁：李丐腾、独立董事：林振兴、财务总监：胡莹、董事会秘书：郭加广

	投资者关系活动主要内容介绍
	投资者关系活动主要内容
1、150*****138问飞科电器董事长兼总裁李丐腾：公司近两年的分红比例波动较大，请问公司有无稳定的高比例分红规划？不论企业盈利高低都有一个稳定的分红率，可以稳定投资者的股息预期。
董事长兼总裁李丐腾答:尊敬的投资者您好，公司自上市以来始终执行稳定积极的现金分红政策，在满足公司正常经营需求的前提下，保证现金分红的连续性，以良好、持续和稳定的现金回报水平充分保障全体股东的基本利益，谢谢您的关注！
2、150*****138问飞科电器董事长兼总裁李丐腾：与制造业企业模式不同，公司采用制造外包为主的轻资产模式，这对企业的研发与核心技术有何负面影响？
董事长兼总裁李丐腾答:投资者您好，2024年全年公司产品外包生产数量占总产量的比例为36.97%，谢谢您的关注！
3、137*****029问飞科电器财务总监胡莹：公司现在的销售结构是怎么样的？新产品销售占比如何？
财务总监胡莹答:投资者您好，感谢您的关注，公司2024年度中高端产品销售占比继续提升，达到 60.78%，较去年提升9.83个百分点。谢谢！
4、150*****138问飞科电器董事长兼总裁李丐腾：国内制造业品牌如比亚迪、美的等已有很好的海外市场表现，目前制约飞科出海的难点在哪里？海外市场的重点地区布局有何考虑？
董事长兼总裁李丐腾答:感谢您对公司的关注！公司在2024年度积极推进海外市场布局，完成了整体市场规划和管理架构搭建，针对重点海外市场的团队组建、产品和渠道规划等核心工作全面开展。同时，公司同步加快海外的知识产权布局工作，完成博锐品牌100个国家国际商标和飞科品牌140个国家国际商标的维护，以及部分重要产品的国际专利注册。 公司目前海外市场布局重点围绕国家“一带一路”战略，聚焦东南亚、非洲、中东等新兴市场，同时将继续推进外延式发展战略，在全球范围内积极寻求小家电领域内横向和纵向的并购与合作机会，谢谢您的关注！
5、150*****202问飞科电器董事长兼总裁李丐腾：请问公司本期财务中，盈利表现如何
董事长兼总裁李丐腾答:尊敬的投资者您好，公司2024年度业绩承压较大，2025年第一季度毛利率为56.21%，净利率为15.64%，环比均有明显提升，谢谢您的关注！
6、150*****138问飞科电器董事长兼总裁李丐腾：董事长您好！当前，个护电器涌入众多本土新玩家，更注重智能化和品质升级，面对新老竞争者，飞科如何维护自身产品的竞争力？目前似乎更注重互联网营销，而非通过研发提升产品品质，请问有何进一步举措提升竞争力和推进产品的出海和高端化？
董事长兼总裁李丐腾答:投资者您好，个人护理电器市场潜力较大，行业发展前景良好，也会通过较为激烈的竞争， 共同促进行业进步和产品不断升级，为消费者提供越来越好的体验。公司近年不断提高产品创新水平，优化品牌运营和营销管理能力，在内容社交新媒体时代保持自身竞争力。同时通过不懈的研发创新升级，近年陆续研发出智能感应剃须刀、太空小飞碟便携式剃须刀、银河星环高速电吹风以及分别搭载公司国内首创推出的双电直驱剃须系统和高速弧面剃须系统的便携式剃须刀等领先的优秀产品，专利数量也连续多年保持较高增长水平，后续公司将围绕研发创新驱动的品牌升级战略继续不断努力提升竞争力和公司价值，谢谢您的关注！
7、135*****418问飞科电器董事长兼总裁李丐腾：李总好！公司自2024年始单季无论营收还是净利润，都出现下滑态势，请问是什么原因造成的？有哪些应对的搓施？
董事长兼总裁李丐腾答:尊敬的投资者您好，公司2024年度业绩承压较大，主要是由于公司进行双品牌结构战略调整，同时叠加了消费环境变化的因素。随着业务结构调整的推进，今年第一季度已经有所修复，后续公司将继续不断提高产品创新水平，优化品牌运营和营销管理能力，努力提升公司业绩，谢谢您的关注！





