北京福元医药股份有限公司
投资者关系活动记录表
编号：2025-12
	投资者关系活动类别

	√特定对象调研        分析师会议
□媒体采访            业绩说明会
□新闻发布会          □路演活动
□现场参观	
□其他（请文字说明其他活动内容）

	参与单位名称及人员姓名
	鹏华基金 邱成岳、张宇煊、闫思倩       广发基金 吴兴武
易方达基金 王淑铖                     长城基金 谭小兵
建信基金   马牧青                     华源医药 陶宸冉
工银瑞信基金 丁洋                     方正证券 李霁阳

	时间
	2025年8月20日10:00-11:30
2025年8月21日10:00-11:00

	地点
	公司会议室

	上市公司接待人员姓名
	董事长、总经理 黄河
药物研究院创新中心总监 王岩
财务负责人 杨徐燕
董事会秘书 张莉瑾
证券事务代表 郑凯微

	投资者关系活动主要内容介绍

	（一）公司简介：
[bookmark: _GoBack]一个企业持续稳健发展的背后，一定有好的效益，好效益的背后是好的产品，好的产品背后是好的技术，好的技术背后是人才，凝聚人才靠文化。文化是企业的灵魂，是企业发展的源泉和动力。北京福元医药股份有限公司，作为新和成控股集团旗下的医药健康板块，实践着“创富、均衡、永续”的经营哲学。
2025年1-6月，公司实现营业收入16.34亿元，归属于上市公司股东的净利润2.68亿元。
公司坚持“临床急需、仿创结合”的研发策略。仿制药方面，以药物市场需求为导向，坚持“首仿+快仿”的多品种战略，打造多样化的产品线，持续增强在已有优势的产品及治疗领域的投入,加强技术与产品的积累，形成仿制药的核心竞争力，做到高效、领先。上半年，在仿制药方面，有8个品种视同通过一致性评价，获得3项临床批件，阿昔莫司原料药DMF转A，完成11个仿制药申报。
创新药方面，重点进行小核酸药物及核酸类药物递送系统的研发，其中FY101注射液项目获得药物临床试验批准。公司联合北京大学、北京科技大学、江南大学等知名院校持续开展合作研发，充分发挥产学研合作优势，加速推进小核酸类和药物递送系统等项目的研究与开发。
公司高度重视并持续强化营销三大体系建设：在组织体系层面，不断提升人才管理质量和营销效率；在产品体系层面，深化产品策略落地，增强产品市场竞争力；在客户体系层面，锚定高质量发展目标，强化与战略合作伙伴的深度合作，拓展与百强连锁的合作版图，推行客户分级管理模式并制定差异化合作策略。
公司目前以北京通州、河北沧州、安徽宣城及浙江杭州4大生产基地,建立起原料药+制剂全产业链。另有漷县新生产基地建设,按计划目前进展顺利。

（二）Q&A环节
1、公司业绩上半年小幅下滑的原因？
回答：主要系第十批集采复方α酮酸未中标对公司业绩产生了一定的影响。公司在过去的集采中，也有出现过大产品未中标的情况，均未对公司业绩产生重大影响，得益于公司的多品种研发战略和营销优势。2024年，公司仿制药19个品种获得一致性评价，2025年上半年，仿制药8个品种获得一致性评价，多样化的产品线使公司拥有多个利润来源，降低了集采带来的风险。此外，公司针对不同产品类型，实施差异化销售策略，加速新上市产品的市场拓展。对于集采产品，密切跟踪政策动态，系统开展信息收集与研判，及时制定并落实针对性应对方案；对于非集采重点产品，通过持续强化市场推广与服务提升覆盖率。对于第十一批集采，公司也积极响应，后续进展可以关注公司相关公告。

2、请介绍一下贵公司研发团队及技术储备。
回答：公司已形成较为成熟的研发团队培养模式,针对不同人才的专业背景、工作能力和性格特点等有所侧重地进行培养。公司通过平台建设、学习型组织的建立等方式培育研发团队的创新能力,保持研发团队的稳定性，截至2024年底，公司研发人员415人。公司高度重视自身研发实力的提高，经过多年的技术积累，拥有成熟的研发技术平台，包括化学合成技术平台、口服固体制剂技术平台、外用制剂技术平台、医疗器械氧疗技术平台，为公司产品研发与生产提供有力支持。此外，公司联合北京大学、北京科技大学、江南大学等知名院校持续开展合作研发，充分发挥产学研合作优势，加速推进小核酸类和药物递送系统等项目的研究与开发。

3、国内如何构建专利壁垒？
回答：公司拥有专门的知识产权团队，根据公司创新药项目进展和技术创新点，进行科学严密的专利布局，并完成较大数量的专利申请，以实现对公司技术创新的全方位保护。

4、 核酸药物立项思路？靶点和适应症选择的依据？
回答：公司研发的立项主要是以市场价值为导向，聚焦尚未满足的临床需求，进行差异化立项，并切合公司管线及成熟的销售优势。

5、 除了肝靶向，公司在肝外靶向目前的研发进展？布局了哪些方向？
回答：公司在积极探索肝外领域，主要还是针对临床适应症布局，可以持续关注。

6、 公司怎么规划未来的研发投入，计划给创新药板块的研发预算有多少？是否会考虑研发投入影响利润？
回答：公司2022年至2024年研发费用均呈增长趋势，2024年度研发费用累计投入41,737.04万元，同比增加18.13%。公司高度重视研发,将根据公司经营和研发项目进展情况，持续做好资金规划，确保项目稳步推进。

7、公司目标市场是国内还是全球？现在有海外BD合作上的进展吗？
回答：公司目前聚焦国内市场，同时也关注到上半年频出大额海外BD，对于对外合作我们持开放态度。

公司与参会投资人进行了充分的交流与沟通，并严格按照公司《信息披露管理制度》等规定，保证信息披露的真实、准确、完整、及时、公平。

	附件清单（如有）
	

	日期
	2025年8月20日至21日



