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广州白云山医药集团股份有限公司
投资者关系活动记录表

	投资者关系活动类别
	特定对象调研 分析师会议 
媒体采访 业绩说明会 
□新闻发布会 路演活动 
□现场参观 其他

	召开方式
	现场路演、线上会议

	时间
	2025年8月1日至8月31日

	地点
	路演场地会议室、公司会议室

	公司参与人员
	董事会秘书黄雪贞，财务部部长吴楚玲、董秘室主管李春瑶

	接待人员
	8月18日：美银美林、信达证券、国泰基金、长江养老、平安证券、乾阳投资
8月21日：中金公司、君和资本、交银施罗德、富国基金、长江养老
8月22日：招商证券、农银汇理
8月26日：花旗银行、Templeton Emerging Markets, 中国人寿富兰克林资管，Nine Masts

	投资者关系活动主要内容介绍
	主要内容包括：
（一）公司2025年上半年经营情况如何？
答：2025年上半年，公司实现营业收入418.35亿元，同比增长1.93%；利润总额为30.9亿元，同比下降4.3%；归属于本公司股东的净利润为25.16亿元，同比下降1.31%。
（2） 公司2025年上半年利润下滑的主要原因是什么？
答：公司利润同比去年同期有所下降的主要原因是受需求不足、行业竞争加剧及行业政策等因素的持续影响，公司部分业务经营业绩有所下降。
（三）2025年上半年，公司有哪些突破？发生了哪些改变？
答：2025年上半年，公司紧紧围绕医药制造与研发这一核心，在科技研发、资本运作、国际化发展、人才队伍建设、降本增效等方面持续发力并取得一定成效，进一步提升核心竞争力，推动公司高质量发展。
（四）公司是否有在研的1类创新药项目？进展情况如何？
答：公司化学药、中成药均有在研1类创新药项目，包括BYS10片、HG030片、养阴舒肝颗粒、LBZ-18、注射用头孢嗪脒钠等，涵盖抗肿瘤、早发性卵巢功能不全、癌因性疲乏、抗感染等多个领域。
（五）公司在研发创新方面有何计划？
答：2025年上半年，公司积极构建成果转化、产业政策沟通交流机制，与大院大所、高校院校以及院士专家团队开展常态化交流；积极布局医疗机构制剂新药转化，推进广州市医疗机构制剂中心项目建设，并完成设立广州采制药业有限公司；此外，持续完善科创体制机制，进一步激发内部创新活力。
未来，公司将坚定推进科研创新，着力强化机制创新、平台搭建、项目建设、管线布局，持续推进科研资源集聚、强化细分领域布局，推动本集团从传统企业向科技创新型企业转型升级。
（六）2025年上半年，公司大南药板块主营业收入下降的主要原因是什么？
答：这主要是因为市场疲软、需求不足，医保支付政策调整，以及市场竞争激烈等因素影响，2025年上半年公司部分产品销售收入有所下滑。
（七）2025年上半年，金戈销售情况如何？
答：受市场竞争加剧、到店人数下降、零售药店数量减少等因素持续影响，金戈2025年面临压力，上半年销售收入有所下滑。公司认为金戈在质量、品规、品牌等方面在同类药中具有竞争优势，公司也将进一步优化营销策略，在巩固市场份额的基础上稳步推进金戈持续发展。
[bookmark: _GoBack]（八）2025年上半年，公司大健康板块表现同比增长的原因是什么？
答：2025年上半年，公司大健康板块营业收入与利润较去年同期有所增长的主要原因是：（1）将品牌定位与业务战略投入进行精准匹配，持续获取销售拉力；（2）强化渠道和终端，紧抓春节和水头销售档期，在巩固礼品市场的同时加大即饮餐饮市场渗透；（3）多项激励政策激发业务团队销售积极性，持续拉动销量提升。
（九）王老吉海外业务发展情况如何？
答：2025年上半年，公司推出“WALOVI+王老吉”双标识国际罐，于沙特阿拉伯、马来西亚等多个国家完成注册，并与沙特艾杜克国际控股有限公司、上海宝钢包装股份有限公司、百达国际贸易有限公司、韩国农心集团、日本双叶产业株式会社等公司达成战略合作。此外，8月18日，王老吉全新品牌升级的四款国际罐在上海正式发布。在多重举措下，王老吉海外市场覆盖区域不断扩大，业务规模稳步提升。
（十）大健康板块刺柠吉、荔小吉等新产品2025年上半年发展情况如何？
答：2025年上半年，公司创新产品营销，持续培育新品市场认知：（1）刺柠吉C+围绕“真天然”核心主张，推进品牌传播视觉升级，同时发力即饮渠道，试点开展“一元乐享”促销活动，多维助力市场拓展；（2）荔小吉以瓶型焕新强化“新鲜”荔枝饮料的品牌形象，提升品牌辨识度与市场竞争力；（3）闪充产品输出全新包装，强势切入电解质水赛道。但饮料行业竞争激烈，刺柠吉荔小吉当前市场认知度仍在培育阶段。
（11） 公司新推出的原味凉茶销售情况如何？
答：原味凉茶上市以来凭借其纯植物无添加的健康特性受到终端消费者的广泛好评。目前，公司正在大力推进原味凉茶在全国市场的铺市率提升，逐步扩大覆盖面。
（十二）2025年上半年，广州医药应收账款回款情况如何？公司有何应对措施？
答：2025年上半年，受部分医疗机构回款延迟等外部环境和因素影响，广州医药应收账款周转效率面临一定压力。为有效应对回款挑战，广州医药一方面将深化过程精细化管理与催收，持续强化动态风险监控和回款管理；另一方面，积极拓展多元化融资渠道，加速推动应收账款资产证券化（ABS）、保理等金融工具的应用，不断优化整体财务结构。
（十三）广州医药新三板挂牌成功，后续是否还会按照原计划推进北交所上市项目？预计什么时候能完成上市？
答：目前，广州医药已正式于新三板挂牌。后续，公司将根据实际发展情况，适时启动广州医药申请北交所发行上市事项。该事项的推进易受到政策影响，且项目的审核时间和结果均存在不确定性，暂无法预估完成时间。
（十四）未来公司是否会提高分红？
答：为进一步提升投资者回报，公司已制定2025年中期现金分红方案，拟每股派发现金红利0.4元（含税），合计拟派发现金红利6.5亿元（含税）。未来，公司将根据企业经营的实际情况，继续经营好业绩，争取在合理范围内给投资者更大回报。
（十五）公司并购方面有什么计划？
答：公司积极围绕现有业务产业链开展资本运作，以产业基金加快对创新项目投资，推动对生物医药领先赛道、优势细分领域的前瞻性布局，并积极物色符合公司发展战略的并购标的，如拥有生物创新药、原料药、早期医药研发以及医药批发、零售业务等优质项目，促进公司业务强链补链延链。
（十六）公司在考核与激励方面有何进展？
答：2025年上半年，公司积极探索优化人才激励机制，进一步激发人才动力，加强人才队伍建设；同时，积极探索适合公司或下属企业发展的改革方案，探索开展混改、职业经理人机制等创新性举措，同时支持符合条件的下属企业探索开展股权激励、员工持股、职业经理人等，进一步激发下属子公司发展活力。
（17） 公司在资源整合方面开展了哪些工作？
答：资源整合一直是公司的重点工作，以达到降低成本、提高效益的目的。公司已开展对品牌管理、广告、采购、销售等多个方面的资源整合，如建立了集采平台、专门的品牌公司、销售公司等。2025年上半年，公司加大力度推进品牌管理，改善品牌形象；优化采购平台管理模式，积极压降中药材、原辅包材集中采购成本。下一步，公司将持续优化集采平台建设、品牌运营及品牌授权管理以及营销整合战略，加强资源配置。
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