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青岛啤酒股份有限公司投资者关系活动记录表
2025年半年度业绩说明会
	
投资者关系活动类别
	□ 特定对象调研        □ 分析师会议
□ 媒体采访            √ 业绩说明会
□ 新闻发布会          □ 路演活动
□ 现场参观
□ 其他 （请文字说明其他活动内容）

	参与单位名称及人员姓名
	境内外投资者

	时间
	2025年9月9日 10:30~11:30

	地点
	全景网“投资者关系互动平台”（https://ir.p5w.net）

	上市公司接待人员姓名
	党委书记、董事长姜宗祥先生，党委委员、执行董事、财务总监、董事会秘书侯秋燕先生，独立董事张然女士

	投资者关系活动主要内容介绍

	青啤公司于2025年8月27日披露了2025年半年度报告。为进一步加强与投资者的互动交流，公司召开了2025年半年度业绩说明会。在信息披露允许的范围内，以在线交流形式就投资者关注的公司业绩表现、经营情况等问题进行沟通和交流。投资者提问及公司回复情况如下：
1、公司将如何进一步提升高端产品的市场竞争力？
答：尊敬的投资者您好，感谢您对本公司的关注。提升市场竞争力方面，一方面通过持续的产品创新，聚焦“新人群、新需求、新产品、新渠道、新场景”开辟新增长空间，满足高端消费者的个性化、场景化需求；另一方面，借助品牌推广活动，加强在体育营销、音乐营销等多场景营销实践，在全国举办一百余场青岛啤酒节，提升消费者的体验及互动，强化品牌形象，进一步提升高端产品市场竞争力。谢谢！
2、上半年公司在渠道建设方面的举措？线上和即时零售渠道情况？
答：尊敬的投资者您好，感谢您对本公司的关注。公司坚持全渠道发力，主流渠道市场地位不断夯实，新兴渠道保持行业领先。2025年上半年，公司在线上渠道持续深化运营传统平台，聚焦发力新渠道；即时零售业务强化闪电仓、酒专营等新业态布局开发，连续5年交易额高速增长。谢谢！
3、公司目前的产能及分布情况？
答：尊敬的投资者您好，感谢您对本公司的关注。目前公司在国内拥有57家全资和控股的啤酒生产企业，及2家联营及合营啤酒生产企业，设计产能达1400万千升，实际产能近950万千升，分布于全国20个省、直辖市、自治区，规模和市场份额居国内啤酒行业领先地位。谢谢！
4、青岛啤酒博物馆是属于青啤集团的资产还是青啤股份的资产？收益怎么样？
答：尊敬的投资者，您好！感谢对本公司的关注。青岛啤酒博物馆是属于青啤股份的资产，是公司发展历史、品牌文化宣传的窗口，集文化产业经营于一体，收益状况良好。谢谢！
5、2025年上半年公司在国内市场取得了怎样的成效？
答：尊敬的投资者，您好！感谢对本公司的关注。2025年上半年，面对复杂多变的市场环境，公司充分发挥青岛啤酒的品牌、品质、渠道网络等优势积极开拓海内外市场，持续优化产品结构提升及提高运营效率，主要经营指标保持稳健增长。在国内市场，公司以增长为先导，以创新为驱动，夯实全档位、全品类、全渠道发展优势，继续推动区域市场连片开发，传统基地市场优势地位进一步巩固提升。在国际市场，持续推进海外市场产品分销覆盖和品牌传播，青岛啤酒全球品牌影响力持续提升。谢谢！
6、请问公司在产品创新升级方面的优势及有哪些具体成果，满足消费者多层次个性化的需求？
答：尊敬的投资者，您好！感谢对本公司的关注。公司拥有国内一流的研发平台、高水平的研发团队，依托具有全球酿酒领域科技研发能力领先的创新平台—青岛啤酒科技研发中心，公司不断加强新品培育和品质提升，并形成了多项自主知识产权的核心技术，保持了公司在国内啤酒市场的技术领先水平。近年来公司推出了青岛啤酒“一世传奇、百年之旅、琥珀拉格、奥古特系列、原浆啤酒、水晶纯生”等一系列具有鲜明特色、符合市场需求的新产品，以高品质供给引领创造新需求，实现对消费需求的精准解码，进一步提升了公司品牌形象。今年上半年，公司研发上市了“轻干、樱花味白啤、浑浊IPA及全麦国潮、全麦逸品”等多款特色产品。从个性化、健康化、高端化及创新口感、便携包装等多方面满足了消费者多层次的消费需求。谢谢！
7、青岛啤酒在2025年上半年实现了营收和净利润增长，请问主要驱动因素是什么？
答：尊敬的投资者您好，感谢您对本公司的关注。公司坚持以创新驱动高质量发展，充分发挥青岛啤酒的品牌、品质、渠道网络等优势积极开拓海内外市场，持续优化产品结构提升及提高运营效率，主要经营指标保持稳健增长。一方面是上半年实现产品销量473.2万千升，同比增长2.3%。另一方面是持续推进品牌和产品结构的优化提升，加速培育大单品及创新品类产品，加快青岛主品牌“1+1+1+2+N”产品组合发展，其中2025年上半年青岛啤酒经典系、青岛白啤、高端生鲜1L铝瓶及超高端产品销量均实现稳健增长，其中青岛啤酒中高端以上产品实现销量199.2万千升，同比增长5.1%。谢谢！
8、上半年公司增长好于行业水平，分区域来看，哪些市场增长更好？中高端增长更快，这里面经典系、青岛白啤、高端生鲜1L铝瓶分别有多大幅度的增长？
答：尊敬的投资者您好，感谢您对本公司的关注。公司持续深耕国内市场，以增长为先导，以创新为驱动，夯实全渠道发展优势，继续推动区域市场连片开发，在三大战略带市场实现了比较均衡的增长。公司加速培育大单品及创新品类产品，持续推进品牌优化和产品结构提升，加快青岛主品牌“1+1+1+2+N”产品组合发展，上半年青岛啤酒主品牌共实现产品销量271.3万千升，同比增长3.9%；其中中高端以上产品实现销量199.2万千升，同比增长5.1%。其中青岛白啤、高端生鲜1L铝瓶产品销量依然保持高速增长。谢谢！
[bookmark: _GoBack]9、公司上半年营收净利销量“三增”，产品结构优化效果显著。随着啤酒高端化竞争加剧，公司在产品方面是否会有新的规划？在渠道方面，有没有新的计划？
答：尊敬的投资者您好，感谢您对本公司的关注。公司一直致力于推动产品创新升级，上半年研发上市了“樱花味白啤、浑浊IPA及全麦国潮、全麦逸品”等多款特色产品，未来将继续在“轻干”产品的基础上推出具有零糖、低卡特点的“超干”系列产品，并会继续研发更多特色产品，满足消费者的需求。公司积极开拓海内外市场，坚持全渠道发力，在继续深耕传统线下市场的基础上积极推进以即时零售为代表的线上渠道销售，进一步拓展精品原浆和水晶纯生在更多的城市实现新鲜直送，满足消费者个性化、多元化和场景化的需求。谢谢！

	附件清单（如有）
	/

	日期
	2025年9月9日
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