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[bookmark: OLE_LINK1]广誉远中药股份有限公司投资者关系活动记录表 
	投资者关系活动类别

	☐特定对象调研         分析师会议
☐ 媒体采访            ☐ 业绩说明会
☐ 新闻发布会          路演活动
☐现场参观	
 其他 （线上会议）

	参与单位名称
	信达证券、长城证券、浙商证券、中信建投证券、国金证券、东吴证券、东北证券、申万宏源证券、西部证券、国投证券、山西证券、金圆统一证券、华泰证券、太平基金、红土创新基金、西部利得基金、中欧基金、上海承风基金、中粮期货、银华基金、立格资本、基明资本、国源信达、东方基金、恒越基金、朴拙资本、上海金旷投资、华商基金、建信养老、新华基金、益民基金

	时间
	8月19日—9月19日

	地点
	现场、线上会议

	上市公司
接待人员
	董事会秘书及董事会办公室工作人员

	投资者关系活动主要内容介绍
	1、公司2025年半年度业绩解读及下半年展望。
2025年上半年度，整体市场承压较大，但公司锚定“增长”方向不动摇，实现了2025半年度营业收入7.79亿元，同比增长18.14%，归属上市公司股东净利润7,685.71万元，同比增长28.95%，各项核心指标数据均实现同比双位数增长，基本符合公司处于内部经营调整期的业绩预期。
上半年，公司坚定落实“1541”战略框架，将“增长”作为价值锚点，提出“广誉远国药，养生精品药”的品牌战略定位和“四足两翼”问鼎战略，树立各产品定位和各事业部使命，确保公司实现“无水分、有效益、有质量、可持续”的增长。营销方面，各业务条线坚持把“增长”作为首要任务和目标，把“提升经营能力”作为保障增长的重中之重，加强空白市场开发、全国TOP级连锁合作、精准招商开店、线上平台合作等渠道深耕，通过高端赛事、溯源行、专业培训及电商平台和实体医馆、博物馆的深度融合，全方位赋能“国药堂、国医馆、博物馆”三位一体的运营模式，实现精细化布局，夯实业绩增长底盘。品牌方面，公司围绕核心产品的治疗领域和产品优势立体化定位，依托“广誉远中医药文化研究院”和山西大学合作等平台，高度重视文化传承和挖掘工作，强化“文化引领”作用；携手中央电视台推出“小撒探厂”、冠名《健康中国》、推出“时光慢老，岐黄有方”专题，通过现场参观、冠名口播及专题解读多方面开展品牌传播工作，同时，通过高铁专列冠名、官方账号动态更新、协办行业盛会等方式，持续增加公司品牌的曝光度和视觉感染。学术科研方面，公司始终坚持“产学研用”一体发展，深化与中国中医科学院中药研究所和重庆大学等权威研究院所的合作，持续推动产品的循证医学研究和二次开发工作，报告期内，龟龄集和定坤丹分别新增2篇SCI，也分别被收录到《诊疗指南》，龟龄集在国际阿尔茨海默病协会会刊上被发表《龟龄集防治阿尔茨海默病的疗效及药理机制》文章，引发医学界和主流媒体的广泛关注。 古代经典名方新药“半夏泻心汤颗粒”处于国药药品评审中心审评中。
面对中药大健康产业的机遇与挑战，公司将围绕“广誉远国药，养生精品药”的品牌定位，主动作为，抢抓风口，扛牢责任，勇担使命。从公司治理角度，以自我革命的精神，加快解决在引领和保障企业高质量发展中体制机制存在的弱项。从目标达成角度，锚定跻身行业第一梯队，以高品质产品推进高质量发展，抢抓各项工作落实，提质增效重回报，复兴广誉远品牌影响力。从工作推进角度，坚持把打造卓越产品力作为市场竞争的核心关键，拼产品、拼渠道、拼品牌、拼业绩、拼管理，注重“以点带面”、注重“改革创新”、注重“机制引领”，强化使命意识、紧迫意识、交账意识，以高度的责任感、紧迫感、使命感，全力以赴达成目标，推动公司持续健康发展，实现持续的增长和市场影响力的提升。
2、公司2025年Q2业绩同比增速环比降低的原因。
公司四大核心产品中，除了定坤丹为双跨品种外，其余均为处方药品，且四大核心产品在整体营收占比达90%以上，根据中成药的产品特性，Q2和Q3均为淡季。其次，公司2025年Q2环比增速降低，也受以下几方面影响：
（1）公司综合毛利率同比下降。近年来，部分贵细原材料价格上涨，根据原材料使用“先进先出”法核算，公司从今年开始原料结算成本价抬高，成本端承压，影响综合毛利率的变化。
（2）公司处于内部经营调整期。公司已经对于现有核心产品和梯队产品进行全方位梳理，根据政策和不同渠道特点进行品规调整；报告期内，不同毛利率产品增长速度幅度差异，引起占比波动。
（3）公司已明确提出“广誉远国药，养生精品药”的品牌定位和“四足两翼”问鼎战略，报告期内，公司积极通过央视合作、高铁专列冠名、协办行业盛会等方式不断扩大广誉远的品牌知名度和曝光度，提升公司在行业中的站位和影响力。同时，上半年，公司不断开展渠道深耕、品牌宣传、文化挖掘等工作，不断提升公司经营质量，提升公司业绩，以上举措的投入增加，使半年度销售费用投入同比增加。投入是一个长期过程，存在投入产出滞后性表现或非敏感关联性，对当期归母净利润产生一些影响。
以上因素均对公司归母净利润产生影响。未来，公司持续会考虑自身发展所处的阶段及市场环境，谨慎结合投入产出比和整体发展规划开展各项工作，使内部各项数据指标得到更好改善，切实为公司及全体股东的合法权益夯实根基。
3、公司全年的目标及未来3-5年的目标内容。
公司2025年全年及未来3-5年的业绩目标具体数据未选择公开披露，围绕保持“增长”趋势，按照“四足两翼”问鼎战略的思路：龟龄集以“稀缺性”打造中国抗衰养生符号；定坤丹聚焦“呵护女性全生命周期健康常备药”；安宫牛黄丸立足高品质“安宫鼻祖”定位，以古法炮制工艺引领市场；牛黄清心丸以“古法炮制，正宗局方”优势，抢抓“高血压伴随眩晕”的辅助治疗市场机会，龟龄集酒和大健康产品作为潜力产品线通过线上线下多渠道布局突破，形成聚焦核心产品深耕到潜力产品突破的“双轮驱动”。加快推进精品中药全产业链升级、创新营销模式布局，构建“核心产品引领+潜力品类爆发”的产业闭环，提升中药大健康领域的核心竞争力。公司会充分结合市场环境及内部情况、产品特性等要素制定内部业绩考核指标，不断完善精细化管理，提升线上与线下、业务与品牌的相互赋能影响，锚定跻身行业第一梯队，不断提升公司经营质量和在整个市场环境中的竞争力。
4、公司对国内天然牛黄和进口牛黄的看法。
国内天然牛黄：近1年以来，天然牛黄价格相对稳定，但仍处于高位状态，未出现明显下降趋势。高品质天然牛黄的价格受供需影响较大，公司也将持续跟踪市场行情和价格波动，并在适当时机进行采购和战略储备。
进口牛黄：今年，国家药监局联合海关总署发布《关于允许进口牛黄试点用于中成药生产的公告》。公司已及时学习相关文件，但目前山西并不在试点范围内，公司暂不具备使用进口牛黄的条件。但作为国内仅有几家可以使用天然牛黄生产中成药的中华老字号企业，公司将继续密切关注进口天然牛黄入药的相关政策、要求及市场动态，并根据情况制定相应策略，为未来可能放开的政策做好充分准备。
[bookmark: OLE_LINK2]公司在天然牛黄入药领域拥有多年经验和良好口碑，相关产品在市场上保持稳定销量与客户认可度。目前，公司生产的含有天然牛黄成分的产品均来自既有稳定采购渠道，原料长期符合安全和质量标准，品控严格，品质可靠，消费者可在专业指导下放心使用。
5、实际控制人对公司的业绩考核和市值管理考核内容。
公司已根据山西省国资委及控股股东神农科技集团的相关考核要求，并结合自身发展实际和所处行业市场发展情况，以“增长”作为经营考核目标，以业绩为导向，提升公司整体基本面优势和投资价值为宗旨，客观、准确的制定了公司全年及未来3-5年的发展规划目标，相关业绩指标数据未选择公开披露。公司已坚定提出“广誉远国药，养生精品药”的品牌战略定位和“四足两翼”问鼎战略，以“增长”为价值锚点，以高度的责任感和使命感，全力以赴推动公司持续健康发展。
公司及时学习对于央国企市值管理的相关文件，按照相关要求制定了《市值管理制度（试行）》，并严格遵照内容贯彻执行。公司开展多种形式，包括但不限于业绩说明会、投资者热线、上证e互动、路演、邮箱等与资本市场和中小投资者的沟通交流，及时传递公司价值。同时，关注投资者交流平台内容和股价波动情况，做好投资者关系管理，切实做好市值管理各项指标的动态监控。
6、公司目前如何对管理层建设方面进行完善。
目前，公司在任董事及高级管理人员均根据公司业务和相关规定进行精细分工，保证了公司各项业务均可正常运营。
公司高度重视管理层架构的建设工作，在结合实控人对于国有上市公司管理层人员提出的更明确的相关管理条例和所处行业市场的需求，积极推进岗位适配选择工作。公司会继续开展各级人才引进的工作，完善专业化团队建设，更好地保障各项有利于公司目标达成和高质发展各项工作的顺利开展实施，目前销售等重要岗位已陆续有新的行业内人员补充。具体关于董事及高级管理人员的选举或聘任事项，请关注公司公告。

	附件清单
	无



