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厦门吉比特网络技术股份有限公司 

2025 年 7-9 月投资者调研沟通活动纪要 

时间：2025 年 7 月 1 日至 7 月 21 日，8 月 21 日至 9 月 30 日 

形式：电话会议、现场会议 

接待调研人： 

副总经理、董事会秘书  梁丽莉 

证券事务代表  蔡露茜 

参会机构：具体参会机构请见下文附录 

 

纪要： 

1、《杖剑传说》上线后表现及后续运营思路？ 

《杖剑传说》大陆版自 2025 年 5 月 29 日上线后表现良好，在第二季度为公

司贡献增量营业收入和利润。游戏上线后持续进行内容更新，陆续推出“龙之

国”“羽之国”等新国度，与热门 IP《蔬菜精灵》《为美好的世界献上祝福！》等

进行联动，还举办了“坎斯汀音乐节”，发布了主题曲《达拉崩吧（杖剑传说

版）》并邀请“洛天依”“言和”作为参演嘉宾。自游戏上线后至 2025 年 9 月 30

日，《杖剑传说》在 App Store 游戏畅销榜平均排名为第 27 名，最高至该榜单第

10 名。 

《杖剑传说》于 2025 年 7 月 15 日上线中国港澳台、日本等地区，截至 2025

年 9 月 30 日，在中国港澳台各地区 App Store 游戏畅销榜排名前列，并多次登顶

第 1 名；在日本地区 App Store 游戏畅销榜排名最高至第 17 名。 

未来，游戏将保持迭代更新，基于新版本开展赛季活动，持续推出新玩法

并不断完善社交机制，提升玩家游戏体验。后续公司也将继续推进《杖剑传

说》的全球化发行。 
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2、《问道手游》近期运营情况如何？ 

《问道手游》保持稳定更新，于 7 月开启夏日服，推出了夏日主题时装及

跟宠；9月，十一大服“战沧海”开服，上线了新地图“瀛洲”和新玩法“浑天

宝录”，并同步推出了“预约有礼”“挑战囚海”等多项新服活动。 

2025 年 7-9 月，《问道手游》在 App Store 游戏畅销榜平均排名为第 70名，最

高至该榜单第 39 名。 

3、《问剑长生》和《一念逍遥》近期运营情况如何？ 

《问剑长生》于 7 月开启半周年庆活动，包括评选玩家代言人、举办首届

玩家见面会、开放新大区“道院庆典”及专属福利等，并与央视经典动画 IP

“哪吒传奇”展开联动；9 月，《问剑长生》推出了“大乘”版本及“琳琅洞

天”“古法之巅”等新玩法。《问剑长生》预计于 2025 年第四季度在中国港澳

台、韩国等地区上线。 

《一念逍遥》保持稳定的更新节奏，7月以来陆续推出了与《剑来》动画联

动系列内容以及“拳起剑来”“定游仙灵”“武尊铸体”等活动，新增了“儒

修”新神通，并上线了重塑后的修炼方向“新体修”。此外，游戏全新版本“大

罗境界”于 2025 年 10月 10 日正式开放。 

4、《九牧之野》的测试情况及后续上线计划？ 

《九牧之野》于 2025 年 6-7 月开展限量计费删档测试，针对测试反馈出来

的卡顿、画面表现、战斗平衡等方面的问题，目前正在进行调整和优化。游戏

于 2025 年 9 月 26 日开启全平台预约，并将在多个城市举办线下试玩活动，具体

上线时间尚未确定，后续安排请关注雷霆游戏官方信息。 

5、小游戏《道友来挖宝》上线后表现情况如何？ 

《道友来挖宝》是基于《问道手游》的玩法和素材开发的小游戏，是对现

有《问道手游》的补充。自 2025 年 5 月推出后，对“问道”IP 流失用户的激活

和召回上效果良好，后续表现有待进一步观察。 

6、未来产品代理和运营思路如何？ 
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公司在新产品代理方面会更加谨慎，倾向于选择开发完成度高、测试数据

具有较高确定性的手游，同时也会关注 PC/主机的精品游戏，希望回归以游戏好

玩有趣本身去吸引用户，减少对买量手段的依赖。 

运营思路上，将聚焦现有核心产品，重点维护核心产品运营和核心用户服

务，提升发行业务的专注度与运营效率。 

7、公司 2025 年上半年销售费用同比大幅增长的原因？下半年销售费用预

计变动情况如何？ 

2025 年上半年销售费用同比大幅增长主要系上线了《问剑长生》《杖剑传

说》两款新产品，新增较多发行投入。 

下半年销售费用的变动情况主要受到两方面影响，一方面，公司将根据ROI

（投资回报率）及市场环境动态调整存量产品的发行投入；另一方面，下半年

若有新产品上线，在产品上线初期，公司通常会投入一定的发行费用。具体销

售费用情况在当前阶段较难预测。 

8、公司 2025 年半年度分红比例达 73.46%，请问三季报是否计划分红？会

维持较高的分红比例吗？ 

2024 年年度股东会会议已授权董事会在满足一定的条件下决定并实施 2025

年三季报分红。公司希望给予投资者较高回报的想法没有变化，也有意愿在三

季报时进行分红，但还需要三季报时根据公司经营情况和后续业务发展所需资

金来评估是否具备分红条件以及具体的分红比例。 
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附录 参会机构名单（排名不分先后）： 

宝盈基金、博时基金、财通证券、长城基金、长城证券、长江传媒、长江养老

保险、长信基金、创金合信基金、大成基金、大摩基金、淡水泉投资、德邦基

金、东财传媒 、东方证券、东吴证券、富国基金、富兰克林华美投信、富荣基

金、工银瑞信、光大永明基金、光大证券自营、广发基金、广发证券、国海证

券、国金基金、国联基金、国联证券、国寿安保基金、国泰海通、国泰基金、

国泰证券、国投瑞银、合煦智远基金、合远基金、宏利基金、花旗证券、华安

基金、华宝基金、华创证券、华商基金、华泰保兴基金、华泰证券、华泰资

产、华夏基金、汇丰晋信、汇添富基金、嘉实基金、交银施罗德、金时资本、

金鹰基金、景林资产、景顺长城、聚鸣投资、摩根基金、摩根士丹利、南方基

金、农银汇理基金、鹏华基金、平安基金、平安资产、平安资管（香港）、祈福

投资、前海联合基金、清和泉资管、群益投信、融通基金、申万宏源证券、台

湾证券、泰康资产、天弘基金、统一投信、万家基金、武汉金融控股、汐泰投

资、向日葵投资、新华资产、信达澳亚、兴全基金、兴业证券、野村投信、银

华基金、永赢基金、招商证券、浙商证券、中金公司、中欧基金、中融基金、

中信证券、中央再保险、中银基金、BOCOM、Capella Capital、FountainCap、

Millennium、Teng Yue、Whale Trust 


