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证券代码：600499                                            证券简称：科达制造 

科达制造股份有限公司 

投资者关系活动记录表 

 

投资者关系

活动类别 

□ 特定对象调研   □ 分析师会议    □ 媒体采访     □ 业绩说明会 

□ 新闻发布会     □ 路演活动      □ 现场参观     ■ 其他（线上） 

时间 2025 年 10 月 

接待对象 

Atebin Capital、IGWT Investment、北大方正人寿保险、北京中泽控股集团、淳厚

基金、东北证券、方正证券、耕霁(上海)投资管理、光大证券、广东邦政资管、

国金证券、国联民生证券、国投瑞银基金、海创(上海)私募基金、海南劲恒私募

基金(有限合伙)、合众资管、鸿运私募基金(海南)、湖南八零后资管、湖南长心

私募基金、华福证券、华利安诺基(中国)、华西证券、汇华理财、昆仑健康保险

股份、南华基金、宁波三登资管(有限合伙)、平安银行、泉果基金、瑞众人寿、

上海禅龙资管、东方证券资管、上海度势投资、上海国理投资、上海嘉世私募基

金、上海雷钧私募基金、上海犁得尔私募基金、申银万国证券、上海途灵资管、

上海文多资管、上海匀升投资管理、深圳茂源财富管理、深圳前海汇杰达理资本、

深圳市尚诚资管、深圳中天汇富基金、天风证券、西安敦成私募基金、西部证券、

湘财基金、新华基金股份、信达证券、益民基金、甬兴证券、涌德瑞烜(上海)私

募基金、粤佛私募基金(武汉)、长安基金、长城证券、长江证券资管、长江证券、

招商证券、中国国际金融、中泰证券、中信期货、中银国际证券 

地点 线上 

上市公司 

接待人员 
董事会秘书彭琦 

投资者关系

活动主要内

容记录 

一、公司主要情况介绍 

2025 年前三季度，公司持续保持良好经营势头，实现营收 126.05 亿元，创

历史同期新高，同比增长 47.19%；归母净利润 11.49 亿元，同比增长 63.49%。

同时，在经营现金流方面，公司实现净流入 15.60 亿元，主要得益于海外建材板

块营收大幅增长、费用率得到有效控制等因素，其亦为公司在平衡负债率及新项

目拓展方面提供了更灵活的发挥空间。 
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具体到业务层面，海外建材板块，其第三季度营收同比去年同期实现大幅增

长，并较上季度保持环比增长；尽管该季度汇兑损益表现较好，缓解了上半年的

汇兑损失压力，但毛利率环比有所下滑，主要有以下原因：一方面，公司肯尼亚

伊新亚及科特迪瓦陶瓷厂相继于 6 月、7 月投产，其产能处于爬坡阶段，整体毛

利率较低；同时，公司玻璃及洁具业务规模比重有所提升，而其利润水平低于瓷

砖业务。另一方面，当地天然气价格自今年二季度有所上涨，导致部分陶瓷项目

生产成本有所上涨，进而对业务整体毛利率亦有所影响。 

尽管如此，海外建材板块整体市场景气度良好，各品类产品价格保持稳健。

其中，瓷砖业务产销两旺，利润率维持在较好水平；玻璃业务产销量逐季攀升，

第三季度产销率超过 90%；洁具业务盈利能力持续改善，今年前三季度已实现整

体扭亏为盈。 

陶瓷机械板块，面对行业周期调整等多重挑战，该业务阶段性承压，前三季

度业绩有所下滑。但自今年二季度以来，陶瓷机械业务接单呈现较明显复苏，截

至前三季度的接单已超过去年同期，为后续的经营好转奠定了基础。具体来看，

今年前三季度，公司配件耗材营收实现较好增长，在陶机业务板块中占比已超

25%，其中墨水业务维持较好的增速，反映了公司服务化战略已取得了一定成效。 

锂电材料板块，受益于下游储能行业的快速发展，公司负极材料出货量增长

显著，人造石墨产品前三季度销量近 7 万吨，储能领域负极材料出货量位居国内

行业前列。同时，其整体盈利水平亦有较好提升，对公司整体业绩形成正面贡献。

战投方面，参股公司蓝科锂业前三季度实现碳酸锂产量约 3.16 万吨、销售约 3.15

万吨；实现营业收入 19.19 亿元、净利润 6.22 亿元，为科达制造归母净利润贡献

2.71 亿元，其中，第三季度对公司归母净利润贡献 1.03 亿元，环比亦有所提升。 

二、问答 

1、公司经营现金流大幅增加的原因是什么？ 

回复：鉴于去年海外建材业务总部管理架构的搭建，以及公司在海外人才引

进与信息化建设方面的持续投入，导致相关费用率有所上升；而今年上半年，随

着人员结构逐步稳定、营业收入规模扩大，加之在建工程数量同比减少，公司经

营现金流实现大幅净增长。 

2、陶瓷机械营收下滑主要源于国内还是海外，以及毛利率降低的原因是什

么？ 
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回复：今年前三季度，陶瓷机械收入有所小幅下滑，其中海外收入基本保持

稳定，而国内收入有所下滑。利率方面，净利率受陶瓷机械板块资产减值等影响，

出现一定的下滑；毛利率方面，主要受公司产品售价策略在市场竞争加剧的背景

下有所调整影响。 

今年前三季度，公司陶瓷机械接单超去年同期，鉴于该业务从接单到确认收

入存在有一定的时间差，预计将为今年第四季度及明年一季度经营业绩提供支

撑。 

3、陶瓷机械的竞争对手是哪些？ 

回复：公司竞争对手主要为一家来自于意大利的陶机企业。在国内市场，公

司会对客户经营情况、资金实力等方面进行风险评估，有选择性地开展业务。而

海外市场，今年以来公司在南、中北美洲部分区域取得了一定的突破，而以往这

些区域对公司来讲是相对空白市场，同时亦于近期获得了世界头部企业的设备供

应合作。随着公司全球营销网络及海外服务体系的持续优化，未来这一积极态势

有望延续。 

4、怎么展望陶瓷机械海内外订单情况？ 

回复：国内市场来看，当前下游陶瓷行业尚未出现明显的根本性好转，但仍

存在行业技术更新与老旧产线迭代等投资需求，陶瓷行业已处于周期底部阶段，

后续随着下游客户低端及落后产能逐步淘汰、投资信心和计划逐步恢复，陶机产

品需求有可能迎来回暖。 

海外市场，今年公司陶瓷机械海外订单实现了良好的增长。一方面，公司产

品竞争力能力持续提高，在新市场、头部客户方面实现突破；另一方面，公司正

持续深化全球服务体系建设，例如第三季度在土耳其生产基地建设 KAMI 墨水

工厂，成立埃及子公司，并在印度、埃及等地新增服务网点，全球服务网点以及

本土服务规模不断完善，未来有望持续为陶瓷机械业务带来市场增量。 

5、7 月 1 日坦桑尼亚及肯尼亚关税有所调整，是否公司海外建材业绩有所

促进？ 

回复：当地关税的提升，对公司建材产品本土销售会产生一定正面影响。但

在产品价格方面，公司仍需综合考虑当地消费水平、市场需求等进行考量。 

6、随着科特迪瓦等项目产能爬坡完成，海外建材毛利率后续如何展望？ 

回复：在科特迪瓦陶瓷项目投产前，当地市场的瓷砖供应主要依赖从加纳陶
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瓷项目出口。今年第三季度，该市场销售部分是消化加纳项目的既有库存，而科

特迪瓦本土项目当前阶段仍以产能建设和生产爬坡为重点，实际销售规模有限，

因此毛利率尚处于较低水平。 

鉴于科特迪瓦瓷砖市场需求较好，后续随着科特迪瓦陶瓷项目产能逐渐爬

坡、以及相关销售策略的调整，预计其毛利率将逐步向同类成熟项目靠拢，并对

未来整体业绩产生积极贡献。此外，公司也将持续优化能源供应结构与产品定价

机制，进一步提升运营效率。 

7、公司海外建材产能利用率是多少？未来的出货规划是怎样的？ 

回复：今年第三季度，公司海外建材各品类产能利用率均维持在高位，其中

瓷砖及洁具业务产销率接近 100%，玻璃业务产销率超 90%。 

目前，公司各品类当地市场景气度较好，未来有望持续保持这一态势。同时

随着公司新投建及在建项目产能逐步释放，叠加技改项目持续推进，预计明年瓷

砖及玻璃品类出货量有望提升，洁具品类产能利用率及产销表现亦有望保持良好

势头。 

8、海外建材大规格瓷砖产能未来规划是怎样的？ 

回复：公司肯尼亚伊新亚陶瓷项目于 6 月点火投产，日产能约 1.1 万平方

米，主要生产规格较大的中高端瓷砖；同时，公司部分陶瓷项目亦在持续开展产

品迭代及升级等技改，根据市场需求逐释放产能。目前，公司大规格瓷砖产能整

体占比仍相对较小。 

9、海外建材明年有哪些增长点？ 

回复：除了公司科特迪瓦及肯尼亚伊新亚陶瓷项目产能预计将于明年完整的

释放产能外，公司仍有南美秘鲁玻璃项目，将于明年投产。另外，公司亦将持续

观察各地区城镇化过程中的建材产品需求，并结合现有销售渠道的可复用性、品

牌属性的赋能效果等方面，寻求产能拓展以及丰富建材品类的机会。 

10、第三季度坦桑尼亚先令升值比较明显，对汇兑损益有影响吗？美国降息

对海外建材有影响吗 

回复：今年第三季度，海外建材板块合计实现汇兑损益约 1.15 亿元。该收

益主要源于部分非洲本土货币的升值，特别是坦桑尼亚货币的强劲表现，对此形

成了重要贡献。 

从销售端来看，美国降息或一定程度上降低非洲当地的生活成本，从而对建
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材市场的消费力释放形成一定的促进作用。 

11、目前海外建材欧元负债规模是多少？负债率规划是怎样的？ 

回复：今年前三季度，合资公司偿还了部分欧元贷款，并持续开展一定额度

的人民币贷款，推动了海外建材业务的融资结构得到一定优化。截至今年三季度

末，海外建材板块负债率相较去年年底已有一定幅度的下降，整体融资利率也有

所降低。 

未来，公司海外建材板块将动态平衡负债规模与经营拓展，优先保障业务发

展需求；同时会结合市场情况及经营规划，稳步控制负债率及外币负债规模，降

低汇率波动等风险。 

12、负极材料的下游客户有哪些？后续有何规划？ 

回复：公司负极材料业务主要面向储能领域，客户涵盖部分储能头部企业。

今年前三季度，公司负极材料产销两旺，均较去年同比增长超 300%。后续，公

司仍将深耕储能等领域，并根据市场情况优化工艺与产能布局。 

13、步入四季度碳酸锂价格持续上涨，蓝科锂业 10 月份碳酸锂均价如何？  

回复：蓝科锂业的碳酸锂产品采用随行就市的定价原则，销售价格随市场行

情动态调整。步入 10 月以来，碳酸锂期货价格有所上涨，预计将为公司第四季

度业绩带来积极贡献。 

14、公司现金流情况不错，分红规划是怎样的？ 

回复：2024 年度，公司现金分红比例约 37%，叠加当期股份回购金额后，

两者合计比例达 61.99%。未来，公司会综合考虑经营情况、战略规划以及海外

建材业务资本开支需求等，在优先保障经营发展的情况下，争取实现分红比例的

稳健提升。 

附件清单 

（如有） 
无 

 


