证券代码：605300                                              证券简称：佳禾食品

佳禾食品工业股份有限公司
投资者关系活动记录表
编号：2025-004
	投资者关系活动类别
	☐特定对象调研	☐分析师会议
☐媒体采访	业绩说明会
☐新闻发布会	☐路演活动
☐现场参观
☐其他（请文字说明其他活动内容）

	参与单位名称及人员姓名
	[bookmark: OLE_LINK13][bookmark: OLE_LINK14][bookmark: OLE_LINK15]线上参与公司2025年第三季度网上业绩说明会的全体投资者

	时间
	2025年11月7日 10:00-11:00

	地点
	价值在线（https://www.ir-online.cn/）网络互动

	上市公司接待人员姓名
	[bookmark: OLE_LINK3][bookmark: OLE_LINK4]董事长、总经理：柳新荣先生
独立董事：沈弋先生
独立董事：庄伟元先生
独立董事：秦春先生
财务总监：沈学良先生
董事、副总经理、董事会秘书：柳新仁先生

	


投资者关系活动主要内容介绍
	[bookmark: OLE_LINK7][bookmark: OLE_LINK8][bookmark: OLE_LINK11][bookmark: OLE_LINK12]1.牛乳茶、燕麦奶明年销售增长目标是多少？
答：尊敬的投资者您好，公司在植物基产品领域有着积极的布局和发展，公司与国家粮科院有着深入的合作，推出了“非常麦”燕麦奶，赢得了消费者的广泛认可。此外，公司结合消费者洞察和行业发展趋势，不断推出新产品以保持市场竞争力，公司推出的卡丽玛牛乳茶在C端消费市场获得消费者的一致好评，业务增速较快。但具体的销售增长目标，还需关注公司后续的公告。感谢您的关注。

2.请董秘介绍公司2025年三季报的基本情况。
[bookmark: _GoBack]答：尊敬的投资者您好，从整体经营看，2025年1-9月份，公司实现营业收入17.69亿元，同比增长5.27%，在行业成本压力下保持了营收端的稳健增长；但受原材料价格上涨及营销费用增加影响，归属于上市公司股东的净利润为2,600.12万元，同比下降68.54%，扣除非经常性损益后净利润1,044.86万元，同比下降85.60%，相关压力我们也在积极通过产品结构优化、供应链效率提升逐步应对。毛利率方面，2025年前三季度毛利率为12.6%，同比24年前三季度的16.8%，减少了4.2个百分比，主要原因一方面，原材料价格上涨导致营业成本增速超营收增速，另一方面，传统低毛利产品仍占一定比重，结构优化尚未完全对冲成本压力。感谢您的关注。
[bookmark: OLE_LINK5][bookmark: OLE_LINK6][bookmark: OLE_LINK9][bookmark: OLE_LINK10]
3.公司Q3粉末油脂业务降幅收窄到了小个位数，请问目前下游茶饮行业景气度，包括对于粉末油脂的态度有没有发生变化？
答：尊敬的投资者您好，2024年受轻乳茶的影响，传统奶茶与轻乳茶都是菜单的主要产品。2025年轻乳茶对传统奶茶的冲击已逐步消化，粉末油脂在传统奶茶应用端开始企稳。外卖大战推动下游茶饮行业整体单量有所上升，但对产品价格体系冲击较大，消费者形成低价预期，未来或有阵痛期，不过经典奶茶是穿越周期的品类，将长期存在。感谢您的关注。

4.近两季度生产企业客户下滑较多的原因是什么？
答：尊敬的投资者您好，主要是因为公司在糖浆业务的战略调整，公司2025年调整了一些低毛利的产品业务。谢谢。

5.外卖大战三季度对公司咖啡业务是否有明显提升作用？
答：您好，外卖大战在咖啡板块来看，5-6月订单增量较高，服务的茶饮咖啡客户及原有咖啡客户订单量同比均有较大的增长。7-8月行业趋于理性，增长放缓但仍稳步增长，整体上看，外卖大战为品牌下半年及明年增长提供支撑。感谢您的关注。

6.咖啡业务明年在外卖大战热度消退后有哪些增长抓手？
答：尊敬的投资者您好，咖啡业务方面，中国咖啡消费市场增长潜力大，2025年人均咖啡消费量预计可达20杯，生豆消耗量达40万吨左右，正接近日韩和欧洲等传统咖啡消耗大国水平。咖啡易形成固定消费模式，受众群体扩大后市场增量可观。未来增长抓手包括：一是家庭消费场景，如速溶咖啡、精品速溶（咖啡液、咖啡粉、挂耳等）；二是现磨咖啡，现磨门店数量增长快，且现磨门店爆品反哺家庭消费场景已成为品牌固定模式，这与欧美市场发展路径一致。感谢您的关注。

7.公司C端业务的整体体量、线上线下渠道、以及各品类体量如何？
答：尊敬的投资者您好，公司C端业务目前仍处于探索期，主要分为咖啡电商和燕麦含乳饮料电商两个部门，产品品类包括咖啡、牛乳茶和燕麦奶三大品类。 C端营收目前接近1亿，处于快速成长阶段，公司高度重视C端业务的发展。目前，C端业务中，线上涵盖抖音、天猫、京东、微信小店等公域及私域电商平台，线下则开拓经销商至CVS、商超、KA、O2O及零食渠道等，目前营收结构对半开。感谢您的关注。

8.请问公司电商业务的具体定位是放量还是品牌营销？
答：尊敬的投资者您好，公司电商业务的核心逻辑是线上增加曝光量，线下推广产品。同时公司正尝试将线上公域流量转化到线下，以培养稳定复购客户。感谢您的关注。

9.粉末油脂业务公司后续在客户开拓方面有何策略？
答：尊敬的投资者您好，公司在粉末油脂业务的客户开拓方面，将继续加大研发投入和工艺技术创新，积极布局下游新消费市场和销售渠道。公司将拓展国内外优质客户群体，进一步提升粉末油脂业务经营规模和市场占有率，巩固在粉末油脂行业内的领先地位。同时，公司也会充分利用在粉末油脂行业积累的核心技术和行业经验，顺应粉末油脂产品健康化和功能化的发展趋势，开发满足市场需求的功能性粉末油脂产品，优化产品结构、丰富产品品种，带动粉末油脂产品的升级和健康发展。感谢您对公司的关注。

10.咖啡业务公司后续在客户开拓的打法有哪些？
答：尊敬的投资者您好，咖啡目前已服务国际和国内头几大品牌，目前重点通过老客新品方式进行品类开发，挖掘咖啡液、咖啡粉及RTD新品的增量。感谢您的关注。

注：相关活动如涉及对行业的预测、公司发展战略规划等相关内容，不能视作公司或管理层对行业、公司发展或业绩的承诺和保证，敬请广大投资者注意投资风险。

	关于本次活动是否涉及应
披露重大信息的说明
	本次活动不涉及未公开披露的重大信息。

	附件清单（如有）
	

	日期
	2025年11月7日



