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英科再生资源股份有限公司
投资者关系活动记录表

	投资者关系活动类别
	□特定对象调研        □分析师会议 
□媒体采访            ■业绩说明会 
□新闻发布会          □路演活动 
□现场参观            □一对一沟通 
□电话会议            □其他

	时间
	2025年11月28日 9:00-10:00

	地点
	上海证券交易所上证路演中心（网址：（http://roadshow.sseinfo.com/）

	接待人员
	董事、总经理  金喆女士
独立董事    黄业德先生、管伟先生
财务负责人  李寒铭女士
董事会秘书  徐纹纹女士

	投资者关系活动主要内容介绍
	一、公司2025年第三季度业绩情况介绍
英科再生是一家资源循环再生利用的高科技制造商，从事可再生资源的回收、再生、利用业务，公司创新的打通了塑料循环再利用的全产业链，是将塑料回收再生与时尚消费品运用完美嫁接的独创企业。近年来，公司三大事业部持续完善产品矩阵，强化赋能效应，渠道协同优势愈发凸显。
2025年前三季度，公司累计实现营业收入25.83亿元；累计实现归属于上市公司股东的净利润2.26亿元。

二、主要问题汇总
1、近年来，公司通过终端产品创新，成功实现从小品类的成品框突破到装饰建材，品类延伸的战略升级。这一业务拓展背后蕴含着怎样的整体考量？相较于行业竞品，公司有哪些差异化竞争优势？
尊敬的投资者，您好！公司在再生塑料高值化利用领域，实现从“成品框到装饰建材，小品类到大赛道”的跨越式发展，始终锚定于面向全球消费者提供“家居墙面装饰一站式解决方案”的战略主轴，两者在渠道资源共享、场景协同赋能等逻辑上高度契合，形成了深度联动的发展基因。
在终端渠道上，未来装饰建材与成品框约有20%-25%复用优势，如全球大型家具装饰建材零售商，既购买我们的成品框，同时也采购装饰建材。这对公司在切入装饰建材领域，充分利用现有成品框的渠道，具有合作粘性强、双方认可度高的天然优势。此外装饰建材重要的营销渠道还有全球不同区域的建材经销商、工程商乃至电商等，这同样得益于，我们过去20年一直坚持的国际化战略，对不同的国家、区域进行深耕，尽管产品有所差异，但终端消费习惯有一定的共性参考。感谢您的关注。

2、展望未来，要实现股权激励计划中15%的年均复合增长，公司认为最核心的驱动力来自哪里？
尊敬的投资者，您好！公司最核心的增长引擎集中在两条主线：一是成品框和装饰建材板块的持续增长与渠道复用；二是越南产能爬坡支撑交付。优质的客户渠道与多材质产品组合是公司的核心竞争力，来自“全球化渠道+越南产能二期爬坡、三期加速建设”的组合驱动。感谢您的关注。

3、公司前三季度经营活动产生的现金流量净额同比增长64.23%，请问该增长主要是什么原因
尊敬的投资者，您好！前三季度经营活动现金流净额增长主要得益于公司营收规模稳步扩大，销售商品、提供劳务收到的现金同比增加。感谢您的关注。

4、“全球化布局”是公司重要战略之一，目前公司在海外市场的业务拓展情况如何？
尊敬的投资者，您好！经过多年的发展，公司已经建立了一个遍布全球的优质客户资源体系，凭借优异的产品质量、领先的设计理念、完善的客户服务体系，先后将产品销售至全球130多个国家和地区，构筑了全球渠道优势。未来，公司将持续加大海外市场开拓力度，进一步深化全球化布局，以多元化渠道拓展持续提升全球市场份额与核心竞争力。感谢您的关注。

5、公司如何提升主营业务盈利能力？
尊敬的投资者，您好！公司将从以下方面提升主营业务盈利能力：一是加速东南亚基地产能释放，发挥规模效应降低单位成本；二是优化产品结构，加大高附加值产品的研发与市场推广；三是强化供应链管理，通过集中采购、精益生产等方式控制生产成本，进一步巩固主营业务核心竞争力。感谢您的关注。

6、目前越南英科清化（三期）项目的投建进展如何？
尊敬的投资者，您好！公司已于今年8月份披露关于投资建设越南英科清化（三期）项目的公告，项目规划建设周期24个月。具体项目投建进度以公司公告为准。感谢您的关注！

7、目前公司采取了哪些具体的金融工具或经营策略来对冲这类风险？尤其是在全球化运营的背景下，如何管理多币种结算带来的风险？
尊敬的投资者，您好！在全球化运营的背景下，企业资金风险管理已从单一的金融工具应用转变为多元化金融工具的组合运用，搭建适配业务节奏的“风险缓冲带”，实现与市场波动的动态平衡，企业通过整合不同类型工具的优势，通过跨币种、跨周期的工具协同，实现风险可控、业务稳健、价值持续增长的发展目标。感谢您的关注。

8、公司2025年第三季度归母净利润同比大幅增长104.08%，请问这次业绩增长主要是由哪些因素驱动的？
尊敬的投资者，您好！公司2025年第三季度归母净利润8,044.42万元，2024年第三季度归母净利润3,941.75万元，同比增长104.08%。
业绩增长的主要原因在于：报告期内，公司凭借清晰的发展路径与稳健的经营策略，加速“中国+东南亚”生产基地布局，在巩固现有市场优势的同时，积极探索新业务增长点，借助多元化产品矩阵与全球化渠道优势，持续拓展市场覆盖维度。本报告期内，公司营收规模持续扩大，下游高附加值的产品收入占比提升保障了整体盈利能力，利润水平稳步提升。同时，2024年第三季度受汇率波动影响形成了较低的净利润基数。感谢您的关注。




