证券代码：603031                            证券简称：安孚科技

安徽安孚电池科技股份有限公司
投资者关系活动记录表

	投资者关系活动类别
	☑特定对象调研     □分析师会议
□媒体采访         □业绩说明会
□新闻发布会       ☑路演活动
□现场参观         ☑其他（电话会议） 

	参与人员
	易方达基金 汇添富基金 华夏基金 兴全基金 国泰基金 南方基金 华泰柏瑞基金 浦银安盛基金 申万菱信基金 信达澳亚基金 摩根基金 光大保德信基金 浙商基金 太平资产 太平基金 中信保诚基金 华富基金 国联安基金 农银汇理基金 兴业基金 东方基金 德邦基金 富安达基金 鑫元基金 泉果基金 华泰保兴基金 中信证券 国泰海通证券 国投证券 东方财富证券 国金证券 浙商证券 申万宏源证券 东方证券 野村证券 东北证券 西部证券 招商证券 长江证券 光大证券 平安养老 人保养老 阳光资产 人保资产 中金资管 杭银理财 友邦人寿 华福资管 长江资管 华泰资管 国投资管 财通资管 中银资管 睿亿投资 淳厚基金 敦和投资 长安基金 天治基金 安联基金 惠升基金 天榕基金 东方阿尔法 华强资管 闻天投资 宝弘资产 创富兆业基金 平安基金 融通基金

	会议时间
	2025年11月

	会议地点及形式
	线上和线下

	上市公司接待人员
	董事会秘书     任顺英
证券事务代表   常倩倩
投资者关系总监 付天赋

	[bookmark: _Hlk200111866]投资者关系活动
主要内容介绍
	投资者提出的主要问题及公司的回复情况
1、本次重组完成后，对南孚电池权益的后续增持计划是怎样的？
回复：本次重大资产重组完成后，公司持有南孚电池的权益比例由26.09%提升至46.02%。根据之前公司相关公告文件披露，后续公司将继续收购收购安孚能源少数股东持有的全部股权，适时启动收购亚锦科技和南孚电池少数股东持有的股权，以进一步提升公司对南孚电池的权益比例，从而进一步提高公司归母净利润及每股收益。

2、美国加征关税对公司的影响如何？
回复：公司主要收入和利润来自国内市场，美国关税调整对公司的直接影响有限且可控。公司在立足中国大陆市场的同时，已延伸覆盖欧洲、亚洲、北美等全球主要市场，订单分布广泛，市场及客户结构具备较强的抗风险能力。目前公司已布局海外产能，最新生产线自动化水平较高，可实现无人值守，能够有效应对人力资源成本等潜在挑战。在全球经济复杂多变的背景下，公司始终重视对风险的前置管控，会密切跟踪国际贸易政策动态，并与客户、专业机构保持沟通，确保及时获取政策变化情况并制定应对方案，保障公司经营的稳健性。

3、民航局发布通知，自2025年6月28日起禁止旅客携带无3C标识或被召回型号的充电宝乘坐境内航班，南孚电池作为国内知名电池品牌，其出品的充电宝产品能否借此机遇扩大市场份额？
回复：今年以来，民航局出台的新规有力推动了充电宝行业的规范化发展。在此背景下，南孚电池旗下传应充电宝凭借突出的产品品质、强大的品牌影响力及完善的渠道网络，实现了该品类收入的快速增长。后续公司将进一步加大在充电宝产品研发与市场营销方面的投入，持续提升市场份额，使其成为公司业绩增长的重要驱动力。南孚充电宝业务的核心优势主要体现在以下三方面：
（1）产品品质优势。南孚电池旗下传应充电宝全线产品均已通过中国强制性产品认证（3C认证），并在外壳清晰标注3C标识，额定能量均控制在100Wh以下，完全符合民航局最新乘机规定，可随身携带登机。传应充电宝拥有完备的3C认证资质、卓越的产品品质以及时尚轻巧的外观设计，其市场认可度持续提升。
（2）品牌势能加持。南孚品牌家喻户晓，连续32年蝉联中国碱性电池销量冠军。根据世界品牌实验室发布的2025年《中国500最具价值品牌》报告，南孚品牌价值达263.86亿元，较2022年的129.84亿元实现翻倍增长，位列电池行业第一。强大的品牌认知度和消费者忠诚度，为南孚旗下充电宝的市场拓展提供了有力支撑。
（3）渠道覆盖优势。公司已建立起覆盖全国的销售网络，拥有超2000个分销商及超300万家终端零售网点。通过线上、线下渠道协同，公司能够快速实现充电宝产品在商超、3C专卖店以及主流电商平台的全渠道覆盖，最大化触达消费者。

4、请问南孚电池的发展前景如何，增长逻辑是什么？
回复：南孚电池是国内碱性电池的龙头企业，南孚品牌5/7号碱性电池销量连续32年（1993年-2024年）中国第一。长期以来，南孚电池收入及利润均保持稳定增长。从不同业务板块分析成长逻辑如下：
（1）碱性电池零售板块稳定增长。第一，随着国内家电、玩具、家用医疗设备、智能家居等市场规模不断扩大，国内家庭锌锰电池用电器数量还有较大提升空间。目前国内家庭平均拥有一次电池用电器数量9.4个，而美国家庭为19.3个，随着人民生活水平提高，国内家庭用电器数量增加，对锌锰电池（锌锰电池包括碱性和碳性电池）整体需求也会保持稳定增长。第二，在锌锰电池中，随着消费升级，国内锌锰电池的碱性化率逐年提高，从0%增长到目前的60%左右，相较发达国家市场的80%-90%的碱性化率还有较大的提升空间。第三，凭借研发优势、产品优势、品牌优势和渠道优势，南孚目前零售市场份额仍在逐年提升。
（2）碱性电池出口OEM市场，自南孚电池成为上市公司控股子公司以来，上市公司主导的南孚产品出海战略取得了显著成绩，出口业务呈现高速增长的态势。2024年中国出口OEM碱性电池约140亿只，南孚仅占8%左右，市场份额仍较低。南孚电池凭借其技术实力、产品性能和品牌力，未来还有较大的上升空间。公司2024年新增的四条全自动碱性电池生产线已全部达产，有效缓解了因需求增长导致的产能不足。随着需求进一步增长，2025年公司决策再新增5亿只产能，计划2026年建成投产，为未来几年南孚OEM出口市场的高速增长奠定基础。
（3）碳性电池零售市场，南孚集团推出的燃气灶专用电池“丰蓝1号” 和高质量性价比环保碳性5/7号电池“益圆”，也已快速成为碳性细分的头部品牌，凭借南孚强大的市场能力和渠道覆盖能力，预计在各自细分市场，丰蓝和益圆将继续保持快速增长。
（4）其他电池市场，南孚推出的“传应”纽扣电池、“TENAVOLTS”充电锂电池，也各自成为细分市场的头部品牌，传应纽扣电池逐步替代进口品牌，将保持快速增长。
（5）海外市场前景广阔，NANFU品牌已经在部分国家初步建立了销售网络，并继续探索其他更多的合作发展模式。南孚强大的智能制造能力与高性能产品支持南孚的全球化布局，推动南孚海外品牌业务增长。

5、“一带一路”倡议为企业带来海外拓展机遇，南孚电池未来打算如何扩大海外布局、开拓新市场？
回复：共建“一带一路”倡议的深入推进，为公司加快国际化布局、挖掘海外市场潜力提供了重要机遇。基于此，公司将“一带一路”沿线市场确定为海外拓展的重点方向，并将以自有品牌“南孚”作为开拓该市场的核心引擎，系统性推进国际化运营。公司将依托南孚电池在产品性能方面的领先优势，结合对沿线国家消费者偏好、市场竞争格局及渠道特征的深入洞察，制定并实施高度本土化的市场渗透策略。一方面，公司将持续加大品牌建设投入，通过贴近当地文化的传播方式提升南孚品牌认知度；另一方面，公司将稳步推进多元化渠道建设，强化与本地优质经销伙伴的合作，并积极探索电商平台等新兴渠道的开拓，以实现对终端消费者的高效触达与覆盖。公司坚信通过以品牌建设为引领、以渠道深耕为支撑、以运营优化为保障的多轮驱动，能够逐步提升南孚品牌在国际市场的影响力与份额，为公司的长期发展注入新动力。
同时，公司积极关注海外消费电池市场的品牌并购机遇。通过战略性并购，整合标的品牌在当地的品牌影响力、成熟渠道与客户资源，与南孚的产品性能、先进产能及品牌营销优势形成协同共振，以标的品牌为载体快速导入产品、借力渠道铺货，同步输出管理经验优化供应链，结合双方运营经验细化定位、打造差异化营销，实现目标市场的深度渗透与份额提升。这一模式既能加速海外布局，也能通过资源优化与能力复用，构建多品牌协同的国际化运营体系，为全球市场持续增长奠定基础。感谢您对公司的关注。

6、目前公司商誉较大，是否有减值风险？本次收购成功后是否会导致商誉继续增加？
回复：本次重组不会导致商誉增加。因为本次重大资产重组系收购公司控股子公司安孚能源的少数股东权益，属于同一控制下的企业合并，不会新增商誉。安孚能源前期收购亚锦科技51%的股份确认商誉为人民币29.06亿元，公司每年年报都会做商誉减值测试，只要南孚电池的业绩稳定，就不会出现商誉减值。南孚电池是国内消费电池的龙头企业，经营稳定，连续多年保持收入和利润稳定增长。因此，公司商誉减值的风险较小。

	附件清单
（如有）
	无

	日期
	2025年12月1日



