证券代码：603998          证券简称：方盛制药       公告编号：2026-003
湖南方盛制药股份有限公司
投资者关系活动记录表
	投资者关系活动类别
	特定对象调研分析师会议
媒体采访业绩说明会
新闻发布会路演活动
现场参观电话会议
其他（电话交流会）

	参与单位名称
	国投瑞银、开源证券、雪石资产。

	时间
	2026年1月29日

	上市公司
接待人员姓名
	董事会秘书何仕

	地点
	公司会议室

	投资者关系活动主要内容介绍
	主要交流问题（风险提示：公司的经营计划目标及产品销售规划能否实现取决于市场状况、经营环境、行业政策等多种因素，存在较大不确定性，部分前瞻预计不代表公司对年度的盈利预测及对投资者的业绩承诺，请投资者对此保持足够的风险意识，并注意投资风险）：
[bookmark: OLE_LINK4][bookmark: OLE_LINK3][bookmark: OLE_LINK2]1、《中药注册管理专门规定》中关于药品说明书方面的要求对公司的有什么影响？
公司目前在销产品主要有中药创新药和部分经典中成药。其中，中药创新药有小儿荆杏止咳颗粒、玄七健骨片、养血祛风止痛颗粒，均经过Ⅱ、Ⅲ临床试验，说明书内【禁忌】、【不良反应】、【注意事项】明确。中药创新药以中医理论和临床实践为根基，在组方、工艺及标准上有创新突破。其临床价值突出，能满足多元医疗需求，质量控制严格且成分明确，因源自天然药材，副作用相对较小，是兼具传统特色与现代优势的新药；经典中成药主要包括藤黄健骨片、血塞通片/分散片、强力枇杷膏（蜜炼）/露等，相关产品均已完成或正推进说明书中安全性内容的修订工作，符合相关的要求，不会面临淘汰批文的情形。
公司高度关注中成药行业相关监管政策调整，也十分重视药品的安全性与疗效，将一如既往严格按照国家药品监管要求开展生产经营及产品研发工作。
2、 [bookmark: OLE_LINK1]化学仿制药研发、上市情况？
[bookmark: _GoBack]方盛制药以“新药研发能力”为企业核心竞争优势，公司积极关注前沿领域的创新药研发，持续丰富产品矩阵。经过多年的培育与发展，公司产品结构持续优化，“创仿结合”的产品集群储备与研发战略已见成效，目前形成了以中药创新药为主、化学药为辅，适当布局早期前沿创新药物的产品集群。2026年1月23日，公司全资子公司广东方盛健盟药业有限公司收到国家药品监督管理局核准签发的《药品注册证书》，洛索洛芬钠凝胶贴膏已获得药品批准文号并可进行生产。此外，比索洛尔氨氯地平片、司来帕格片进行了化药4类上市申报，并取得了国家药品监督管理局下发的《受理通知书》，药品研发如有后续新的进展，公司将严格按照有关法律法规的规定及时履行信息披露义务。
3、 公司有股权激励计划吗？
公司历来重视人才激励，建立健全长效激励机制是保障公司实现战略规划的重要举措，已经制定了《公司核心人才长效激励制度》来指导公司人才战略的设计与落地；2022年公司实施的限制性股票激励计划已经实施完毕，后续新的激励计划也在持续的规划论证之中，具体方案还需要结合公司未来战略、发展规划及市场情况综合考虑，如有后续新的激励计划，公司将严格按照有关法律法规的规定及时履行信息披露义务。
4、 公司是否有基药目录进展？
公司一直在积极关注基药目录进展，持续做好推动部分产品进入基药目录的相关工作，在日常工作中已经按基药准入的基本要求做了较为充分的准备。如相关产品能进入基药目录，预计会对公司业务的发展有一定的积极影响。（风险提示：基药目录相关工作推进成果具有一定的不确定性，敬请投资者注意投资风险）
5、 公司年度分红情况？
公司积极关注回报投资者，公司上市后，制定并严格执行了积极、稳定的现金分红政策，在平衡业务发展所需资金的前提下，每年均进行了不同比例的现金分红，至今累计分红18次，分红总额约7.55亿元（含税）。自2020年开始，公司尝试一年多次分红，至今已完成5次中期分红、2次特别分红，以增强投资者获得感，与股东共同分享公司发展的红利。2025年特别分红每股派发现金红利0.15元（含税），共计派发现金红利65,862,204元，占公司2025年前三季度归属于上市公司股东的净利润比例为24.55%。
6、 公司核心产品有哪些？销售情况如何？
公司核心产品主要涉及心脑血管用药、儿童用药、骨骼肌肉系统用药、妇科用药、呼吸系统用药、抗感染用药等疾病治疗领域。其中，2025年前三季度，小儿荆杏止咳颗粒新增覆盖公立医疗机构（等级医院+基层医院，下同）超过320家，累计覆盖近2,000家，其中等级医院超过1,200家；强力枇杷膏（蜜炼）新增覆盖公立医疗机构超过1,200家，累计覆盖近11,000家，其中等级医院超过1,800家。玄七健骨片新增覆盖超400家公立医疗机构。未来，公司将持续加大在学术推广上的投入，深化医院准入工作，并着力提升核心产品的品牌知名度，以巩固和扩大市场地位。
7、 公司2025年业绩如何以及对2026年业绩有什么展望？
2025年，公司核心品种销售基本延续稳健增长态势，销量增长情况较好。受流感和呼吸道疾病发病率降低、市场高基数效应以及行业结构性调整的影响，行业感冒呼吸类药品销售情况整体呈现下滑趋势，公司呼吸类药品销售收入同比亦有所下降，但四季度有所恢复，具体情况将在2025年年度报告中进行披露，公司将稳步推进各项生产研发销售工作，创造更好业绩回报全体股东。（风险提示：公司的产品销售规划能否实现取决于市场状况、经营环境、行业政策等多种因素，存在较大不确定性，部分前瞻预计不代表公司对2025年度的盈利预测及对投资者的业绩承诺，请投资者对此保持足够的风险意识，并注意投资风险）
公司聚焦“打造成为一家以中药创新药为核心的健康产业集团”的发展战略，促进资源整合和企业核心竞争力提升。在前述发展战略下，2026年，公司将继续围绕渠道下沉与提质增效下功夫，同时，推动品牌建设，高质量拓展中药创新药的市场占有率，同时稳步推进各项研发项目，为公司未来持续稳健发展奠定基础。目前，公司2026年的经营计划暂未完成，后续将根据工作进展及时提交董事会或股东会审议，并进行相应的信息披露。

	附件清单
	无

	备注
	交流过程中，公司接待人员与投资者进行了充分的交流与沟通，严格按照有关制度规定，没有出现未公开重大信息泄露等情况。



第1页共3页

