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证券代码：688295                                              证券简称：中复神鹰 

中复神鹰碳纤维股份有限公司 

投资者关系活动记录表 

                                                                  编号：2026-001 

投资者关系活动

类别 

□ 特定对象调研                  □ 分析师会议 

□ 媒体采访                      □ 业绩说明会 

□ 新闻发布会                    □ 路演活动 

□ 现场参观                       其他（座谈交流） 

参与单位名单 
博时基金、大成基金、国泰海通证券、华泰证券、景顺长城、平安基金、鹏

华基金、天风证券 

时间 

2026 年 04月 02日 10:30-11:30       2026年 04 月 02日 12:00-13:00 

2026 年 04月 02日 13:30-14:30       2026年 04 月 02日 15:00-16:00 

2026 年 04月 02日 16:30-17:30       2026年 04 月 02日 18:00-19:30 

地点 深圳 

上市公司接待 

人员姓名 

副总经理、董事会秘书：金  亮 

证券事务代表：张晶晶 

投资者关系活动

主要内容介绍 

中复神鹰副总经理、董事会秘书金亮，证券事务代表张晶晶相继出席

上述会议，就公司产能规划、下游应用、产品优势等方面展开深入交流。 

1、公司目前产能结构是怎么样的？ 

公司目前产能规划共计 6万吨，其中现有产能 2.9万吨（大浦基地 4000

吨+西宁基地 2.5万吨），在建产能 3.1万吨（连云港基地）。大浦基地聚焦

尖端产品创新，着力突破关键核心技术，巩固公司盈利支柱地位；西宁基

地发挥产能“压舱石”作用，保障稳定生产与成本优化，为多领域应用提

供基础材料支撑；连云港三万吨基地建设稳步推进，为未来市场拓展提供

支撑。同时，公司紧盯航空航天需求及产业延伸布局，搭建航空级碳纤维

预浸料及复合材料研究基地（上海基地），在全力保障大飞机材料供应的同
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时，持续提升公司航空级预浸料在高端市场的影响力。 

2、连云港三万吨产能的主要定位是什么？ 

连云港三万吨高性能碳纤维基地是中复神鹰以“高端化、绿色化、数

智化”为核心，紧扣精益运营、精细管理、精健组织要求，从质量提升、成

本管控、效率优化等多维度升级的重要战略项目。基地以打造国家级绿色

工厂为目标，将通过核能蒸汽、核电、光伏发电、中水回用等举措推行绿

色化碳纤维生产制造，并依托数智化装备与管理系统实现生产全流程可追

溯管控。 

项目定位全系列高端产品，生产线具备柔性生产能力，可覆盖多级别

产品，包括性能尖端的 T1100 级、M系列及以上碳纤维、兼具低成本-高性

能双重竞争力的 T800级碳纤维、风电专用第二代干喷湿纺碳纤维等。 

3、公司在成本控制方面的具体举措如何？ 

公司聚焦成本领先战略，通过多方面具体举措实现了显著降本成效：

在技术与工艺方面，通过工艺改造提升单线产能、优化产品结构、推动废

丝资源化利用；在精益运营与管理方面，实施“三精管理”“四个一”等

专项行动，优化产业布局与管理架构、压降非生产性开支；在采购与供应

链方面，推行集中采购、优化供应商管理、实现数字化采购。通过以上举

措，公司实现2025年全年成本费用率下降15个百分点，平均单位生产成本

下降超12%。未来，公司将继续依托规模化生产、精细化运营及智能化升级，

推动生产成本的持续优化。 

4、公司 T1200 碳纤维的应用情况如何？ 

公司 SYT80（T1200 级）碳纤维产品是继 SYT70（T1100级）碳纤维后，

又一实现百吨级工程化的突破性成果。该产品进一步丰富了公司超高强度

碳纤维产品矩阵，有助于提升公司在高端应用市场的综合竞争力，为后续

进一步拓展航空航天、高端装备、体育用品等领域应用奠定了坚实技术基

础，对提升公司品牌影响力、引领高端市场需求具有重要长远战略意义。

目前该产品已启动市场推广和应用评价，但相关验证周期相对较长且定位

高端，下游应用领域尚处拓展初期。 
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5、在风电这个竞争激烈的市场，公司如何保持并提升竞争力？ 

公司在风电领域的竞争策略是围绕技术、降本和市场的组合打法：一

是通过技术升级，开发新产品，在连云港新产能中规划布局第二代风电叶

片碳纤维，精准对接未来市场需求升级；二是极致成本管控，通过对西宁

基地产线的深度技改实现单位生产成本显著下降，持续提升企业成本竞争

优势；三是清晰市场战术，深耕风电市场，与多家行业龙头企业推进深度

合作，深化集团内部产业协同，形成强链布局，快速提升市占率。 

6、公司如何看待未来碳纤维行业的产能释放与竞争态势？ 

当前国内外碳纤维行业新增产能规划持续落地，行业整体供给规模不

断扩大，但新增产能转化为市场供给仍需时间。目前行业竞争正由规模扩

张加速转向高端技术研发、工程化稳定量产、全产业链配套及下游应用拓

展的综合实力竞争。具备高强高模产品技术突破能力、规模化成本优势及

下游核心客户认证资质的头部企业，将在行业变化中进一步巩固市场地位，

推动国产碳纤维向高端化、差异化、全球化方向升级。 

 

 

接待过程中，公司与投资者进行了充分的交流与沟通，并严格按照公

司《信息披露管理制度》等规定，保证信息披露的真实、准确、完整、及

时、公平，没有出现未公开重大信息披露等情况。 

附件清单 

（如有） 
无 

 


