证券代码：603725                                    证券简称：天安新材
广东天安新材料股份有限公司
投资者关系活动记录表
                                                   编号：TA2026-001
	投资者关系活动类别

	√特定对象调研        □分析师会议
□媒体采访            □业绩说明会
□新闻发布会          □路演活动
√现场参观            √其他

	参与单位名称
	（排名不分先后）申万宏源、招商证券、光大证券、国金证券、国泰海通证券、东北证券、国投证券、华安证券、浙商证券、华鑫证券、华林证券、五矿证券、华夏基金、华宝信托、聚隆私募、民沣私募、航科私募、硅谷先锋基金以及其他参与活动的机构、个人投资者

	时间
	2026年4月20日-4月24日

	地点
	佛山希尔顿酒店会议室、公司会议室

	上市公司接待人员姓名
	董事长、总经理吴启超，董事陈贤伟，副总经理、财务总监刘巧云，副总经理、董事会秘书曾艳华，重要部门及相关子公司负责人

	投资者关系活动主要内容介绍

	1、 公司基本情况介绍；
2、 与投资者进行交流，主要内容如下：
（一）2025年度及2026年第一季度公司主要经营情况
2025年，公司保持稳健经营，实现营业收入308,562.69万元，同比下降0.47%；实现归属于上市公司股东的净利润11,157.14万元，同比增长10.46%；实现归属于上市公司股东的扣除非经常性损益的净利润为10,841.00万元，同比增长19.80%。2026年第一季度，公司实现营业收入52,490.16万元，同比下降9.53%；实现归母净利润1,936.79万元，同比增长27.65%；实现扣非归母净利润1,389.44万元，同比增长0.76%。公司持续夯实泛家居产业生态圈的建设，以产业链资源优势打造高科技、高效能、高质量的新质生产力发展路径，多措并举不断提升公司管理效率和经营效益。

（二）提问交流环节：
1、面对广阔的房地产存量市场，公司有哪些新举措？
答：面对存量时代的来临，公司主动把握城市更新与旧房改造的政策机遇，加速布局存量市场。公司持续深耕存量房交易及配套服务市场，把以EB表面处理技术为支撑的高环保高品质饰面材料、生产技术和以装配式集成整装技术为基础的空间环保快装解决方案应用在家居和公装整装领域。鹰牌公司旗下的鹰牌新材定位“旧改专家”，依托公司多年来在汽车空间和家居空间积累的高品质高环保饰面材料产品及核心技术，通过整合各业务板块产品品类和产业链体系，针对旧改过程中流程繁琐、效率低、环保性不足等痛点，推出硅藻泥科技板、安芯墙板、质感墙衣、石晶地板、防摔地胶等工业化内装产品及装配式交付服务，涵盖客餐厅、卧室、儿童房、厨房、卫生间、阳台六大家装旧改场景体系。在零售端，通过鹰牌新材和鹰牌生活实施梯次布局，以差异化的工业化内装产品与服务覆盖多元消费需求，为消费端局改旧改需求提供“美快好省”的焕新体验；在工程端，依托南方设计院、天汇建科，聚焦医院、酒店、办公楼等商业空间的存量改造需求，提供从设计到交付的一站式解决方案。 

2、公司在推进国际化战略及海外市场布局方面有哪些具体举措？
答：公司坚定推进国际化战略，在巩固国内市场基本盘的同时，加快海外市场拓展步伐。公司将借助产品安装简单快捷、绿色环保等优势，积极拓展经济发达但家居建材生产力相对落后的地区和国家的需求潜力。公司不再局限于单一产品输出，升级为“产品+服务+品牌+标准+设计”的全套体系出海，将澳大利亚、新加坡展厅建设的成功经验推广到全球，加快海外市场探索；通过线下展厅作为体验载体，联合海外本土设计师团队，对当地装修团队开展培训，构建起“门店+设计师+装修队”的运营体系，形成“体验引流、设计转化、交付落地”的闭环，以输出装配式内装标准带动材料产品出口销售，不断推动新经济与传统产业深度融合，积极培育新的业绩增长点，推动公司高质量发展。

3、公司有哪些降本增效的举措？
答：公司通过加强供应链管理与原材料管控、优化产品配方及生产工艺、推进信息化与智能制造建设等一系列措施实现降本增效。公司持续推进生产、管理精细化运作，加速推进数字化转型升级，逐步形成覆盖全业务板块的业财一体化管控机制、智能生产管控系统，逐步实现全流程数字化管理，提升集团精细化运营水平。公司将科学规划设备智能化与自动化升级改造，稳步推进汽车内饰皮革产线的智能化改造，提高生产运营效率，减少生产过程中的物料和能耗浪费，切实实现生产端提效降本目标。

[bookmark: _GoBack]4、在新媒体浪潮下，公司如何实现营销升级？
答：近年来，公司构建短视频、直播、社交平台的新媒体矩阵，通过内容种草与场景化直播精准触达意向客户，提升用户互动效率，拓宽获客渠道。公司积极顺应新媒体营销发展趋势，创新打造“启超智荟”企业家IP及职业经理人个人IP，并在抖音、小红书、视频号等主流社交平台建立品牌新媒体矩阵，通过“内容种草+直播转化”的营销闭环，实现对目标客群的精准触达与高效引流，为全国终端渠道持续赋能拓客。

	附件清单
（如有）
	无

	日期
	2026年4月24日



