证券代码：603551                                          证券简称：奥普科技

奥普智能科技股份有限公司
投资者关系活动记录表
                                                          编号：2026-002
	投资者关系活动类别
	特定对象调研        分析师会议
媒体采访            业绩说明会
新闻发布会          路演活动
现场参观
其他 （请文字说明其他活动内容）

	时间
	2026年05月18日

	方式
	视频录播和文字互动

	上市公司接待人员姓名
	公司董事长Fang James先生、常务副总经理吴兴杰先生、独立董事李井奎先生、财务总监刘文龙先生、董事会秘书李洁女士

	投资者关系活动主要内容介绍
	1、 公司简介
各位投资者朋友们大家好，欢迎参加奥普智能科技股份有限公司2025年度暨2026年第一季度业绩说明会！我是奥普科技董事长FANG JAMES，很高兴通过上证路演中心平台向各位汇报公司报告期内的业绩经营情况，今天一起参加本场会议的还有独立董事李井奎先生、常务副总经理吴兴杰先生、财务总监刘文龙先生、董事会秘书李洁女士。
2025年度公司持续践行“奥普不只是浴霸”“浴霸不只是取暖”“一站式空间解决方案”的经营战略，秉持“电器+家居”双基因的发展路径，深耕家居舒适空间领域，产品矩阵涵盖浴霸、晾衣机、光源照明、通风扇、厨房空调、集成吊顶、集成墙面等全品类，精准覆盖浴室、厨房、阳台等家庭核心空间，构建一站式顶部空间解决方案。以科技赋能家居生活，为更多家庭创造温暖、健康与美感，让每个家庭都能便捷拥有舒适与精致的居住空间。
2025年度营业收入18.74亿元，同比增长0.46%，归母净利润2.97亿元，同比减少0.03%。
2、 互动问答
Q1：请问公司海外业务拓展计划如何？
A1：您好！感谢您对公司的关注。2026年公司将稳步加大投入，积极推进全球化战略。目前公司已在美国、中国香港、新加坡、马来西亚等区域设立属地化经营主体，通过深度市场调研、产品本土化适配、本地化运营团队，围绕海外市场产品需求与消费习惯，定制化研发了适配当地需求的出口专用产品，持续提升出口产品竞争力与市场适配性。
线上端，公司依托亚马逊等主流跨境电商平台深耕运营，借力平台流量优势整合供应链资源，努力提升“AUPU”品牌在国际市场的知名度；线下端，公司积极布局海外实体渠道，大力招募培育优质本土合作代理商，搭建完善海外经销服务体系，依托合作渠道落地终端销售、安装指导及售后保障等全流程服务，高效响应海外客户需求。
后续公司将持续拓宽海外市场覆盖范围，加深品牌国际市场渗透力度，扎实筑牢国际化经营根基，推动海外业务实现稳健有序发展。

Q2：公司2026年一季度营收、毛利同比均实现增长，但营销费用增幅显著高于营收增速，请问该项费用大幅增加主要投向哪些领域？
A2：您好！感谢您对公司的关注。2026 年第一季度，公司营业收入及毛利额同比保持增长。营收增长主要由电商渠道业务增长的带动，同时公司电商渠道毛利率优于其他业务渠道，有效对冲了大宗原材料价格上涨带来的成本压力，保障了公司整体毛利率的稳健。本季度公司期间费用有所增加，主要系公司基于中长期战略布局，持续加大研发投入及市场渠道推广投入，为后续产品迭代升级、市场份额稳固及中长期经营发展奠定坚实基础。

Q3：公司2025年全年研发投入共计1.04亿元，请问整体研发成果向实体产品落地、市场端放量的转化效率处于什么水平？
A3：您好！感谢您对公司的关注。公司 2025 年研发投入 1.04 亿元，研发费用率5.53%，研发投入聚焦主业核心技术与新品研发迭代，主要投向智控、消杀、制冷等研发创新领域，研发成果稳步向实体产品落地转化，有效完成技术量产适配与产品迭代升级，持续优化产品综合竞争力与市场适配能力，整体研发投入转化效率处于合理稳健水平，后续公司将持续提升研发成果产业化落地效率。

Q4：公司如何看待行业竞争趋势，对比其他竞争对手，公司在研发、品牌、渠道方面的核心优势和差异化体现在哪里？
A4：您好！感谢您对公司的关注。当前浴霸行业逐步形成专业品牌与大众品牌的分层、分级、长期竞争格局。奥普依托雄厚技术研发实力、年轻化品牌势能及精细化专业渠道布局，稳固占据浴霸行业市场份额。现阶段行业竞争重心向上聚焦差异化产品力与价值塑造，侧重智能化配置升级与用户心智抢占，大众市场以规模放量为主。公司将持续强化研发创新、品牌口碑与全渠道协同三大核心优势，以差异化产品矩阵筑牢竞争壁垒，稳步巩固行业技术领先地位。

[bookmark: _GoBack]Q5：我们看到公司证券简称完成了变更，这体现了向科技转型的决心。请问公司财务报表中哪些业务属于科技型新业务？公司对这部分新业务的收入规模或营收占比，是否有设定一个增长目标？
A5：尊敬的投资者您好，感谢您对公司经营发展的关注。公司于2024年6月完成证券简称变更，是立足长远发展、坚定推进产品智能化、科技化转型的重要体现。报告期内公司具备科技属性的电器产品收入15.7亿元，占收入比例84.3%，同比提升7.7%。该类科技属性电器产品主要为智能厨卫环境电器，涵盖智能浴霸、厨房空调、智能照明、通风扇等核心产品，相关营收规模及营收占比持续稳步提升。公司持续深耕前沿智能技术应用，不断迭代升级核心产品，例如 2025 年 4 月推出的 AI 智能人感浴霸，深度融合 AI 人体感应技术与居家使用场景，实现人来自动启动、人走延时关停等智慧化运行模式，以智能化功能升级重塑产品使用体验，进一步夯实公司在智能健康家居领域的技术与产品优势。2026 年公司将持续加大核心品类技术研发投入与市场推广力度，稳步推动科技型业务提质放量，有序推动公司战略转型由定性布局转向定量落地。针对科技类业务营收规模、营收占比等量化经营目标及转型推进节奏，公司将严格遵守信息披露相关监管要求，待相关经营指标明确且达到披露标准后，通过定期报告及合规公告及时向广大投资者披露，敬请持续关注。

Q6：公司后续在股东回报方面有着怎样的规划？是否继续保持稳健的现金分红力度？
A6：尊敬的投资者您好，公司始终高度重视股东回报，持续秉持稳健务实的利润分配原则，严格依照公司章程及股东回报规划制定分红方案。未来公司将在保障日常经营、研发投入、市场拓展及长远发展资金需求的前提下，结合年度经营业绩、盈利水平与整体财务状况，持续保持稳定合理的现金分红力度，积极回馈广大投资者。具体分红比例、实施节奏等相关安排，届时将按照监管要求及时履行信息披露义务，请您关注公司后续发布的定期报告及相关公告。


	附件清单（如有）
	无。

	日期
	2026年5月18日



