浙江寿仙谷医药股份有限公司

2026年第一次投资者接待日活动召开情况
为进一步提高企业治理水平，增进公司与广大投资者之间的信息沟通，公司2026年第一次投资者接待日活动于2026年5月19日举行，公司组织投资者们参观了寿仙谷有机国药基地、洋垄厂区（未来工厂+生物育种创新中心）及寿仙谷文化馆，管理层就公司品牌建设、渠道拓展、成本控制、政策支持等问题与广大投资者进行了充分交流，同时解答了投资者较为关注的问题。具体情况如下：

一、活动基本情况

1、活动时间：2026年5月19日
2、活动地点：

（1）上午：公司基地—寿仙谷有机国药养生园；洋垄厂区—未来工厂+生物育种创新中心
（2）下午：公司总部—浙江省武义县黄龙三路12号。

3、出席人员：

（1）公司出席人员：董事长李明焱、副董事长李振皓、董事兼总经理李振宇、董事兼副总经理林荣志、董事兼副总经理徐靖、职工代表董事黄俊华、副总经理兼董事会秘书刘国芳、财务负责人祝彪、数智营销中心总经理叶嗒嗒、投资者服务部总监曹秀娟

（2）来访投资者：中信证券、上海证券报社、中财招商投资集团、浙江银万私募基金、杭州融泰云臻私募基金、杭州理博私募基金、浙江三狮投资管理等机构和个人投资者共计28人。
4、活动日程：
	时间
	活动内容

	8:50前
	集合地点1：武义北高铁站

	9:10前
	集合地点2：公司总部

	9:40-10:30
	参观寿仙谷有机国药养生园

	10:30-10:50
	基地出发至洋垄厂区

	10:50-11:50
	参观洋垄厂区（未来工厂+生物育种创新中心）

	11:50-12:00
	洋垄厂区出发至总部

	12:00-13:00
	公司总部用餐

	13:00-14:00
	参观公司总部

	15:30-16:30
	投资者交流会

	
	内容
	汇报人
	主持人

	
	破局·深耕·致远——寿仙谷市场现状与营销战略升级思考
	数智营销中心总经理-叶嗒嗒
	投资者服务部总监-曹秀娟

	
	投资者交流
	
	

	14:00-14:30
	公司总部出发至武义北高铁站

	15:00-15:30
	公司总部出发至武义北高铁站

	16:30-17:00
	公司总部出发至武义北高铁站


活动主要交流情况

在投资者交流会上，公司数智营销中心总经理叶嗒嗒女士介绍了《破局·深耕·致远——寿仙谷市场现状与营销战略升级思考》指出，公司面临行业政策限制、部分渠道下滑、品牌存在地域性、定位不清晰且消费者对核心技术和功效认知模糊等问题；对此，叶总指出，营销不能仅依赖原有渠道，今年已推出招商模式从高门槛开店转向低门槛私域扩面；细分免疫力赛道，做好产品定位区分；以CID模式在线上主推“灵芝+”、“铁皮石斛+”产品及山姆等大渠道开发等新举措，未来将加强人才建设，致力于成为免疫力解决方案的服务商。

投资者互动交流情况：
1、2025年公司业绩出现下滑，是否对市场占有率产生影响？

答：公司长期委托尚普咨询开展市场地位评估。根据2026年3月出具的最新报告，公司灵芝孢子粉产品已连续5年位列全国销量第一。尽管短期业绩承压，但核心产品的市场领先地位保持稳固。

2、2026年公司折旧费用预计达7,851万元（同比增加约1,688万元），2028年因杭州数智中心转固将再次大幅增加。若营收增长不及预期，如何应对折旧对利润的持续挤压？
答：公司将通过多项措施缓解折旧压力：一是优化产能调度，提高产能利用率，摊薄单位折旧；二是严控非核心成本，关闭低效产能；三是优化产品结构，提升高毛利产品占比；四是加快省外市场拓展，全力提振营收。

3、公司表示2026年工作重心将放在营收增长上，会适当牺牲部分利润。这一策略如何落实？

答：落实举措：一是资源优先倾斜营收增长，加大省外渠道建设、经销商培育及品牌推广投入，适当提高销售费用投入力度；二是优化产品结构，推出高性价比产品适配市场，同时引导销售向税率没有变化、高含量的保健食品倾斜，兼顾规模与盈利；三是拓展多元化渠道，强化线上直销与新零售布局，弥补线下短板；四是严控非核心成本，避免无效投入，平衡利润压力。

4、受税收政策影响，公司2025年度未进行分红。后续如何考虑投资者回报？是否有股票回购计划？
答：2025年度每股可供分配利润低于0.1元，综合考虑行业发展现状、公司实际经营、未来资金需求及中长期战略，为保障公司健康持续发展，决定当年不进行分红。关于投资者回报及股票回购事宜，公司将综合考量，具体请以公告为准。
5、后续人才培养和团队建设是否会借鉴线下代理人（如人寿保险）的培训机制？

答：公司长期开展销售培训，每个促销节点及新品推出均会组织系列培训，形成标准话术。但由于销售人员众多、个人知识体系差异较大，确保全员充分吸收仍有难度。当前公司更亟需建立完善的考核体系。
6、公司推出的快消品中有部分为合资产品，如何把控品质？是否会影响公司品牌？

答：公司对所有供应链环节严格把关。研发设计和配方由公司自主负责，代工厂家需通过前期严格资质审核。每批产品均需经公司CNAS实验室检测合格后方可销售，确保不影响品牌声誉。
7、国家和省级层面是否有针对公司所处行业的政策支持？

答：当前中医药行业面临集采等一定挑战，但国家和省级层面仍高度重视中医药产业，将其作为国家发展战略。研发和建设类项目对中医药产业有一定倾斜支持。中药已被列入浙江省历史经典产业。公司在银发经济、抗衰老赛道已有所布局，总体产业形势向好。

8、公司上市已进入第9年，是否有考虑通过兼并收购等方式提升业绩与利润？
答：针对下游渠道（如药店、医院）等如有好的标的后续会进行考虑。
9、金华佛手园对品牌宣传有提升作用，公司后续是否有相关发展规划？是否考虑介入医美行业？

答：公司持续开展工业旅游和农旅项目，每年已吸引游客近10万人次。后续将考虑以收取门票的开放模式运营。目前在建的洋垄健康产业园项目拟打造为国家4A级景区。关于医美行业，公司在该领域优势不明显，暂时不考虑进入。
10、公司是否考虑将黄精类产品作为先锋品牌进行推广，并结合私域板块发展？

答：目前公司暂无将黄精类产品作为先锋品牌的规划。如投资者有相关资源，欢迎后续沟通洽谈。
浙江寿仙谷医药股份有限公司董事会

2026年5月20日

