证券代码：605089                                     证券简称：味知香
苏州市味知香食品股份有限公司
投资者关系活动记录表
                                                      编号：2026-004
	投资者关系活动类别

	√特定对象调研        □分析师会议
□媒体采访            √业绩说明会
□新闻发布会          □路演活动
√现场参观
□电话会议
□其他 （请文字说明其他活动内容）

	参与单位
	中泰证券、天风证券、光大证券、重鼎资产、卡比尔基金、天瑞万合、汉鸿基金及业绩说明会线上投资者

	时间
	2026年5月

	地点
	上证路演中心、公司会议室

	上市公司接待
人员姓名
	董事长及总经理夏靖
财务总监谢林华
独立董事肖波

董事会秘书王甜甜
证券事务代表曹铭楚

	投资者关系活动 主要内容介绍

	    1、问：报告期内驱动业绩增长的核心业务/产品是什么？
答：您好，味知香核心业务主要由零售、批发、商超三大渠道业务组成，报告期内零售渠道通过门店优化升级、渠道下沉开拓夯实营收基本盘，推行“城市合伙人”计划，鼓励优秀店主实现多店经营，持续稳固终端家庭消费市场；批发渠道依托“馔玉”品牌深化餐饮、酒店及团餐客户布局，深化“1+N”业务模式，完善渠道网络，实现规模稳步增长；商超渠道通过成功入驻主流商超、地方性超市、生鲜超市及线上买菜平台等，加速突破新场景，三大渠道协同发力支撑公司发展。产品方面，紧密围绕市场需求，构建了覆盖“小炒、蒸煮、煎炸、卤味”等多烹饪方式的丰富产品矩阵，成功实现了从传统冷冻品向“冻品+短保”多元形态的升级，赋予了消费者不同的消费体验，谢谢。
2、问：请问“靖哥哥”熟食店运营模式是什么？该品牌未来是否会对外开放加盟？

答：您好，“靖哥哥”品牌门店正在构建线上线下联动的立体流量体系。线上布局新媒体矩阵，通过邀约本地垂类达人开展直播带货与探店引流，有效提升品牌区域声量；外卖业务则实施差异化产品策略，在二店推出专为外卖场景研发的“盖码饭”系列，以拓宽消费场景并覆盖全时段需求；线下以明厨亮灶实景经营增强消费者直观体验。公司将持续打磨“靖哥哥”品牌单店运营模型，择机对外开放加盟合作，谢谢。
3、问：未来的分红政策与股本扩张计划是怎样的？在提升股东回报方面（如分红、回购），有何具体考虑？
答：您好，公司始终坚持稳健的分红政策，高度重视对投资者的合理投资回报。公司会在兼顾自身经营发展及日常营运资金需求的基础上，合理平衡企业长远发展与股东回报，致力于为投资者创造长期稳健的价值回报，谢谢。
4、问：公司如何通过供应链优化来提升竞争力？
答：公司供应链优化的核心思路可以概括为“供应链降本+产品升级”，以此构建长期竞争力。一方面，我们持续优化供应链各环节，提升运营效率，并深化与上游优质厂家的合作，共同做大业务规模，实现互利共赢；另一方面，我们积极推动产品升级，依托益生菌保鲜技术等创新手段，确保产品新鲜度和口感，让消费者吃得更好、更安心。我们希望通过品质与效率的双重提升，逐步将品牌打造为消费者信赖的“国民级食材”供应商。
5、问：公司在团餐渠道的拓展情况如何？
答：团餐是公司今年重点发力的增量渠道之一。目前，公司团餐业务已在江苏、浙江的多数区域实现覆盖，并稳步向周边及外围地区拓展。在拓展过程中，我们始终将产品品质放在首位，坚持以优质的食材和稳定的供应能力赢得客户的信赖。正因为坚守品质标准，公司团餐业务经营稳健、增长具备可持续性。公司看好团餐赛道长期空间，对公司团餐渠道的未来发展充满信心，后续将持续深挖市场，积极寻求更广范围、更深层次的合作。
6、问：公司如何看待并管理毛利率水平？
答：公司一方面通过上游原料集中采购、锁价、供应链协同等方式控制成本，缓解原材料价格波动带来的影响；另一方面持续优化产品结构，推进生产环节自动化与降本增效，在保持产品竞争力的同时，提高公司盈利水平。

未来公司将继续以提升运营效率、强化成本管控、优化产品矩阵为核心，平衡市场拓展与盈利水平，推动毛利率保持在合理健康区间，为公司长期稳定发展提供支撑。

7、问：公司如何看待当前行业竞争格局？
答：当前预制菜行业整体呈现规范化、品牌化、规模化发展趋势，市场正逐步向具备规模优势和优质供应链能力的头部企业集中，行业竞争更趋理性。公司坚持差异化竞争策略，依托自身在半成品菜领域的长期积累、合规化生产体系与成熟供应链，赢得消费者的信任。

未来公司将持续以更高产品品质、更稳定供应链、更强品牌力为核心，走质价比突出的国民级食材发展路线，通过供应链效率优化与成本管控，不断提升市场渗透力与综合竞争力，在行业升级过程中把握增长机会。
8、问：公司对于短保类产品与冻品的布局如何考虑？
答：随着居民消费习惯转变，短保类产品凭借新鲜度高、周转效率快、食用体验佳等特点，越来越契合当下多种消费场景的核心需求，已成为行业发展的重要方向。与此同时，冻品具备储存方便、流通范围广的优势，其仍是半成品菜领域的基础品类，能够满足多样化的消费与渠道场景。

公司结合行业趋势与自身供应链能力，依托益生菌保鲜技术和成熟供应链优势，持续加大短保类产品研发、生产与渠道布局，提升短保类产品供给能力与品质稳定性，从而满足消费者当下的需求；同时公司保持冻品业务稳健经营，优化产品结构与成本控制，形成互补协同的产品格局，更好适配多元消费场景。

	附件清单（如有）
	无


