证券代码：603150                              证券简称：万朗磁塑
安徽万朗磁塑股份有限公司投资者关系活动记录表
                                                       编号：2026-001
	投资者关系
活动类别
	特定对象调研        □分析师会议
□媒体采访            业绩说明会
□新闻发布会          □路演活动
现场参观	
其他                

	参与单位名称
	中泰证券、东方红资管、睿远基金、易方达基金、衍复投资、润晖投资、招银理财、上银基金、大家资产、前海开源基金、南方基金、国联民生、上海慈阳投资、朴拙资本、慈阳投资、德邦基金、国泰人寿、线上参与公司2025年年度暨2026年第一季度业绩暨现金分红说明会的投资者

	时间
	2026年5月6日-2026年5月31日

	地点
	（按会议时间排序）公司会议室、线上

	上市公司
接待人员姓名
	董事会秘书：张小梅

	投资者关系活动
主要内容介绍
	1、公司一季度营收增长122%，为何归母净利润不增反降，是什么原因造成的？其次一季度经营活动现金流出现负数，是什么原因？
尊敬的投资者您好，公司一季度营收增长主要系小家电业务增长所致；家电行业竞争加剧，小家电业务尚处于投入阶段，利润率较低，但公司整体经营稳步发展；归母净利润下降主要系确认汇兑损失所致；一季度，人民币升值，美元及泰铢相对贬值，部分子公司应付母公司应付账款因汇率波动，按准则规定确认了阶段性汇兑损失，该等汇兑损益并非实际结售汇形成的汇兑损失。
2、公司2025年全年营收突破41亿元，同比增长约22%，其中小家电业务增速更是超过了125%。请问公司管理层对家电零部件业务的稳健增长和小家电业务的高速增长有何展望？未来打算如何持续优化产品结构？
尊敬的投资者，您好。①公司家电零部件业务产品品类丰富，除冰箱门封条外，其他部件市场占比均有较大成长空间，后续将依托冰箱门封条渠道优势，加大其他零部件技术核心竞争力，加大国际化，将新增产品品类持续推向客户，尤其是重点加大海外客户，多产品模块化供货；②小家电业务，依托对智享的战略布局，公司相关综合实力实现跨越式提升。未来将进一步提高零部件自制率，把小家电业务作为核心载体，一方面拉动零部件产品在小家电上的规模化应用，另一方面加速小家电产品国际化布局。
3、公司2025年经营活动产生的现金流量净额达4.03亿元，同比激增近492%；但2026年第一季度经营活动现金流净额为-3.58亿元。请问这种短期波动是季节性因素还是其他原因所致？未来现金流管理上公司有哪些安排？
尊敬的投资者您好①公司2025年经营活动现金流净额达4.03亿元主要系销售规模增加形成客户回款增加，以及公司不断优化客户回款管理、票据管理形成经营性现金流入增加所致；2026年一季度经营活动现金流出现负数，主要系综合考虑资金成本，降低财务费用，公司将收到客户回款的商业票据未进行贴现转换为现金流所致。②公司销售回款主要为商业票据结算，票据及资金流是资金管理的核心；未来将以资金高效运营流转，降低财务费用为主线，同时将兼顾现金流管理。现金流不足以体现公司的资金管理，敬请投资者理解；同时，我们也会始终加强客户回款，做好资金统筹，降低贴现等财务费用，保持合理、充裕现金流，保障公司现金流健康稳定。
4、公司2025年全年归母净利润约1.11亿元，同比下降约20%；2026年第一季度归母净利润约2686万元，同比下滑约29%，但同期营收分别增长22%和123%。请问公司如何看待这种"增收不增利"的现象？降本增效方面有哪些具体的规划和举措？
尊敬的投资者您好，公司为实现产业发展行稳致远，以品类扩张、国际化，以及产业链纵向延伸（上游材料、下游小家电）战略，通过规模扩张、国际化等举措穿越行业发展周期，公司业务规模的增长是行业深耕的结果，也是行业客户对万朗的认可。增收不增利，是行业竞争加剧的结果呈现，也是公司面对未来发展投入新业务的结果；面对竞争加剧，需要坚定发展战略，坚持主业稳健与长期主义初心不改！未来既要规模化成长，也要通过降本提效，加大研发及技术成果转化、提高零部件自制率等内涵式发展增强盈利能力。
降本提效具体举措包括：推进精益制造管理及内部培训与竞赛，推进自动化改造及数字化转型；加大研发技术成果转化，与主机厂联合研发以增强技术溢价；增强内部运营管理，筛选砍除无效冗余、亏损项目。谢谢。
5、请问新国标对公司门封条有哪些影响？
公司核心产品冰箱门封与冰箱能耗较为相关，长期以来，公司在冰箱门封的节能优化方向上积累了多项核心技术与成熟产品方案，在新国标政策下，正在不断发挥作用。
6、请问原材料价格对公司的影响？
公司原材料由多种大宗材料经过改性而成，各大宗原材料价格有升有降，整体保持平稳。同时公司通过远期合同、合理备货、优化采购方式及渠道等举措，减少原材料价格波动对公司生产经营的不利影响。
7、请问公司汽车零部件业务客户有哪些，未来的布局及规划？
公司汽车零部件核心产品为EPS电动助力转向系统，当前业务体量尚处于成长初期阶段。目前客户已覆盖奇瑞、北汽福田、东风、上汽通用五菱、长安等，公司产品在CP-EPS稳定供货的基础上，DP‑EPS及单P‑EPS均拿到定点项目，其中单P产品适配空间广阔的无人物流车市场。
公司将持续提升产品力，不断开拓新客户，乘用车、商用车、无人物流等多赛道并进，逐步释放产能。
8、请问公司合金材料进展？
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	附件清单
	无

	日期
	2026年6月8日



