证券代码：603212                                           证券简称：赛伍技术

苏州赛伍应用技术股份有限公司
投资者关系活动记录表
编号：2026-002
	
投资者关系活动类别
	
☐特定对象调研	☐分析师会议

☐媒体采访	☐业绩说明会

☐新闻发布会	R路演活动

☐现场参观

☐其他（请文字说明其他活动内容）

	参与单位名称及人员姓名
	东方财富证券 冀祥、夏敏涵；东方财富证券 张志扬；首泰金信总经理 许日；上海汉鸿私募 黄益超；远希私募 高志强；富邦集团 胡皓南；琼润资产 朱宇昊

	时间
	2026年6月30日

	地点
	苏州

	上市公司接待人员姓名
	董事长 吴小平；CTO 陈洪野；董事会秘书 陈小英

	


投资者关系活动主要内容介绍
	问题1：公司战略定位和多元化发展的成效？
回复1：从成立之初，公司就确立了平台化、多元化、国际化的发展方向，并将创新工程作为支撑战略落地的重要抓手。其中，平台化是公司实现多元化延展的基础，即依托先进高分子材料平台能力，在同一底层技术平台上持续开发适用于不同应用领域的功能性材料，推动产品和业务从单一应用场景向多领域协同发展。
[bookmark: _GoBack]公司的多元化布局并非跟随行业热点的短期选择，而是基于既定战略和技术平台能力持续推进的业务结构优化。经过多年布局，公司目前已形成覆盖光伏材料、交通和电子电力材料、消费电子材料、消费品材料以及半导体材料等板块的业务格局，对应下游包括光伏、新能源汽车、储能、消费电子、半导体等领域。
从经营结构看，2026年第一季度，公司非光伏业务营业收入占比达到约30%，较2025年第一季度23%的占比提升约7个百分点，反映出公司在努力降低对单一赛道周期波动的依赖，业务结构韧性持续增强。未来，公司将继续围绕平台化能力提升、跨场景产品开发和国际化客户拓展，推动多元业务稳健发展。相关业务进展受市场需求、客户验证、产能建设等因素影响，不构成对未来业绩或业务结构的承诺。

问题2：2025年及2026年第一季度业绩表现？
回复2：2025年，公司实现营业收入26.22亿元，同比下降约12.72%；归属于上市公司股东的净利润为-2.67亿元，亏损较上年收窄。收入下降主要受光伏产业链价格下行影响，部分产品销售单价同比下降，对收入规模形成一定压力。但从经营质量看，公司盈利能力已有改善，经营性现金流保持较好水平。
2026年第一季度，公司实现营业收入6.033亿元，归属于上市公司股东的净利润为-0.11亿元，同比减亏65.22%，盈利修复趋势进一步体现。公司一方面持续推动光伏业务降本增效，成本改善效果逐步显现；另一方面，非光伏业务占比持续提升，新业务产品种类不断丰富，成长动能持续增强。同时，高附加值产品和海外业务贡献提升，也在推动公司经营结构进一步优化。
总体来看，公司当前并不是单纯追求收入规模增长，而是在行业周期波动中持续提升盈利质量、现金流质量和业务结构韧性。后续公司仍将坚持稳健经营，持续推进老业务提质增效和新业务成长放量。

问题3：公司在光伏材料业务上的差异化产品情况如何？光转膜目前进展怎样？
回复3：在光伏材料业务板块，公司坚持差异化产品策略和持续成本优化，通过高附加值产品改善产品结构和盈利能力。其中，Raybo® Film镭博光转膜是公司重点推进的差异化产品之一。公司围绕该产品已形成完整专利布局，专利权属清晰，能够更好地帮助客户降低合规风险，这也是公司坚定扩大光转膜销售比例的重要基础。
从应用和市场拓展看，Raybo® Film镭博光转膜可适用于HJT、TOPCon、BC、钙钛矿等不同技术路线。在HJT上，相关产品已从国内市场逐步拓展至美国、欧洲等海外市场；在TOPCon，目前已有新的应用场景；在BC及钙钛矿等方向持续推进新的应用导入和销售转化，预计将逐步形成销售贡献。总体来看，公司光伏业务正在从传统材料供给向差异化材料和应用解决方案延伸，光伏业务海外销售占比也呈提升趋势。

问题4：公司海外业务布局进展如何？
回复4：公司海外业务布局持续深化。2025年，公司海外业务收入6.18亿元，营收占比23.57%；2026年第一季度海外营收占比继续提升，其中光伏胶膜海外收入1.55亿元，胶膜业务海外营收占比提升至42%。海外业务毛利率整体高于国内市场，对公司盈利修复和产品结构优化形成积极支撑。
产能和交付方面，越南基地目前保持较高负荷运行，持续支撑海外客户交付；同时，公司也在结合客户需求和区域市场变化，推进包括土耳其在内的海外产能规划和配套资源布局，进一步提升区域化服务能力。除光伏材料外，公司交通和电子电力材料业务也在加快海外拓展，相关产品已从国内头部客户体系逐步延伸至北美头部客户、欧洲主流车企及其他国际客户。

问题5：新材料业务的主要增长驱动有哪些？
回复5：交通和电子电力材料业务是公司非光伏业务的重要组成，主要包括锂电池包材料和输变电材料等。2025年，该板块营业收入同比增长约45%，占公司营业收入比重约26%，已成为公司多元化业务增长的重要支撑。
在该板块中，公司冷板绝缘膜、叠层母排（Busbar）绝缘胶膜、CCS热压膜、FFC热压膜等产品，均是基于赛伍高分子材料平台能力开发的原创产品，已服务比亚迪、宁德时代等头部客户八年，并通过间接方式服务德国头部车企、北美头部新能源车企。随着产品应用场景持续拓展，用于电力电子领域的叠层母排胶膜，以及用于锂电池液冷板的绝缘胶膜，已从新能源汽车进一步延伸至储能及其他产业场景。海外方面，相关产品也已获得北美著名头部企业定点，未来有望成为公司海外业务拓展的重要方向之一。

问题6：公司消费电子材料业务目前有哪些进展？
回复6：消费电子材料业务方面，公司主要聚焦声学材料、新型显示材料。声学材料方面，公司声学振膜材料持续推进客户导入和规模化交付。新型显示材料方面，公司已布局OLED显示模组材料，并持续研发Mini LED、Micro LED等新型显示材料；其中，OLED切割制程用上/下保护膜等产品已实现放量，OLED用支撑膜、一体化泡棉胶带、指纹识别模组用铜箔胶带等产品处于客户导入和验证阶段。此外，公司电减粘胶带已进入客户体系，并获得订单。


问题7：公司年初收购今蓝纳米，目前业务协同情况怎么样？
回复7：本次并购今蓝纳米，是公司拓展B2C业务单元、完善消费品材料布局的重要举措。今蓝纳米具备纳米涂层、精密涂布等技术积累，并拥有自有品牌、终端零售渠道和汽车后市场服务网络，有助于公司将材料技术优势延伸至终端应用、品牌运营和渠道服务。
目前，今蓝纳米正处于业务扩量阶段。2026年第一季度，其营收同比增长37.62%，毛利率达53.32%，零售门店数量同比增长300%，成长性和盈利能力初步体现。未来，公司将结合其技术、品牌和渠道优势，适时加大投入，推动其扩大市场规模和市场占有率，努力将其打造为公司若干业务单元中的重要组成，并逐步成为公司稳定现金流和盈利能力的重要支撑之一。相关经营成果以公司后续披露信息为准。

问题8：公司2026年第一季度减亏明显，二季度趋势如何？
回复8：2026年第一季度，公司在业务结构优化、成本改善和新业务成长等方面取得一定成效，减亏幅度较为明显。二季度以来，公司全体员工仍在一季度基础上继续围绕降本增效、产品结构优化、海外业务拓展和新业务放量等方向推进工作，努力延续经营改善趋势。需要说明的是，公司季度经营结果受下游需求、产品价格、原材料价格、客户交付节奏等多重因素影响，具体业绩情况请以公司后续披露的定期报告或相关公告为准。公司不对尚未披露的财务数据作预测或承诺。

问题9：上游原材料价格上涨对公司有什么影响？
回复9：公司生产所需部分原材料与石化、石油产业链相关，价格会受到国际原油价格、市场供需、地缘政治、环保及安全生产政策等因素影响。面对阶段性原材料价格波动，公司通过优化采购节奏、提升供应链协同、推进成本管控、改善产品结构和加强价格管理等经营手段，基本克服了相关不利影响。未来原材料价格仍存在不确定性，公司将持续跟踪市场变化，提升供应链管理能力和成本传导能力。对于后续原材料价格走势，公司将保持谨慎观察，不对大宗商品价格变化作方向性预测。

	关于本次活动是否涉及应
披露重大信息的说明
	本次活动不涉及未公开披露的重大信息。

	附件清单（如有）
	

	日期
	2026年06月



