证券简称：莱绅通灵                                 证券代码：603900
莱绅通灵珠宝股份有限公司
投资者关系活动记录表
	活动类别
	□特定对象调研
	□分析师会议

	
	[bookmark: OLE_LINK13][bookmark: OLE_LINK46]□媒体采访
	□业绩说明会

	
	[bookmark: OLE_LINK17]□新闻发布会
	[bookmark: OLE_LINK2]□一对一沟通

	
	现场参观
	□线上交流

	投资者姓名
	[bookmark: OLE_LINK47][bookmark: OLE_LINK64][bookmark: OLE_LINK65]邹卉、洪洵、陈饶、张学权、樊凯、张雷、马乐乐、张曦、张圣达、杨君武、区海波、陈峰、杨皓程、陈晴晴、刘浩垒、何银平、王崝、杜岳岭、欧敬洪、吕海晨、赵旭、韩凌、郑烨、张俊、张雅玲、杨舒漾、赵贵旺、顾维国、娄莘浩、汤烈、滕连革。

	时间
	[bookmark: OLE_LINK51]2026年6月26日

	地点
	公司

	接待人员
	[bookmark: OLE_LINK48]董事会秘书曹颖女士、证券事务代表安松威先生、杨岚女士

	主要内容  
	1、 [bookmark: OLE_LINK39][bookmark: OLE_LINK37][bookmark: OLE_LINK1][bookmark: OLE_LINK23][bookmark: OLE_LINK25][bookmark: OLE_LINK3]现场参观
投资者一行实地走访公司博物馆，现场了解公司品牌历史、核心产品系列及设计理念。
2、 公司情况介绍
[bookmark: OLE_LINK4]董事会秘书曹颖女士围绕公司基本面作介绍，主要涵盖企业发展历程、经营业绩、行业格局、渠道布局、品牌建设及产品营销等方面。
三、主要问答
[bookmark: OLE_LINK16][bookmark: OLE_LINK43][bookmark: OLE_LINK19][bookmark: OLE_LINK53][bookmark: OLE_LINK7][bookmark: OLE_LINK10][bookmark: OLE_LINK11][bookmark: OLE_LINK12][bookmark: OLE_LINK21][bookmark: OLE_LINK22][bookmark: OLE_LINK29][bookmark: OLE_LINK30][bookmark: OLE_LINK40][bookmark: OLE_LINK42][bookmark: OLE_LINK71][bookmark: OLE_LINK27][bookmark: OLE_LINK14][bookmark: OLE_LINK15][bookmark: OLE_LINK5][bookmark: OLE_LINK24][bookmark: OLE_LINK26]Q1：公司财报中将镶嵌黄金放在钻石业务下，未来是否会单独列示？公司对镶嵌钻石业务的长远规划是什么？
[bookmark: OLE_LINK44][bookmark: OLE_LINK45][bookmark: OLE_LINK77][bookmark: OLE_LINK78][bookmark: OLE_LINK9][bookmark: OLE_LINK81][bookmark: OLE_LINK83]答：公司产品定位为“艺术珠宝”，通过融合东西方经典艺术，不断推出独具特色的“不撞款”珠宝作品。产品不局限于黄金镶嵌产品，还包括K金镶嵌及红蓝宝等珠宝品类，钻石镶嵌仍是公司核心竞争优势之一，公司不会放弃这条赛道。目前财报未单独列示主要有两个原因：一是公司2023年才全面布局黄金产品，时间尚短；二是公司未向市场传递放弃钻石的信号，因此暂保持现有列报方式。长远来看，公司将持续锚定品牌差异化战略定位，以黄金与珠宝双业务协同驱动业绩增长，未来是否调整列报方式，将视业务发展实际情况而定。
[bookmark: OLE_LINK32][bookmark: OLE_LINK33][bookmark: OLE_LINK41][bookmark: OLE_LINK34][bookmark: OLE_LINK35][bookmark: OLE_LINK38][bookmark: OLE_LINK49][bookmark: OLE_LINK50][bookmark: OLE_LINK68][bookmark: OLE_LINK72][bookmark: OLE_LINK80][bookmark: OLE_LINK73][bookmark: OLE_LINK74][bookmark: OLE_LINK18]Q2：公司2026年全年的经营策略是？
[bookmark: OLE_LINK8][bookmark: OLE_LINK6][bookmark: OLE_LINK36][bookmark: OLE_LINK75][bookmark: OLE_LINK20]答：2026年公司将持续深耕“值得珍藏的艺术珠宝”赛道，以黄金与珠宝双业务协同驱动，持续夯实品牌根基。全年以“创新破局、新品领跑”为战略指引，聚焦品牌心智、渠道布局、线上转型、数字赋能与组织升级五大维度，不断推动经营提质与价值跃升。
[bookmark: OLE_LINK69][bookmark: OLE_LINK70][bookmark: OLE_LINK76][bookmark: OLE_LINK62][bookmark: OLE_LINK52][bookmark: OLE_LINK55][bookmark: OLE_LINK56]Q3：公司今年门店拓展计划？
[bookmark: OLE_LINK58]答：公司2026年渠道策略坚持“稳直营、拓加盟”的总体思路。直营端以现有门店体量为基石，聚焦单店提升，重点优化渠道布局，不追求大规模开店；加盟端则将在直营退出的四五线县市及空白区域拓展加盟网络，借助当地加盟商的资源优势实现品牌下沉与市场覆盖，全年目标实现门店数量净增长70%–80%。
[bookmark: OLE_LINK28][bookmark: OLE_LINK31][bookmark: _GoBack]Q4：在经济下行和金价剧烈波动的环境下，公司如何保持增长？
[bookmark: OLE_LINK59]答：当前行业面临的困境具有普遍性，关键在于找对策略。公司此前在下行期主动切入黄金赛道，并以产品差异化（不做克重黄金、做镶嵌黄金）成功验证了策略——2025年及2026年一季度利润大幅提升。面对本轮金价波动，管理团队已迅速响应并积极研究应对方案，但新策略能否在复杂环境中再次奏效，尚需时间检验，期待在2026年年报中向市场验证。
[bookmark: OLE_LINK54][bookmark: OLE_LINK57][bookmark: OLE_LINK82][bookmark: OLE_LINK61][bookmark: OLE_LINK63]Q5：公司是否有出海计划？
[bookmark: OLE_LINK60][bookmark: OLE_LINK66]答：正在研讨中，目前尚未有最终方案。

	其他
	在交流活动中，公司严格遵守相关规定，保证信息披露真实、准确、及时、公平，没有发生未公开重大信息泄露等情况。上述内容不代表公司对未来的盈利预测和业绩指引，请投资者注意投资风险并谨慎投资。



