证券代码：600332                                     证券简称：白云山

广州白云山医药集团股份有限公司
投资者关系活动记录表

	投资者关系活动类别
	特定对象调研 分析师会议 
媒体采访 业绩说明会 
□新闻发布会 路演活动 
现场参观 其他

	召开方式
	现场会议

	时间
	2026年6月1日至6月30日

	地点
	交流场地会议室、公司会议室

	公司参与人员
	白云山董事会秘书黄雪贞，王老吉药业副总裁戴成，白云山董秘室副主任陈文霞，白云山董秘室经理郭云倩、李春瑶、杨超文

	接待人员
	6月10日：华西证券及近30名个人投资者
6月23日：东吴证券
6月26日：东北证券、瑞联基金

	投资者关系活动主要内容介绍
	主要内容包括：
[bookmark: OLE_LINK8][bookmark: OLE_LINK7]（一）公司2026年第一季度经营业绩情况如何？
答：2026年第一季度，公司实现营业收入约232.78亿元，同比增长3.58%；归属于本公司股东的净利润为17.84亿元，同比下降2.06%；扣非后归属于本公司股东的净利润约17.03亿元，同比增长1.72%。

（二）公司近期有什么新药品上市吗？
答：2026年6月，本公司分公司白云山制药总厂先后获得了磷酸奥司他韦干混悬剂和头孢克洛缓释片（Ⅱ）的《药品注册证书》。磷酸奥司他韦干混悬剂适用于成人和2周龄及以上儿童的甲型与乙型流感治疗，以及1岁及以上人群的甲型与乙型流感预防。头孢克洛缓释片是第二代头孢菌素类药物，临床适用于敏感病原菌所致的相关感染。以上两个产品获得《药品注册证书》丰富了公司抗感染产品的种类，有利于提升公司在抗感染领域市场的竞争力。

（三）公司整体现金流状况稳健，请问2026年资本开支主要投向哪些领域？
答：公司2026年资本性开支预算约21.52亿元，主要用于研发及生产基地建设、生产场地升级改造、物流仓库建设、商业延伸项目、药品研发投入、设备更新、信息化建设等项目。

（四）公司科研发展有何计划？
答：公司重视科研发展，未来将进一步加大在科研方面的投入。
在新品种研发方面，聚焦恶性肿瘤、重大新发突发传染病、心脑血管疾病等重大疾病和感染性疾病、自身免疫性疾病、妇科生殖系统疾病和儿科呼吸系统疾病等领域未被满足的临床需求构建广覆盖、多领域的新药研发管线。
在传统品种研发方面，一方面，致力于提升老品种、独家品种的科技含量，开展大品种的培育工程，加快产品国际化布局。另一方面，加大力度推进睡眠品种盘活工作，从政策、市场、品种自身情况等多维度全面研究分析，挖掘培育一批“潜力品种”。
在高端仿制药研发方面，加快研制一批有特色、市场前景好的高端仿制药及药用原辅料，同时持续推进集团仿制药一致性评价工作。
在项目引进方面，积极打造以中医药、化学药、生物药、高端营养、医疗器械、合成生物为核心的六大创新研发平台，同时围绕呼吸、慢性病、肿瘤、生殖等核心治疗领域，筛选契合未被满足临床需求、适配公司发展的科研项目，进一步丰富潜在项目储备，为创新管线提供重要支撑。

（五）公司国际化发展方面有何进展？
答：公司持续加快国际化合作步伐，不断拓展海外市场。
天然饮品：一是在海外本土化生产方面，公司正在稳步推进“浓缩液出口+本地灌装”的轻资产本土化生产模式。二是在海外渠道下沉与深耕方面，公司通过发力越南市场春节档堆头，开发马来西亚榴莲档、MAMA档等特色渠道等，持续提升东南亚市场渗透率。
现代中药：小柴胡颗粒、华佗再造丸、安宫牛黄丸等产品持续推进海外市场拓展、加大本土化代理商、医院等推广。
化药科技：有序推进相关产品在澳门、东南亚、非洲市场的布局，推动形成多元化海外市场格局。

（六）国际化发展也是王老吉的重点发展战略之一，王老吉海外市场拓展有哪些计划和举措？
答：2026年，公司天然饮品将持续加码国际化战略，力争在国际市场拓展方面取得新突破。围绕这一目标，将重点推进：（1）加快海外产能布局，有序推进马来西亚工厂（OEM）批量投产，持续优化东南亚供应链网络。（2）实施差异化区域拓展，打造东南亚市场本土化可持续发展模式，强化欧美市场渠道布局，同时借助海外电商平台拓展线上增量。

（七）公司天然饮品业务已具备一定规模，后续将如何进一步发展？
答：2026年，公司天然饮品业务将围绕“固本拓新，聚势强基”，持续推进结构优化与动能转换，推动业务稳定发展。主要举措包括：一是推动渠道结构转型，逐步由礼品宴席市场向即饮餐饮为业绩主要来源的渠道结构转变，从特定场景向大众主流消费场景发展，持续挖掘产品增量。二是深度布局国际市场，细化华人市场与本地化市场运营策略，推动海外市场销售持续增长。三是围绕健康化、功能化趋势，研发储备创新产品，统筹新品运作，系统培育第二增长曲线。

（八）作为一个老字号品牌，王老吉是否考虑通过相关措施进一步挖掘、激发老品牌活力？
答：王老吉以“拓展赛道，升级品牌”为核心目标，全面推进各项战略举措。在短期战略上，重点提升市场渗透率与年轻消费者占比，通过持续优化终端铺货，进一步巩固消费者心智，提升品牌价值。长期目标是分阶段有步骤地做好两方面战略落地：一是进一步推动公司从“凉茶品类”迈向“天然植物饮料”赛道，加快进入新增量市场的步伐；二是通过引入全球品牌代言人，覆盖卫视跨年、春晚、热播大剧、热门综艺等文娱场景等加强品牌宣传、迭代品牌形象，推动品牌从“功效饮料品牌”迈向“大众生活方式品牌”，为长期可持续发展注入动能。

（九）公司是否有挖掘发展潜力，推出功能性饮料和符合年轻人市场的饮品？
答：为挖掘王老吉品牌和资源价值，公司强化凉茶终端网点覆盖，推进四大头部餐饮平台合作，着力瓶装饮料促销推广，不断深掘王老吉产品增量。同时，创新原味凉茶、刺柠吉系列、荔小吉系列新品营销，推出荔枝、黄桃口味果摇爽低浓度果肉果汁新品，挖掘品类潜力，培育第二增长曲线。在功能性饮料方面，已推出王老吉闪充电解质水。2026年，公司将进一步深化单品多元化与品类多元化发展路径，持续完善产品矩阵。

（十）针对当前回款情况，未来是否会采取措施控制应收账款的规模、改善回款情况？
答：为有效应对回款挑战，公司将密切跟踪国家及地方医保基金即时结算、直接结算改革进展，力争借助政策窗口改善回款环境，同时持续强化应收账款精细化管理，并通过制定回款计划、法律清收、应收账款保理、资产证券化等多项举措加快资金回笼。

（十一）面对公司当前的股价、市值情况，公司有哪些举措？
答：公司一直重视市值管理。一方面，公司将坚持稳中求进，不断加大研发投入，深化产业协同与资本运作，深化业务专业化整合，发挥资源协同效应，进一步夯实医药商业、化药科技、现代中药、天然饮品四大基石业务，同时积蓄发展动能，培育消费健康、生物创新、医疗服务等业务，共同推动公司质的有效提升和量的合理增长。另一方面，积极通过现金分红等方式回馈股东，继续通过多种方式加强与投资者沟通、传递公司价值，争取给投资者更好的投资回报。

（十二）公司是否会考虑采用回购等手段稳定股价？
答：公司暂无回购计划。后续，公司如有回购计划，将按照两地上市规则履行披露义务。

（十三）公司是否会考虑提高分红？
[bookmark: _GoBack]答：公司始终重视投资者回报。为进一步提升投资者回报，公司已制定2025年现金分红方案，每股派发现金红利0.45元（含税）。2025年度，公司现金分红（含中期分红）总额约为13.82亿元，占年度归属于股东的净利润的比例为46.32%。
同时，公司已制定了2026年中期现金分红规划，持续以稳定、可持续的分红政策回报广大投资者，切实增强投资者信心。未来，公司将继续保证利润分配政策的连续性和稳定性，平衡业务发展和股东回报，积极提升回报投资者的能力和水平，同时统筹兼顾公司长远发展、全体股东整体利益与可持续发展需要，实现股东回报与企业长期价值的协同统一。
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